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CEMAHTHYHI TA KOHIENTYAJbHI OCOBJIUBOCTI CJIOI' AHIB
JUCKYPCY CYYACHOI COLIAJBHOI PEKJIAMHA

Anacmacin Onexcanopisna /lesoc, a.devos@kubg.edu.ua
KaH[. Qinoi. HAyK, JOII.
Kuiscokuti ynieepcumem imeni bopuca I pinuenka,
Incmumym ¢hinonoeii

Cmammio npucesueno OO0CHIONCEHHIO CYYACHOI COoyianbHoi pexnamu K 0coOau6020
8UQY PEKNAMHO20 OUCKYpCY. Y cmammi po3eisAHymo CeMaHmuyHi ma KOHYenmydanbHi
ocobnueocmi nob6y008U PEKIAMHUX CLO2AHIE Md NPOAHANI308AHO DYHKYII PeKIamMHO20
Cl02aHa y KOHMeKCmi 1020 NO3UMUBHO20 GNIUGY HA nomenyiuny ayoumopiio. Crocanu
coyianbHoi pexnamu Oyn0 po3noodileHo HA Wicmeb nideudie i NPOaHANi308aH0 CMPYKMYPHI,
npasmMamuyHi, KOHYenmyaibHi ma CeMaHmuyHi 0cOONUEOCHI OOUHUYL, WO HALeHCaAmb
KOOICHIL niozpyni.

Konyenmu gpanyyszvkoi coyianvhoi pexnamu 8 OCHOGHOMY 30cCepeOdiceni HABKOILO
060X 3a2aNbHUX Kame2opil. «3azpozay ma «3axucmy. Ilepesadicny Ginbuiicmv pexnamHux
cl02anie noby008aHo Makum HUHOM, WOO 3Mycumu JI0OUHY 3AMUCTUMUCA HAO YSIGHOINO
3a2p03010 Ma NPUMYCUMU OYMAmu npo MOJICIUGE sapianmu 3axucmy 6i0 nei. Cnuparnouucs Ha
Oinonapricmo Yux 060X KOHYENMYANbHUX Kil, MU HPOAHANIZYEANU NEKCUKO-CEMAHMUUHY
CMPYKMYpy COYIaNbHUX PEKIAMHUX CL02AHIE Ma NPOOEMOHCMPYSAnu, AKI ceMu Hatvacmiuie
BUKOPUCIMOBYIOMbCA 011 OOCAZHEHHA MAKCUMATbHO20 eqheKmy 6nausy Ha NOMeHYIuHy
ayoumopito. Ha ocHo8i 00CniOdiceHHss CeManmuyHux ma KOHYenmyaibHux 0codaugocmert
¢panyyzekoi coyianvhoi pexiamu Mmu Oiiuiiu 6ucHoeky, wo konyenm 3AIPO3U y
@panyy3ekit  coyianvhili  pekiami  nepeoacmvCs — HACMYNHUMU — JIeKCeMamy — mda
CILOBOCHONYUEHHAMU: «X60POOAY, «CMPANCOAHHA», KOOMENCEHHA PI3UUHUX MA COYIANbHUX
MOXHCIUBOCMENY,  «IHBANIOHICMbY,  KHEMONCTUGICIb — HACONOONCYBAMUCA — HCUMMAMY,
«emepmuy. A konyenm 3AXUCTY  npedcmasneHo 0OuUHUYAMU — «MOLEPAHMHICHIbY,
«pIBHICMbY, (TEHOEPHA PIBHICMbY MA (HEOUCKPUMIHAYIAY.

Kniouosi cnosa: xonyenm, nexcema, peknamuuti OUCKYPC, CeMAHMUKA, COYIANbHA
pexnama.
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SEMANTIC AND CONCEPTUAL FEATURES OF THE SLOGANS OF
MODERN SOCIAL ADVERTISING DISCOURSE

Anastasiia O. Devos, a.devos@kubg.edu.ua
PhD., Associate Professor of the Chair of Romance Philology and
Comparative-typological Linguistics, Institute of Philology
Borys Grinchenko Kyiv University

The article is devoted to the study of modern social advertising as a special type of
advertising discourse. The article considers the semantic and conceptual features of the
construction of advertising slogans and analyzes the functions of the advertising slogan in the
context of its positive impact on potential audience. The slogans of social advertising were
divided into six subgroups and the structural, pragmatic, conceptual and semantic features of the
units belonging to each subgroup were analyzed.

The concepts of French social advertising are mainly centered around two general
categories: "threat" and "protection". The vast majority of advertising slogans are built in such
way as to make people think about the imaginary threat and make them think about possible
options for protection against it. Basing on the bipolarity of these two conceptual circles, we
analyzed the lexical and semantic structure of social advertising slogans and demonstrated
which semes are mainly used to achieve the maximum effect on the potential audience. Based on
the study of semantic and conceptual features of French social advertising, we concluded that
the concept of THREAT in French social advertising is transmitted by the following lexemes and
phrases: "illness", "suffering”, "limited physical and social capabilities", "disability”, "inability
to enjoy life", "death". And the concept of PROTECTION is represented by the units "tolerance”,
"equality", "gender equality" and "non-discrimination”.

Key words: advertising discourse, concept, lexeme, semantics, social advertising.

CEMAHTHUYECKHE U KOHIENTYAJIBHBIE OCOBEHHOCTH
CJIOTAHOB JINCKYPCA COBPEMEHHOM COIUAJIbHOM PEKJIAMBI

Anacmacus Anexcandposua /lesoc, a.devos@kubg.edu.ua
KaH/1. Quion. HayK, JOI.
Kuesckuii ynusepcumem umenu bopuca I punyenko
Hucmumym ¢hunonozuu

Cmamos nocesauieHa UCCTeO0BAHUIO CO@peJl/leHHOlJ COT/juaJleOﬁ PEeKambl Kaxk 0cob020
6uoa PEKIIAMHO20 ducxypca. B cmamve paccmompenvl cemarnmudeckue u KoHyenmydjlbHbvle
ocobennocmu nOCMPOEHUsL PEKIAMHbIX C/I02AH06 U NPOAHAIUIUPO6AHbL lj)yHKI/{MM PEKNamMHOo2co
CjlocanHa 6 KOHmeKcme €20 NOJIOHCUMENIbHO20 6IUAHUA HA NOMEHYUAIIbHYIO ay&umopuio.
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Crnoeanvl coyuanvHol pexnamvl Obliy pasoeneHvl Ha Wecnb NOOSPYIN U NPOAHATUSUPOBAHBL
CMPYKMYpHble, NpacMamuyHble, KOHYEeNmyaibHble U CeMAHmuyeckue ocoOeHHOCmU eOUuHuy,
NPUHAOTEAHCAWUX KAJHCOOU noozpynne.

Konyenmul ¢panyyscroii coyuanvhoti pekiamvl 8 OCHOBHOM COCPEOOMOUEHbl 8OKpY2e
08YX 0Owux Kamezopuil: «yeposa» u «3awumay. Ilooasnarouee OOTLUUHCMEO PEKIAMHBIX
ClI02AHO8 NOCMPOEHO MAKUM 0OpA30M, 4mo0dbl 3aCMasumy 4eno6exa 3a0yMamovcs Ha0 MHUMOU
Y2po30il U 3acmagums OYMAms 0 BO3MONCHLIX 8apuUanmax 3awumel om nee. Onupascs Ha
OUNONAPHOCML  IMUX  O0BYX  KOHYENMYANbHbIX KPY208, Mbl HPOAHANUSUPOBANU  JEKCUKO-
CEMAHMUUECKYIO CMPYKMYPY COYUATbHBIX PEKTIAMHBIX CLO2AH08 U NPOOEMOHCMPUPOSATU, KAKUE
cembl yauje UCNONb3VIOMca Ol OOCMUNCEHUSL MAKCUMATbHO20 3)dekma 6o30eticmeus Ha
nomenyuanbuyro ayoumopuro. Ha ocrose uccie008anusi ceManmuyeckux U KOHYEenmyaibHbix
ocobennocmeil Qpanyy3cKoll COYUAbHOU PeKnambl Mbl NPUWIU K BbI600Y, HMO KOHYenm
VI'PO3bI 60 ¢panyysckoii coyuanvholl pekiame nepeoaemcsi CleOVIOUUM JeKcemMamu U
CI080COUEMAaHUAMU. «DONE3HbY, (CMPAOAHUAY, «OSPAHUYEHUE (QUIUYECKUX U COYUATILHBIX
BO3MOMHCHOCIEIY, (UHBATUOHOCTIbY, KHEBO3MONCHOCHL HACIANCOAMBCA HCUSHBIO), (KCMEPMIbY.
A xomyenm 3ALJHUTBI npedcmagnen makumu eouHuyamy, KaxK «moaepaHmHOCbY,
«PABEHCMBOY, «2EHOEPHOE PABEHCIBO» U KHEOUCKDUMUHAYUAY.

Knouesvle cnosa: kowyenm, nexcema, pekiamHulii OUCKYPC, CEMAHMUKA, COYUANbHAS
peKnama.

ComianbHa pekiiaMa € He TUTbKH 1H(QOpMAaIiftHUM (SHOMEHOM, a W Ba)KIIMBUM
IHCTpyMEeHTOM (OPMYBaHHS ITUBLTI30BAHOTO CYCIJIbCTBA. BOHA OJHOYACHO € BHIOM
MHCTENTBA, KOMIIOHEHTOM COMLIaJIbHOI MOJITHKH, MEXaHi3MOM BIUIMBY Ha TPOMAaJCBKY
JIyMKY, caMme ToMy (heHOMEH COLIaIbHOI PEeKJIAMH € Jy>KE aKTyaJbHHM Yy Halll Jac.

Metoro mi€i cTaTTi € BH3HAYEHHS CEMAHTHYHUX Ta KOHIENTYaJbHHX
0coONMMBOCTEH MOOYIOBH CIIOT@HIB COLIABHOI PEKIIAMH SK OCOOJHMBOTO PI3HOBHIY
(paHILy3bKOT0 PEKIAMHOIO JIUCKYPCY.

O0’exTOM BHUBUEHHS CIIyTye (DpaHKOMOBHHI PEKJIAMHUH THCKYPC.

Ilpeamerom aHamizy € ceMiOTHYHI Ta KOHIENTYaJIbHI OCOOJIMBOCTI CydacHOI
(paHILy3bKOi COLIAIBHOT PEKJIaMH SIK PI3HOBHY PEKJIAMHOTO AUCKYPCY.

MarepiajqoM JOCHI/PKEHHS € KOpIYC IIOBLIOMIIEHb (DpaHIly3bKOI COLiaIbHOT
peKiIamMu, B3STHX 3 APYKOBAaHUX [PKEPEIT Ta IHTEPHETY.

MeTomu aociizkeHHs1. B sxocTi MeTomonorii mocmikeHHS Oys0 BHKOPHCTAHO
JITEKTHIHUH METOJ SIK CHOCIO IOIIyKy TEOpeTHYHOI MOOYIOBH MOBHOI Ta COIUaIbHOT
KapTHHH CBITY, JOCHI/KEHHS ICTUHHHX KPHTEpiiB CIiBICHyBaHHS MOBH i CBITY, MOBH i
JIFOIMHH, MOBH 1 COLIIyMY.
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Meroauka JOCHIIKEHHS Cy4YacHOI COLIAJBbHOI pPEKIaMH Ma€ KOMIUICKCHHN
xapaktep. JIoriko-aHaNITHIHI METO/IH, a caMe METOJ IHAYKIi Ta NEeAYKIii, TO3BOIMIA
PO3IITHYTH 3MICT 00°€KTa, KOHKPETH3YIOUH 1 y3arajJbHIOIOUH MOHSTTS, CYIOKIaIeH] 3
HuM. OnECOBUiT METOZ OYJIO 3aCTOCOBAHO 3 METOO JACTATEHOTO OMUCY MOBHHX OIMHUILIB
IpH iX iHBEHTapU3alil Ta CHCTEMATH3allil, FTePMEHEBTHYHUI METO]] BUKOPHCTOBYBABCS
SIK CcHoci0 1HTeprpeTanii ICHYIOUOro 3arajlbHOro KOHTEKCTY Ta #oro crenudik,
B3a€MOBIIHOCHH 3 KOHKPETHUM JIIHTBOCOLIAILHIM KOHTEKCTOM. MeTo[l JiHIBiICTHYHOTO
CIIOCTEPEKEHHSI Ta CEMAHTHKO-KOTHITUBHUH MiAXiA OyJo 3adydeHO AJsl JOCHiKEHHS
CEeMIOTUYHUX OCOOJMBOCTEH pEKIaMH, a TaKoX s aHamizy (yHKIIH Bi3yaJbHOTO
00pasy Ta TeKCTOBHX KOMITOHECHTIB y PEKJIAMHHX TEKCTaX COLIAIBHOTO XapaKTepy.

AKTyanbHicTh 00paHOi TeMH BH3HAUYa€THCS MOTPEOOIO 3AifICHEHHS BCEOIYHOIO
JOCHI/PKEHHST poii, (YHKIIH Ta OCOOMMBOCTEH BUKOPHCTAHHS DPEKIAMHHX CIIOTaHIB
COITiabHOI PEKJIaMH, OCKUIBKHM IOHATTS COLIadbHOI PEKIaMH € BIIHOCHO HOBHM Ta
moTpedye CEMIOTHYHOTO Ta KOHIENTYaJIFHOTO OIIUCY .

HaykoBa HOBH3HA 1aHOi CTAarTi MOJSTae y CHpoOi KOMIUICKCHOTO aHalli3y
CEeMIOTHYHUX Ta KOHIETITyalbHUX OCOOJMBOCTEH CJIOTaHiB (paHIly3bKOi COIIATBHOT
PEKIIaMH SIK Pi3HOBUIY (PaHITy3bKOTO PEKIAMHOTO IUCKYPCY.

AHaTITHYHAHN OIS Cy4acHOI HAyKOBOI JIITEpaTypH, Y TOMY YHCI HAaHHOBIMINX
JCEPTAIiHHUX JOCIIDKEHb, IEMOHCTPY€E 3HAYYINICTh COLIABbHOI PEKIAMU SIK 00’€KTa
JIOCITIDKEHHS HE TUTBKU COILIOJIOTIB, a i MPEICTaBHUKIB PI3HUX HAYK Ta Tary3eil 3HaHHS.

CoujanpHy pekiiaMy pO3IVISIIIM HacamIepel SK BaXKIMBHH KOMYHIKaTHBHHI
pecypc Ta IHCTpYMEHT YIpaBiliHHs colliabHUMH nponiecamu (A. bensHin, C. 3eMcKoB,
P. KpynHoB), MexaHi3M yHpaBIiHHA TpoMaJcbkoro nymkoro (P. I6atynin), sk peHOMEH
cycnineHOi pedrexcii (M. IlickyHoBa), ¢QeHOMeH KynbTypHOI KOoMyHikamii (M.
JopoHniHa), Sk e1eMeHT KOMYHIKaTUBHOTO cepenoBuiia Mmeramnofica (H. €porienkosa),
i IKpecTIodH 1i BaXIIMBY pojb 1 Miclie B fepxkaBHOMY yrpasiinHi (1. laBuakina).

OcTaHHIM 4YacoM aKTyami3yBaJlUcs MOPIBHSUIBHI JOCTIIKECHHA 1 NMOPiBHSUIBHUM
COITIOJIOTIYHIH aHami3, 37eOUTBIIOr0 TaKOMy AaHANi3y IIiUIAraloTh COLIOPETyJISTHBHI
pecypcu comiambHOi Ta momitmaHOi (JI. AmHmpocoBa), comiagbHOI Ta KOMEpPLIHHOI
pexinamu (A. Benosa) [bemosa 2003].

AKTyaJbHI TIMTaHHSA 3aXiTHOEBPOIIEHCBKOI Ta aMEPUKAHCHKOI PEeKIaMHOL
TISTTBHOCTI Yy CYy4acCHOMY CYCIIUIBCTBI ITOPYIIYIOTBCS Y Tpansix Takux aBTopiB, sk K.JI.
Bore, Y.®. Apenc [bose 1995], V. beprep [Berger 2004], A.-I1. XXenni [Jendi 1997],
IL.E. O’Tyn [O’Toole 1985], . IToyn [Pope 1983] Ta iHmi.

VY mioMy aHaii3 yKpaiHCBKOI Ta 3apyODKHOI JIITepaTypH 3 NUTaHb PEKIAMHOL
JUSUTBHOCTI 3aCBiIYUB, IO MOPIBHSHO 3 KOMEPLIHHOK PEKIaMOI0 COIUaNbHIA pekiami
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NPHUCBSIYCHO 3HAYHO MEHIIE Mpalb, TOMY ()CHOMEH COLIIbHOI peKsIaMH MOTpedye
IPYHTOBHUX TEOPETHYHHX, METOIMIHHX 1 ()ax0BO-IIPHKIIATHUX PO3POOOK.

VY HamoMy IOCTI/DKCHHI MM BH3HAYaEMO COIAIBHY PEKIaMy sK OCOOIMBHIA
PI3HOBHJ] PEKJIAMHOIO JHCKYPCy, OCKUIBKM OCHOBHAa MeTa 3BMYAMHOI pekjIamu, Ha
BiZIMIHY BiJ pPEKJIAMH COLIAJBbHOI, — 3MYCHTH MOTCHIIHHOIO MOKYII NpUI0aTu
peknamoBaHuii ToBap. Jlpyra >k crmoHykae Hac 1O peduiekcii SK IIOA0 HaralbHUX
Ipo0GJIeM IIEBHOTO €THOCOLYMY, TaK 1 JIFOAICTBA B IILJIOMY.

TepMiH «collianbHa pexjaMa» — JOCHIBHMH Mepekian 3 aHrmidcekoi «public
advertising». Oanak y ®@paniii HoMy BiINOBIIAIOTH MOHATTS HEKOMepLiiHOI («publicité
noncommerciale») Ta cycminbHOI pexmamu («publicité sociétale»). Hexomepuiitna
pexiaMa nependadae oIuIaueHi CyCIiIbHIMH HEKOMEPIIHHUMH 1HCTUTYLISIMI PEKITaMH1
3aXOAW IIOAO CTHMYJIFOBAaHHS IIOXKEPTBYBaHb, L0 MOXXE HACHIJyBaTH METy 3aKIUKY
TOJIOCYBATH 3a KOHKPETHOTO KaHWIaTa ab0 HaJaHHA HOMY/iff TPOMaICHKOI HMiATPUMKH.
CycnslbHa X peKiiaMa CIIPSIMOBY€ETBCS Ha IPOINAraHay IO3WTHBHUX JUIS CYCIIUIBCTBA
SIBUIII 1, SIK TIPABMIIO, po3MilIyeThes y 3MI Ge3oratHo.

YV HamoMmy AOCIIKEHHI MU 30CepeIVIINCS Ha aHaAi31 caMe CYCIIJIBHOTO acTeKTy
COIIAJTBHOT PEKJIaMH, KOHTESHT SIKOT OYJI0 PO3MOICHO Ha IIiCTh MiArpyIL:

e coljiaJibHa PeKJIaMa NIPOTH IIKIVIMBUX 3BHYOK;

e coljaibHa pekiiaMa Oe3NeKn TOPOXKHBOTO PYXY;

e comiaybHA peKiIamMa 3I0pOBOro Maii0yTHEOTO Hallil,

e coljiayibHa peKjIamMa YUCTOTrO HAaBKOJMIIHBOTO CEpeloBHINA (EKOJIOoTivyHa
pekiiaMa, peKiaMa 3axHuCcTy TBapHH);

e comiaybHA PEKIamMa MPOTHU Pi3HUX BUJIIB TUCKPUMiHAIIIT;

e coljaibHa PeKIaMa MPOTH HACHILIL.

[poananizyBaBimy (paHIly3bKy COL{aIbHY peKjIaMy IPOTH ILIKIJUIMBHX 3BHYOK,
MH JIHIUIM BUCHOBKY mpo Te, mo KoHuent 3AI'PO3U axryaii3yeTbest TeMaTHYHOIO
JIISHKOIO «3aJISKHOCTD» Ta BepOali3yeThesl HACTYITHUMU JiekceMami: «I’esclavey — pao,
JIOAIMHA, JKUTTS SIKOT HAISKHTh KOMYCh IHIIOMY; «l’accro» — HeomnorisM, TepMiH,
CTBOPCHHI UIS OMHUCY JIFOJMHU, SIKA 3HAXOMUTHCS Y CHIIBHIN 3alI€KHOCTI BiJ] YOTOCH;
«cyberdépendance» — HeosOTI3M, KU TI03HAYAE HOBUI THIT 3aJICKHOCTI, 3aJICKHICTh
BiI KOMIT'IOTEpa Ta BiJEOIrop, MEpPeBaKHO 3aCTOCOBYETHCS 1O MiAMITKIB;, «fléau» —
CTUXiliHEe NMXO0, B JaHOMYy BHIAJIKy BigOyiIacs peceMaHTH3allisl TepMiHA, 3aJEXKHICTh
MeTa)OPUYHO HOMIHYETHCS SK IIOCh HEMHHydYe Ta jkaxjuBe. HaBememo mnpukiann
CIIOTaHiB:

«Fumer, c’est étre [’esclave du tabacy

«Je suis accro! Et vous? La cyberdépendance: un nouveau fléauy
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VY GaraThoX peKJIaMHHX CIIOTaHaX [CHTPAIBHOI0 JIEKCEMOIO € CIIOBO «choixy -
BUOIp. ABTOpH TaKMX PEKJIAMHHX IOBIJIOMIICHb aKIIEHTYIOTh yBary ii peluIieHTa Ha
ToMy (haKTi, IO JIFOJMHA 3aBXKIH Ma€ BUOIp OYTH BUIBHOKO UM 3aJI€KHOIO, 3I0POBOIO YU
XBOpPOIO, TOPYIIYBaTH TMpaBiia YW JOTpUMyBatHcs ix. IHOOI TBOpLI pekiaMu
BUKOPUCTOBYIOTh JIGKCEMY «femps» — dYac, SKOro MoTpiOHO Oarato, mio0 MOBHICTIO
MPOTBEPE3iTH 1 MO30YTHCS aJKOTOJIBHOTO CHHAPOMY; «festivitéy — CBSATO, IPHUBIJ, KU
M/ICBIIOMO BHUIIPABAOBYE BXKHMBAHHS AalIKOTOJIO; «modérémenty — TOMIPHICTh Y
BXKMBaHHI. TakoXX, MU MOXEMO CIIOCTEPIraTd Taki CEeMaHTH4HI OJUHHUIIN K CTpax Ta
Hen0asticTh, O3HAYEHUX BIATIOBIAHO JIEKCEMaMH «peur» Ta «on s’en fou». Haememo
HPUKJIaH CJIOTaHIB!

«Et si vous aviez le choix? Laquelle prendriez-vous?»

«Le seul truc pour diminuer les effets de 1’alcool, c’est le temps. Pour profiter
pleinement des festivités, buvez modérément.»

«Le tabac rend stérile: ON S’EN FOUT. Le tabac nuit au foetus: ON S’EN FOUT.
Le tabac coupe le souffle: ON S’EN FOUT. Le tabac cause des maladies mortelles: ON
S’EN FOUT. C’est marrant, ce matin, par peur d 'étre malade, vous avez jété un produit
périmé depuis deux jours.»

V neskux peKksIaMHUX TOBIIOMIICHHSIX 3yCTpidaeThes JiekceMa «responsabilitéy —
BI/IMOBINANTBHICTH HE TUIHKH 3a ce0e, a i 3a Toro, XTO MOopsiA 3 Bamu. JIrouHa, SKa MaliTh
y IPHUMIILCHHI, 3MYIIye TUXaTH HIKOTHHOM YCIX 1HIIUX JFOJCH, sIKi TAKOXK 3HAXOISTHCS
BeepeauHi. Ciifi 3BepHYTH yBary, 1o A (GpaHIly3bKOi COIaIbHOT PEKIaMH € JTOCHTh
XapaKTepHUM B)KMBaHHS 1HTEHCH(IKaTOpa MIpH «frop» — 3aHAITO, AKLEHTYBAHHS
HAJUIMIIKOBOCTI; BUTYKY «Sfop!» K 3aKJINK 3yNUHUTHCS Ta cxaMmeHytuca. Hasememo
TIPUKJIa N CIIOTaHiB!

«lci un non-fumeur a fumé 52 858 cigarettes. Quand vous fumez a coté d’un non-
fumeur, il fume aussi.»

«Hier tu croyais que c’était George Clooney. Ce matin ce n’est que Georges...
STOP AU VERRE DE TROP»

Takoxk y AeSKWX pPEKIIaMHHX MOBIIOMIICHHSM aKTyalli3yeThCs HE MPOCTO imest
3aIeKHOCTI, a pe3ysbTaT, J0 SKOr0 BOHA IPU3BOAWUTH — XBOpOOa, HEIi€31aTHICTH,
YacTKOBA iHBAJIIIHICT, TOIIO. HaBemeMo nexiibka NMPUKIANiB CEMAaHTHYHHUX OJTMHHUITb,
SKUMHU BHUPAXXEHO LiE pe3ysbTatr: «décésy, «morty — cMepThb, «perte de mémoire» —
BTpaTa maMm’sTi, «stérilité» — Oe3runinns, «meurtriers» — cMepTeibHi 3arpo3n. HaBenemo
TIPUKJIAIA CIIOTaHIB!

«Attention: L’ alcool est responsable d’environ 10000 déces par cancery

«Attention: Boire peut provoquer une perte de mémoirey
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«Bien emballés, tout aussi meurtriers.»

«Industrie tabac ajoute a ses produits des saveurs attrayantes pour les jeunes. Ses
produits provoquent la mort de plus de 5 millions de personnes chaque année dans le
monde.»

Takum unHoM Mu Oaummo, 1o koHuent 3ATPO3U y ¢paniy3skiil comianbHiit
pekiiaMi 3 CeMaHTHUYHOI TOYKH 30py MEPEHacThCs BepOAbHO TAKUMH MOHATTAMH:
XBOpO0a, CTpaXOaHHs, OOMEXKEHHS (I3MYHHUX Ta COIATPHUX MOXIIMBOCTEH,
IHBAJTIIHICTh, HEMO>KJIMBICTh HACOJIOXKYBATUCS KUTTSIM, CMEPTb.

[IpoananizyBaBim Ipyruil MiATHI COLIANBLHOI PEKIIaMu, MPUCBSIYCHUI Oesmeri
JIOPOXKHBOTO PYXY, MU BUAUIHIM HACTYITHI TEMAaTWU4YHI JUISHKA aKTyasli3aiii KOHIIETTIB
3AXUCTY Ta 3ATPO3U: «mpocTip i 9ac», «IIBHIKICTB», «3aXHCT», «PO3MOBH IIO
TenehoHy», «TBEpe3iCTh», «BHUIUMICTEY». OmHAK BCIX iX MO)XXHA 00’€IHATH HABKOJIO
CEMaHTUYHOI OTO3HLIT «IOTPUMAHHS — HEJOTPUMAHHS ITPABHID).

IenTpansHe Micie y pexiiaMi, o Ipomnarye Oe3rneKy Ha Ioporax, 3aiMae KOHIICTIT
3AXUCTY. YV dpaniy3pkiii pexinami BiH BUPOKSHUH JICKCEMaMU «ceinture» - Macok
Oesrieku, «protection» — 3aXUCT, «équipment de sécuritéy — 3aXucHe OOJIQJHAHHS.
Konment 3AXVCTY wMmaHipecTyeTbCs TaKOX JISKCEMOIO «responsabley - Bomii sk
JIIONMHA, 10 Hece BINNOBITANBHICTE 3a cebe Ta 3a iHIMMX macaxupiB. Hasememo
TPUKIIa A CJIOTaHIB!

«Dés 20 km / h, un choc sans ceinture peut étre mortel. En ville, il n’y a pas que
des voitures accidentées.»

«TROP VITE! On ne regrette de rouler trop vite que lorsq’il est trop tard. Sécurité
routiere tous responsables.»

BaxxJIMBUM €1eMEHTOM 3aXHUCHOTO 00JIaIHAHHS BEJIOCUIIEIUCTA, 1110 POOUTH HOro
MOMITHHM [T 1HIIMX BOJIIB aBTIBOK, € >KOBTHI CBITJIOBIIOMBAIOYMN JKWIET. Y
(paHIy3bKill colLiambHIM pekIaMi HEeCTETHYHICTh TaKOTO 3aXHCHOTO >KMIIETa, IO
BUpPAKCHA JICKCEMaMH «jaune» Ta «moche», IPOTUCTABIIAETECA TOMY Oe33alepedHOMY
(haxTOBI, 110 BiH MOXe€ BPSTYBaTH JOACEKE XUTTS: «Cest jaune, c’est moche, ¢a ne va
avec rien, mais ¢a peut vous sauver la viey.

Jlexcema «conduite» Mae Ba 3HaUCHHS: 1) MOBeiHKA SK ITOBEIIHKA Ha I0pO3i Ta
BiJIMOBINATLHICTE 3a CBOT JIil; 2) BOAiIHHS aBTOMOOUTs. BinmnosiaHo Bupa3 «changeons de
conduite» oTHOYACHO 3aKJIMKAE€ 3MIHWTHU TOBEIIHKY Ha JIOPO3i, B IJIOMY, Ta MaHEpy
BOJIHHS aBTOMOOUTs, 30kpema. Jlekcema «respecty — TioBara, BXXHTO Yy 3Ha4CHHI
MOBaXKaTH ceOe Ta IHIMX, TOTPUMYBATUCS NpaBwWwil: «En moto, la meilleure protection,
c’est le respect du code de la route.»
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Hackpizanmu y (hpaHIly3bKiil cOIlianbHId peKiaMi MPaBHiI JOPOXKHBOTO PYXY €
nexcemu «la route» — nopora sk MpocCTip, Y SKOMY HEOOXiZHO JOTPUMYBATHCS TPABHI,
Ta «la victime» — epTBa, JIOIMHA, IO MOCTPAKAAA B HEIOTPUMAHHS INPaBWII, a
TaKoX JiekceMa «clignotanty — curHain, 1o momnepekae npo Hebdesmneky. Hasenemo
TIPUKJIA/U CIIOTaHIB:

«Vous avez juste oublié un clignotant, il est juste un peu mort.»

«Chagque jour, 15 personnes sont victimes du non-respect des feux. En ville, il n’y
pas que des voitures accidentées. »

Konnentr 3AI'PO3UM Bepbanizyerscs y (paHIy3bKill comianpHiN peknami
HaWpPI3HOMAaHITHIIMMHY JICKCEMaMH Ta CIIOBOCTIONYYEHHSIMH : «rouler trop vitey — ixatn
3aHaATO UIBHUAKO, «dépasser les limites» — mnepeBunryBati oOMexeHHA. IHoxi
HIePEBHUILICHHS IIBHKOCTI ACOIIOETHCA 3 JIEKCEMOIO «la jeunesse» — «MOIOTICTE.

Hagenemo npukiamy cioranis:

«Dépasser les limites c’est croire qu’on est ici... alors qu’on est déja la.
Respectons toujours les limitations de vitesse»

«ll est jeune, il roule vite, elle traverse ... trop tard.»

INpoanamizyBaBIIM COLIabHY peKiIaMy, IO MpOIarye 310poBe MaiOyTHe Hamil,
MH 30CepEAMIIN Hallly yBary Ha HAaCTYITHUX TEMATHYHHX JUISHKAX JEKCUYHNX OAWHHUIB!
Ha3BU XBOPOO, MEIMYHA TEPMIHOJIOTIS, OIUC CHMIITOMIB, MOXKIINBI HACITIZKH Ta 3aXHCT
(six yOepertrcst Bin Ti€l M iHIIOI XBOpoOW). HalmommpeHimiMy y il miarpymi €
peKiIaMHI TIOBIOMIICHHS, IO CTOCyloThcs OoporsOu 31 CHIJlom Ta iHmIMMHK
BEHEPUYHMMH XBOpoOamu. Jlekcemu, BKHMTI Yy pEKIaMHHX IOBIIOMJIEHHSX I[bOIO
MiATHUITY, BapilOIOTHCS BiJl IIUTHX CIOBOCIIONY4YEHb JI0 OKpeMHX ciiB. HaBenemo nekinpka
TIPUKJIIaIiB.

Konnent 3AI'PO3U takox 00’€KTUBYEThCS Yepe3 TEMATHUHI MO Ha3B XBOPOO i
ManiecTtyeTbes JiekceMamu: «le sida», «la gonoréen, «l’herpés», «l’anorexie», «la
boulemiey. Jlexcemu «le siday — «CHI]» sk HeBHaUMa XBOpoOa, «un risque» — pu3NK,
KOJIM JIFO/IMHA Ma€ He3aXHIIEHI CTaTeBl CTOCYHKH, BOHA KOXKHOTO pa3y pu3ukye. Jlekcema
«la beautéy — xpaca sik HeOe31IeKa, SKIIO JIFOIIHA KPAaCHBa, TO 1€ 30BCIM HE 03HAYAE, 10
BOHA 3/10pOBa:

«Un risque sur mille. Et si ¢ était vous?»

«Le sida est beau. Cet été protégez-vous.»

Konnent 3AXVCTY € Hackpi3HHM y 06araTb0X THIIaX PeKJIaMHUX ITOBIIOMIICHD i
BHUPXCHUI JICKCEMaMU «protégez-vousy — 3axUCTITh cebe Ta «le condom — c’est le
meilleur amiy — npe3epBaTHB K KpAIUid JPYT KIHKU, TYT OOITPYEThCS MICHS, SIKY
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cmiBaiia ciaBHo3BicHa MepiiH MoHpo npo niamanTu: «Le condom — le meilleur ami de la
femmey.

Konnenr 3ATI'PO3M iHOmi akTyawi3yeThCsi TEMATHYHHM IIOJIEM «HETaTHBHHX
HACJIJKIB», CIPUYMHEHHX II€I0 3arpo30i0, Ta BepOANi3yeThCS TAKAMU EMOLIIHO
3abapBiieHUMH JiekceMaMmu: «horribley — xxaxnuBuii, «empécher dey» — 3aBaxaTy 10Ch
pobury, «faire trop maly — cnpuuunsaTH 3abarato Oomo, «faute de» — BincyTHICTB,
HexBaTKa 4orock: «Cette petite coulotte a cotoyé I’horreur. La gonorrée, c’est horrible.
Ca peut causer les pertes vaginales verddtres. Mais encore pire, ¢a peut empécher
d’avoir les relations sexuelles parce que ¢a fait trop mal. Le condom c’est pas un Luxe.»

Konnmenr  3AI'PO3M  TakoX  aKTyali3yeTbCd  TEMaTHYHAM  IIOJIEM
«CaMOJTIKYBaHHs», SIKE MOXKE 3aILKOIUTH HAILIOMY 3/10POB’10, IPECTABICHHIH OMO3HLIIEI0
TOTO, IO JIHCHO BaKIMBO, 1 TOTO, IO 3IAETHCS BAXKIUBHM (340pOB’ST — pobora) Ta
CIIOBOCTIONTYYEHHSIMU «utiliser a tort» — BXUBaTH HENPABWIBHO, 0e3 peKoMeHnamii
JiKaps, «moins fort» — BIICYTHICTh e(heKTy, HECPEKTUBHICTh T4 CEMAaHTUYHA OTIO3UIIis
«trop — moinsy: «Stop! Réunion ou pas demain, NOUS LES ANTIBIOTIQUES, on ne
peut rien contre une bronchite aigue. Si on les utilisent a tort, ils deviendront moins
forts.»

CroBoctiorydeHHsI «sauver la vie» — psATyBaTH XKWTTS, HaBITh SKIIO TPH EOMY
3aBHaBaTé OOIO, «un enfanty — TUTHHA, TUTUHCTBO, KBITH KUTTS, OMO3UIIS CMEpTI.
MeuyHi MOCIYTH K Te, IO MOXCE YPATYBATH JKUTTS — «prendre $oiny — MIKITyBaTUCS:
«Faire pleurer un enfant, ¢ca peut lui sauver la vie. Un enfant meurt toutes les 7 secondes
faute d’acces aux soins.»

«L’apparence» — 30BHIiIIHII BUTIAA, «envahir» — cTaBaTH Ha Tiepiue Micue, «la
beautéy — xpaca B ONo3HULli1 NPUPOAHE — IITyuHe, «La journée sans maquillage» — 3axin,
10 CIIOHYKA€E TIepexil BiJ IITyYHOTo A0 NpupoaHboro. Jlekcemu «Parles-eny», «Brisons
le silence» Ta «Parle avant de t’éteindre...» TO3Ha4YalOTH TPOLIEC KOMYHIKaIlii, 1100
BUPIIIUTH IpobieMy, HEOOXiMHO crouaTky mpo Hei posmoBictu. HaBenmemo mpukmanu
cioradiB: «XXXS. Ne laisse pas ’apparence t 'envahir. Parles-en. Anorexie et boulimiey

«Quand votre beauté ne s’appuie que sur le magquillage. La journée sans
magquillagey

Jemorpadiuni npobiieMr HaceleHHs, HeOaKaHHS MaTd JIiTeH IOB’SA3yEThCS 3
nekceMoro «le probléeme métaphysique» — meradiznuna npobiiemMa, 3 KO0 0arato XTo
acorriroe Hapo/pkeHHs nTuTuHK. Pedenns «La France a besoin d’enfants) — «®pantii
MOTPiOHI JITH» ameiroe J0 TPOMAISHCHKUX TOYYTTiB, 000B’SI3KY mepen KpaiHoro. [le
corianeHa npobiema, sIKy HeoOXimHO BupinryBatu: «Est-ce que j'ai I'air d’un probleme
métaphysique. La France a besoin d enfants.»
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CroBocnioryueHHst «don du sangy 1o3Hadae gap KpPOBi, TOH XTO 371a€ KPOB PSTYE
YHeCh JKUTTS. TakoK TOHATTS TOHOPCTBA KPOBI IEPeacThCs HAIMUCOM TPYIH KPOBI «0
+», Mo 300pakeHni Ha OcHmKi 3BUYaHOT *KiHKHU. LI mo3Ha4Ka O3Ha4ae, 10 JIIOANHA,
sIKa Ma€ 110 TPYITy KPOBi, MOXKE OYTH TOHOPOM KPOBI AJIsI BCIX HIIKX TPYIL.

«Le sang ne s’achete pas. 1 don = 3 vies»

«Bonjour! Mon nom est O+

CoujiaibHa pekiaMa 3a 30pOBE€ XapuyBaHHsS Ta MpoTH (acTdhyay nepenaerscs
nexceMolo «facile d’y entrer» — «J1€TKO Ty YBIMTH», IO OAHOYACHO O3HAua€ yBIlTH B
pectopan Ta HaOyTH 3aJieXHOCTI Bix ¢actdynmy, Big sikoi Bakko moz6aButucs. Ls
peKiama aapecoBaHa IMEPEeBAKHO CTYJCHTAM Ta MOJOJAMM JIOMASAM, SIKi CXWJIBHI JI0
Xap4yBaHHS y HOAIOHUX 3aKnanax: «Restauration rapide: Facile d’y entrer, mais difficile
d’en sortir. 80% des jeunes mangent dans des fast food au moins 1 fois par semaine!»

OTxe, HAa OCHOBI MPOAHAII30BAHOT0, MOYXKEMO 3pOOHUTH BUCHOBOK, IO COIiajTbHA
pekIamMa 3J0pOBOr0 MaHOyTHBOIO aKTyalli3yeThCS 3a JOIIOMOTOI0 TaKMX TEMaTHYHHX
momiB: 1) xBopoba sk mpobiema; 2) xapdyBaHHs (restauration rapide, boulémie); 3)
30BHIIIHICTH (apparence physique, sympthomes de maladie); 4) momomora iHIIOMY
(TOHOPCTBO KPOBI).

ComianpHa peKIaMa UYUCMO20 HABKOMUWHBO2O —Cepedosuya ma eKonoeii
CIIUPAEThCS HAa HACTYIIHI TEMaTHYHI ITOJsI: 3a0pyIHEHHS HaBKOJMIIHBOTO CEpPEIOBHIIA,
nepepoOKa CMITTS Ta 3aXUCTY TBapHH.

Konnent 3AXUCTY npupoau Ta 310pOB’Sl HAaCEIEHHS MEPEAacThCs JIEKCEMaMU
«planéte» nnanera, «nature» nipupona, «énergie renouvelable» eHeprisi COHIUI, SIKY
MOJKHA BiIHOBUTH, «protéction» 3axuct, «polluer) 3a0pyaHIOBaTH.

Hagenemo npuknany cioratis:

«Conjuguons nos énergies, devenez franchisé Soleil en téte!»

«Ce n’est pas demain que la Planéte a besoin de nous. Partez en mission pour
aider les Hommes et protéger la Nature.»

«Donnez a la nature toute ’attention qu elle mérite.»

Jlekcema «trouver I’erreur» — BiIyKaiiTe BiIMIHHOCTI, KQJTIITBO MPUPOIN Yepe3
3HYIIAHHS HaJ| TBapHHAMH, IOJIOBAHHS Ta BOMBCTBO TBAPUH 3apajlll HAXHBHU (XyTpoO,
IIKipa, CIOHOBa KicTka). CMepTh Ta BOMBCTBO TBAPHUH TAKOXK IOB’SA3YETHCA 3 JIEKCEMOIO
«la fourrure» — XyTpo, MaTepiall, 3apajy KO0 BOUBAIOTH BEJTMUYC3HY KiJIbKICTh TBAPHH:

«Trouvez 'erreur. Prés de 100 éléphants sont tués chaque jour pour leur ivoire
soit environ 35 000 par an. De plus, chaque jour ce sont 2 rhinocéros qui sont tués pour
leur corne, soit 548 par an.»
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Konnent 3AXVICTY noB’s3y€eThCs 3 TEMOKO €KOJIOTIYHO YHCTOTO HABKOJIHIITHBOTO
cepeoBHIIa 1 BepOamizyeThest iekceMoro «l’asphaltey — te, 0 BOMBae XUTTS, HE Ja€
HPHUPOJIi 3HAXOIUTHCS B 1{ IPUPOAHOMY CTaHi, JIIOIMHA HA acaIbTi K Ta, 0 HapaXkae
CBOE 37I0pOB’sl Ha HeOe3neky: «L ‘asphalte, ¢a ne pousse pas!»

Konnent 3AXUCTY npupoau BHpaXeHHH TakoxK JIEKCeMOlo «vert et beau» —
Kpaca HPHUPOAM Y BCiX ii MposiBax, 3HMINEHHS NPUPOJM NPH3BOAUTH /IO HETATUBHUX
HACTIJKIB, IPUPOA SIK )KUBHI OPTaHi3M, PO KU HEOOX1THO MIiKITyBaTHCA.

ComianbHa pekiiaMa TpPOTH pacu3my, cexcusmy, 20mMo@ooii ma iHwux 6udie
OQucKkpuminayii 30cepekeHa HABKOJIO HACTYIHUX KOHILIENTIB: «OJJHOCTATE€BI CTOCYHKI,
«POJIb KIHKH y CyCHUTBCTBI», «T€HAEPHA AUCKPUMIHALIDY Ta «KOJIP MIKIpm».

Inoni xonment 3AXVICTY akTyani3yeTbCs TEMATHYHHAM MOJNEM «OJHOCTATEBHX

CTOCYHKiB» 1 BepOami3yeTbcs JeKkceMaMu «des questions» — HEPO3YMIHHS,
HEBU3HAYCHICTD; «compliquéy — CKagHnii, TPYAHOILI 3 SIKUMH CTUKAIOThCS OTHOCTATEB]
napyu, «étudiant homosexuely — cTyneHT roMocekcyanicT. Takok 3 KOHIIEITOM

«romModo0ii» 1moB’s3aHa JiekceMa «exclusiony — K BUKIIOUESHHS JIFOIUHH i3 CYCITITBCTBA.

Hagenmemo npuxiiau cIoraHis:

«Voici une fille qui aime les filles. Mais cette fille qui aime les filles n’aime pas les
filles qui n’aiment pas les filles qui aiment les filles. Cette phrase est compliquée mais
moins que sa vie d’étudiante homosexuelle. »

3 xonnentoM 3AXHWCTY Bix reHAepHO! JUCKPUMIHALIT ACOLIIOIOTHCS JICKCEMH
«corps de femme» — xxiHO4E TiNO, )KIHKA SIK 00’ €KT CEKCyaJIbHOI eKCILTyaTanii y pexiami,
MOHATTS TinecHocTi; «la belley — xpacyHs, XiHKa He TPOCTO KpacwBa piv, a >KHBa
nronuHa: «La Belle. Les femmes ne sont pas des objets ».

Konuent 3AXMWCTY Bin rennepHoi JucKpuMiHauii y mnpodeciiHOMy ILIaHi
BUPQKCHUI CEMaHTHYHOIO OMNO3ULIEI0 TOHATH «l’apparence» - 30BHIIIHICTH Ta
«compétence» - KOMIICTCHIS, «métier d’homme» - Tpodecis, KO0 Moke 3aiMaTHCs
JIMIIIE YOJIOBIK.

Hagenemo npukmamm ciioraHis:

«Cette femme est bonne. Ne vous fiez pas aux apparences, fiez-vous aux
compétences.»

«Arrétons le gachis! Cette femme veut étre jardiniére, mais ce n’est pas facile
parce qu’on pense encore que c’est un métier de [’homme. Laissons leurs chances aux
compétences.»

PacusMm sk po3IOJIiICHHS JTIOJICH Ha KJIACH BUPaXCHHH JiekceMaMu «différenty -
iHIWH, «divisery — po3noauTATH, «faire diversion» — cOpTyBaTHl i, HaBiTh, «tuery —
BOMBaTH. Y JESIKHX PEKIaMHUX IOBIIOMICHHSX pAacU3M MPOTHCTABISETHCS €THOCTI
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«tous unisy». TakoXX MM 3BEpHYJIM yBary Ha HECTaHAAPTHE BUKOPUCTAHHS KOJBOPOBOL
TAJIITPU: YOPHUI MO3HAYa€ O3UTHUBHE, YSPBOHHI — HETaTHBHE.

VY neskux peknamHUX moBinomieHHAX KoHuenT 3AI'PO3U muckpuminamii 3a
KOJIbOPOM IIKIPH BUPAKCHUI CEMAHTUYHOKO OMO3HUIIi€EI0 «/ autre — moi» — «HIIMN — 51»,
a Takox JekceMoro «la couleur de la peau» — xonip WKIpU SIK MOKA3HUK BU3HAYCHHS
MaiOyTHROTO JIFOAMHU. HaBeneMo mpHKIIaIu CIOraHiB:

«Le racisme divise, le racisme fait diversion, le racisme tue.»

«Ma grande sceur m’a dit que tu étais différente mais moi je t aime comme ¢a.»

«Notre couleur de peau ne doit plus déterminer notre avenir.»

«L’autre, c’est moi! Semaine d’actions contre le racisme.»

Hackpi3HO!0 y pexiami bOT0 HiATHITY € CeMAaHTHYHA OIO3HILis JIeKCeM «tolérance
— intolérancey, sixa 3yCTpidaeThCs SK Y peKiIaMi IMPOTH CEKCH3My Ta roMo¢obii, Tak 1y
peKiIami poTH pacu3my.

CouianpHa pexinama npomu Hacuiis 0a3yeThesl HABKOJIO TaKUX TEMaTHIHHX TIOJIIB:
HacWUIA «violencey», TeHIEPHI CTOCYHKH «HOJIOBIK — JKIHKa», BUAN HACHIULI (BepOasbHE,
(izndHE), CMepTh, KANIITBO; Ta CEMAHTHUYHI OMO3MINI: «KOMYHIKAIlis — MOBYAHHS»,
«IIPUXOBYBAHHS — 3aKJIUK JI0 TTOBITOMIICHHS», «3BUHYBAaYCHHS — TOMIOMOTa.

BixcyTHiCTP KOMyHiKamii Ta TPHXOBYBaHHS akTy HACHULI IIpe[cTaBicHa
nekceMamu «le silence» — THIa, HEOPO3YMIHHS, «Se taire» — MOBYATH, IPHXOBYBATH.
CeMaHTUYHOIO OMO3UIIEI0 IO BIJCYTHOCTI KOMYHIKAIil € 3aKIMK 0 [ii, TOBODIHH,
ONPHJIIOAHEHHS BJIACHOI TaEMHML, SIKUI BUPaKCHHH JeKceMaMu «parler» — ToBOpUTH,
«parlez-en» — po3kaxite npo ue, «appelez» — 3arenedonyiite, «osez en parlern —
HaBaXXTecs PO3IOBICTH, «agissez» — AiiiTe, «combattre» — GopoTHUCS.

Hagenemo npukiaay cioratis:

«75 000 femmes violées par an, ¢a fait beaucoup pour des cas «isolésy.

«Violence conjugales. Parlez-en avant de plus pouvoir le faire. J'ai choisi de
I’épouser pour le meilleur et pour le pire...»

«I femme sur 3 subira des violences physiques ou sexuelles. »

«La violence. Si tu te tais, elle te tue.»

Takoxxk y ¢paHIy3pKili COmiaNbBHIA pekiaMi IPOTH TEHICPHOTO HACHIIIA
TIPUCYTHIN 3aKJIFK [0 JKIHOK IMPOTUCTOSATH HACHILTIO Ta JUCKPUMIHAIIT 3 OOKY JOJIOBIKIB.
Ieit 3akmuK TpencTaBICHUN BUPA3oM «ni putes, ni soumises» — «Hi — TIOBisIM, Hi —
TTOKIpHAMY, SIKHI OJTHOYACHO € JIEBI30M (DpaHIly3bKOTO (DEMiIHICTHIHOTO PYXY.

Konment 3AI'PO3U wacTo 30cepemkeHO HABKOJIO TEMATUIHOTO TIOJIS «(Di3UIHOTO
HACHIUISD 1 BepOaTi3oBaHO y (PpaHITy3bKill COLIaNbHIA peKiIamMi HACTYITHIMH JIEKCEMaMu:
«une victime» — XeprTBa, «tuer» — BOWBaTH, «violer» — TBaNTyBaTH, «assassiner»y —
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BOWBatH, «forturer» — xaryBati. Kornent 3AI'PO3U BepOanbHOro HaCHILISL, HACITIAKH,
SAKOTO HE € BHAMMHMH, aje€ HE MEHII OOJIIOYMMHM, MPEICTABICHUN JIEKCEeMaMu:
«humiliationy — npuHwxenHs, «brimadey — 3anskyBanHs, «hurlementsy — Kpuky,
«insultes» — 00pasu, «harcélement moral» — MopaibHi yTUCKU:

«Gifle, brutalité, mariage forcé, sexisme, viols, abus de pouvoir, humiliation,

harcelement moral, hurlement, maltraitance, brimade, excision, menaces, forcer, coups...
Parler de violences c’est déja les combattre.»

HackpizHoto y pekiami IbOro MIOTHIY TaKOX € Jekcema «tolérancey —

TOJIEPAHTHICTh, PO3YMiHHS, IIATPUMKA THX, XTO IOCTPAKIaB BiJ HaCWILIA. IBaNTIBHMK
TIOBWHEH BiTYyBaTH COPOM 32 CKOEHE, a HE KEPTBA, 10 OOIThCS 3aCyIKEHHSI CYCITLCTBA
Ta KOCHX TMOTJIS/IIB OTOUYIOUHX.

IMpoanamizyBaBmI CEMAHTWYHI Ta KOHIENTYAJIbHI OCOOJIHBOCTI (hDpaHITy3BKOI

COIlianbHOI peKIaMH, MU AIMNUT BHCHOBKY, o KoHment 3AI'PO3U y ¢paniy3bkiit
COIIaNIbHIA peKJIaMi TIOB’sS3aHHMK 13 TOHATTSAMH: XBOPOOa, CTpPaXKAaHHS, OOMEKCHHS
(i3MYHUX Ta COIIATBHUX MOMJIMBOCTEH, 1HBATIIHICTD, HEMOMITUBICTH HACOJIOIKYBATUCS
KHUTTSAM, cMepTh. A koHIenT SAXHVCTY acoriifoBaHuid i3 IOHATTSIMU «TOJIEPAHTHICTHY,
«PIBHICTBY, «ICHJICpPHA PIBHICTHY Ta «HEITUCKPUMIHAIIIsD).
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