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BCTYII

[TocriiiHa ToOsIBA HOBUX peaiil, NOB’sA3aHa, HacaMmmepel, 13 NPUCKOPEHHAM
HAyKOBO-TEXHIYHOTO Tporpecy, noTpedye BiAMOBIAHOTO TMPUCKOPEHHA IIPOIECY
HoMmiHamii. [losiBa HeosoriamiB ab0 (YHKIIOHATBHUX YTBOPEHB, IO BIANOBIIAIOTH
HOBHUM pe€ajisiM Ta KOHKPETHI METi, € JAEMOHCTpALI€l0 MPOIECY MOBHOTO PO3BHUTKY
BIJIMOBIAHO 0 MOTPeO coIliyMy. A OCKUIBKM aHTJIIMChKa MOBa € MOBOIO TJI00aJIbHOI
KOMYHIKaIlii, JOCIPKeHHsI TIPOIECIB HEOJIOTi3allii € IPeIMEeTOM MOCTIHHOTO BUBUEHHS
HE JIMIIE JIHTBICTUKK, a W TMEpEeKIaJo3HaBCTBA, CHPHUSIOYH MIKKYJIBTYPHOMY
CIUJIKYBaHHIO y mpodeciiiHiii cdepi, Oi3HecI Ta pekiaMmi. AHaMI3y IepeKiIalabKux
MEPETBOPEHb NMPUCBAYYBaIM poOOTH Biomux JiHIBICTIB — O.0. CeniBanoBoi [40], T.
HanxeBuu [12], H. A. 3upxu [17], I. B. Ko3zauenko [19], E. O. Kym [23], K. O.
HogikoBoi [36], A. 1. Iloropimoi [38] Ta iH., SAKI BHCBITIWIM TEpPEKIIaIallbKi
TpaHcopMallii y YUCICHHUX CTATTAX Ta MoHorpadisx. YTiM, mpobiieMa MIXKMOBHHUX
NEPETBOPEHD MPOJIOBXKYE 3ATUIIATUCS aKTyaIbHOI, 30KpEMa B KOHTEKCTI aHTJIOMOBHUX
HEOJIOTI3MIB Ta iX YKpaiHOMOBHHUX BIANOBIJIHUKIB Yy peKIaMHOMY Jauckypcli. Otxe,
AKTyaJIbHICTh POOOTHM  BU3HAYAETHCS  3arajbHOI0  CIPSMOBAHICTIO  Cy4YacHHX
JIHTBICTUYHUX Ta TEPeKIaIO3HaBUUX JOCHIIKEHbh Ha BHSIBJICHHS OCOOJIMBOCTEH
JOCSITHEHHS  JIEKCUKO-TPaMaTUYHOI BIJAMOBIJHOCTI B TE€pPEKJagax HOBOI JIEKCUKU
YKpaiHChKOIO MOBOIO. SIK  0COOJMMBE JIIHTBOKYJBTYpPOJIOTIYHE SIBUIIE peEKIama
CTBOPIOETHCSI HAa 3HAKOBHMX JIIHTBOMEHTAJIbHUX CTEPEOTUIAX, IO CIPHUSAE YCHIIIHOCTI
peKJIaMHO1 KammaHii 3arajioM. AHalli3 peKJIaMHUX TEKCTIB J03BOJISIE 3pOOUTH TEBHI
BHCHOBKH TIPO KYJIBTYPHY, IIHHICHY, €THIUHY crenudiky neBHoro coiiymy. Pobota 3
pPEKJIaMHUMH TEKCTaMU CHpPHUSE€ PO3BUTKY Yy TMepeKiafadiB yMiHb JEKOAYBaTH,
PaBUWJIHHO IHTEPIPETYBATH MPUXOBAaHI B TEKCTI KYJIbTYpHI KOIH, (HOpPMYyBaTH CBOE
CTaBJICHHS 710 1H(OopMallii TEKCTy Ta KOPEKTHO BXKUBATH Y MOB1 Ha0yTi 3HAHHS.

Mera JOCHIDKEHHS TOJsrae B  KOMIUIEKCHOMY aHalli3i  0coOJIMBOCTEH
JIHTBOKYJIBTYPHOI aJanTanii aHriiiCbKuX HEOJIOTI3MIB B YKPaiHCHKOMY pEKJIaMHOMY
aucKypci. JlocsTHeHHs BUIe3a3HaueHOl MeTH Tiepedadae BUPIMICHHS TAKUX 3aBAaHb!

— OOIPYHTYBaTH TEOPETUYHI 3aca iy AOCTIIKEHHS PEKIAMHOTO TUCKYPCY;
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— MPOCTEKUTHU JIHTBOKYJIBTYpPHHH (PEHOMEH peKiamu; JIHTBOKYJbTYpPHI peanii Ta
npo0sieMH iX MepeKyany, a TakoXk 0COOIMBOCTI BIATBOPEHHS PEKIIAMHOTO TEKCTY;

— PO3KPUTH CYTHICTH MOHSTTS «HEOJIOT13MIBY» Ta 3’SICYBaTH iX pPOJIb Y MOBI PEKJIaMH;

— BHU3HAYUTU CTPYKTYPHO-CEMAHTHUYHI OCOOJMBOCTI HEOJIOTI3MIB Ta (YHKII HOBOI
JICKCUKH y TIParMaTHYHOMY aCTICKTI;

— JIOCHIIWTH JIHTBOKYJIBTYPHI TpOOJEeMU BIATBOPEHHS AaHTIIIMCHKUX HEOJIOTI3MIB
YKPalHCBKOIO MOBOIO;

— TMpoaHaji3yBaTH OCHOBHI 3aco0OM Tepeaadi 3HaueHb pPEKJIaMHUX HEOJIOTI3MiB
YKpaiHCHhKOIO MOBOIO Ta MparMaTU4Hy afanTalliio Mpu nepekiajii IHHOBallil.

O0’ekTOM JOCHIUKCHHS € aHIVIIMChKI HEOJIOTI3MH Ta I1X BIAIOBIJHUKHA B
YKpaiHCbKOMY PEKJIaMHOMY JUCKYPCI.

IIpeamMeToM IOCHIKEHHS] — aHalll3 OCOOJMBOCTEN JIIHTBOKYJBTYpPHOI ajamTarii
AHTJIICHKUX HEOJIOT13MIB B YKPAaiHCHKOMY PEKJIAMHOMY JIUCKYPCI.

Martepiasom gocnimxeHHs nociayryBaigo 100 ¢parMeHTiB, BUIyYEHUX HUIIXOM
CYLIJIBHOI BUOIPKH 3 aHTJIOMOBHHMX PEKJIaMHUX TEeKCTiB. HaykoBa HOBH3HA MOJsrae y
TOMY, II0 TIPOAHAII30BaHl OCHOBHI 3aCO0M Mepe/iadl 3HauYeHb PEKJIAMHHUX HEOJIOTI3MIB
YKpaiHChKOI0 MOBOIO MOXYTh OyTH BHUKOPHUCTaHI B TEAAroriyHiil NpakTUI MpHU
BUKJIQJaHHI JAHOI TEMU YUHSIM Ta CTy/ICHTaM.

JInst  TOCSTHEHHSI TOCTaBJIEHOT MeTH Oy BHUKOPHUCTaHI HACTYIHI MeETOIH
NOCIIPKeHHS. 3iCMABHULl Memodo, 1110 TIOJIATa€ y CIiBBIAHECEHHI JEKCUUYHUX, JTEKCUKO-
rpaMaTUYHUX Ta TPaMaTUYHUX OCOOJMBOCTEH HEOJIOTI3MIB MOBOKO OpHUIIHANY Ta iX
YKpaTHChKUX BIAMOBIAHUKIB, KOHMEKCMYAIbHO-IHMepnpemayitiHuti, 1o TOoJsITae y
3’CyBaHHI crienu(}iKu 3HAYEHHSI HOBUX CJIIB Ta CJIOBOCIIOIYYEHb y TEKCTI OPUTIHAILY Ta
Horo mepexiaai; onucoguil, 3a JOTIOMOTOIO0 SIKOTO Oysi0 OOTPYHTOBAHO 3aCTOCYBaHHS
MEBHOTO TUITY TpaHchopMmaIliil; memod mpauncgopmayitino2o auanizy, Mo TOJATAE B
JOCJTIDKEHH1 pI3HUX BUJIIB TpaHcopMmallii, a came: JISKCUYHUX, JIEKCUKO-TPaMaTUIHUX
Ta TpPaMaTUYHUX; CMAmMuUcmMuyHul, W10 TOJsIrae y MIAPaxXyHKy KIJIbKOCTI

nepexIaalbKux TpancopMalii Ta ix po3noAil y IpOLEHTHOMY BlAHOIIECHHI.



TeopeTuyHa wiHHiICTL pPOOOTH TNOB'SI3aHA 3 BHECKOM Y PO3BUTOK TeOpii
nepeKyiagy, 30KpemMa THX I pO3AUIIB, sIKI TNPUCBAYEHI MpoOieMaM MepeKIaxy
PEKIIAaMHUX TEKCTIB Ta HEOJIOTI3MIiB.

IIpakTHyHa WiHHICTH POOOTH MOJATA€ B MOXKJIMBOCTI 3aCTOCYBAaHHS OCHOBHUX
MOJIOKEHb 1 PE3yJbTaTIB JOCITIDKEHHS MpPU BUKIAJAaHHI 0a30BUX TEOPETUUYHHUX Ta
NpPakTUYHUX KYpPCIB HaBYaHHS AaHTJIINCBKIA MOB1, a caM€ y XOJl BUBUCHHS KYypCY
NepeKIamy.

Crpykrypa podoru. JumiaomHa poboTa CKIaIaeThes 31 BCTYIY, TPHOX PO3ALIIB,
BHCHOBKIB JI0 KOXXHOTO O3y, 3arajJbHUX BUCHOBKIB, CIIUCKY BUKOPUCTAaHOI HAYKOBO1

JiTepaTypH, NepesiKy JKepes UIFOCTPATUBHOTO MaTepially, TOAAaTKIB.



PO3JILI 1
TEOPETUYHI 3ACAJIN TOCJIIKEHHSA PEKJIAMHOTO JJUCKYPCY

1.1. JIiHrBoKyJIbTYpHI peaJii Ta mpodJeMHu iX nmepexJaaxy

[IpoGnema mepeknaay JIHTBOKYJIBTYPHUX peallii € OAHIEI 3 HANUCKIAAHINMX ¥
BHMBUYCHHI HAI[lOHAJIBHO-KYJIBTYPHUX O3HaK MOBH. «llepeknan € mMexaHi3MOM 3aXHCTy
MOB 1 KyJIBTYp, BaXKeJIeM IXHbOTO CAMOBJIOCKOHAJICHHS, SIKUH OJJHOYACHO 3aXHIIa€ iX BiA
3aiiBoro uyxomoBHoro BIUmMBY» [Ilremymsk, c. 111]. Tomy OIABHO NPUIUISITH
3HayHy yBary yCECTOPOHHBOMY OBOJIOJIIHHIO MOBHUM KOJOM, TOOTO «CBOEPIIHUM
KJIFOYEM JI0 KOMYHIKaTUBHOI ITIEPEMOTH, a BIJITaK, /10 3roau MoBIiBy» [Ko3moBa, c. 135].
VY cyuacHOMYy Tepeksiafo3HaBCTBI BUBUCHHIM Mepeadil KyJIbTypHUX pealliid 3aiMalnch
Takl BITYM3HSHI Ta 3apyOikHI BueHi, sik JI. Bapxymapos, C. Bmaxos, C. ®nopiH, €.
Etxing, P. 3opiBuak, [Ix. Kerdopa, . Peukep Ta inmi. Peanisa, — 3a Bu3HaueHHsM [
VY IOBIYEHKO, — «SIBJISIE TPEAMET, MOHATTA, SBUINE, IO € XapaKTepHUM Uil 1CTOPIi,
KyJbTYpH, TOOYTY MEBHOTO HApPOY, BIACYTHIM a00 HEXapaKTEPHUM JJIsl THIIMX HAPO/IIB.
[Hakmie kaxyuyu, 1€ TakKuil TMpeaMeT, TMOHATTA, SBUIIE abo0 CIOBOCHOIYYCHHS
(bpazeosioriam, MNPUCTIB’SI, MPUKA3Ka), 110 MICTUTh BIJAMOBIAHI MOBHI OJUHUIII
[V noBiuenko, c. 53]. Kpim Toro, peanii xapakTepu3ylOTbCsl HalllOHATbHO-ICTOPUYHHM,
MICIIEBUM YU TOOYTOBUM KOJIOPDUTOM 32 BIJICYTHOCTI €KBIBAJEHTIB B IHIIMX MOBaX.
Crneundikoro peaniil € Te, 10 HOCIT MEBHOI KYJbTypHU Ta MOBH MOB’A3yIOTh 3 pealisiMU
Taki (h)OHOB1 3HAHHS, SIKMX HA TIEBHOMY €Tari Mi>KMOBHUX KOHTAKTIB MOXE OpaKyBaTH y
HOCIIB 1HIIMX KyJnbTyp. Biarak, mpu mepenmadi peaniii BUHHKae, Mo-mepiie, moTpeda
BUJUIUTH iX cneuudiuHe 3a0apBieHHS, piaUle BUHATKOBICTb, a MO-Ipyre, mnepeaaTu
3HAUYCHHS peasiid 1 acomiarii, MO € TUIOBUMH IS HOCIiB MOBU, YHUKAIOYH
BEJIEMOBHOCTI.

Otxe, peanii HEMOAUILHO TOB’SI3aHI 3 KYJbTYPOI KOHKPETHOIO HApoAy 1 €

3araJbHOBKMBAaHUMH B WOro MOBI W BOJHOYAC CTOPOHHIMH [Jisi IHIIUX MOB.



Buctynaroun B posi Tak 3BaHOrO MeaiaTopa MDK JIHTBICTUYHUMM KOJIAMH PI3HHX
HaIlli, Tepekyaja MepeMillye peanii TeKCTy OpUTIHAy uepe3 CIOBHUKOBHUU CKIIaJ
IIJTbOBOI MOBHM 3 OJHI€] MOBIIEHHEBO-KYJIBTYpPHOI cdepu A0 1HINOI, MparHy4u
JOCSITHEHHS BAAJIOl B3a€MO/I1i MK BUPA3HUKAMH PI13HUX JIHT'BOKYJIBTYPHHUX KIJI.

Y KOHTEKCTI MDKHApOAHOI KOMYHIKATHBHOI JISJIBHOCTI KJIFOYOBHM 3aBIaHHSIM
NepeKialy € peamizaiis aaeKBaTHOIO BIJTBOPEHHsI 3MICTYy BHUXIJHOTO TEKCTY, IO
dbopmyeThcsi depe3 o0 €THAHHS peatii JIHTBICTUYHOTO Ta COIMIATbHO-KYJIBTYPHOTO
MPOIIAPKIB yCiX KOMYHIKAHTIB sIK Oe3mocepeqHiX y4JacHUKIB KomyHikarlii. «[lutanus
BIITBOPCHHS  JIHTBOKYJIBTYPHUX pealii € OJHUM 13 HAWBaXJIUBINIMX Ta
HalKOMIUIEKCHIIIMX Y MIDKKYJIbTYPHOMY TIE€pPEKIaJallbKOMy acleKTl Ta pPO3BIIKAX
HAIlOHAIBHO-KYJIBTYPHOI MOBHOi 1 MOBJIEHHEBO-IISUIBHICHOI CaMOOyTHOCT», —
cTBepkye cydacHa gociigaui JI. CrnaBosa [Slavova, c. 168].

B yMoBax crouikyBaHHS MK KyJlbTypaMu Oarato ciiB Ta (pa3 MOXKYTb BHUSIBUTHUCS
ICTOTHUMH TIEPEIIKOJIaMi Y B3a€EMOPO3YMIHHI MiK MOBIISIMU 3aBJSIKM HAsBHOCTI TaK
3BaHUX <WIAKYH» 4d MUKKYJIbTYypHUX acumerpiil [Llrenynsk, c. 110]. Lle nop’s3ane 3
TUM, IO y PI3HUX CYCHUIBCTBAX y PIBHO3HAYHUX KOHTEKCTAaX MOXYTh 3aCTOCOBYBATHCH
0CcO0IMBI MOBJICHHEBI ITamMnu. Tak, depe3 pi3HI MOBH BIATBOPIOETHCS OJUH 1 TOM
caMuii ¢parMeHT peasbHOCTI. YTIM HOro JIHTBICTUYHE TMPEJICTABICHHS Mae€ pi3HI
moaudikamii. OcTaHH1 BiITBOPIOIOTH 1HINE, HECXOXKE OaueHHs W CBOEPIAHE Ti3HAHHS
CBITY Kpi3b NeBHY MOBY [Snell-Hornby, c. 28]. CkaximMo, yKpaiHCbKE CIOBO «1POICOK»
BUTJISIIA€ B QHIITIMCHKIA MOBI sIK «SNOWAropy» (mochmiBHO «kparuist cHiry»). OnmHak, y
[IbOMY BWITQJIKy TIPH BIATBOPEHHI MOKJIMBUM 1 I[IKaBUM CTa€ TIEPEHOC BIAMOBITHUX
HalllOHAJIbHUX JIIHTBOKYJIBTYPHUX peallii Ha IHIIMA TIPYHT, a HE YXWUJIEHHS BiJ
Y)KUBaHHS JaHUX JIEKCEM Ta CIOJy4YeHb a00 mociaabiieHHs iX eKCIpPeCUBHO-EMOIIMHUX
CMUCITIB.

Od4eBHUIHO, IO CJOBAa Ta CJIOBOCHOJIYYEHHS, SIKI HE MalOTh MOBHUX 1 YaCTKOBHUX
BIJIMIOBIIHUKIB y CJIOBHMKOBOMY CKJaJl 1HIIOI MOBH, (OPMYIOTh O€3€KBIBAJICHTHY
JEKCUKY 111€i MOBH. ¥Yci O€3eKBIBAJICHTHI JIGKCUYHI OJMHUIIl BapTO YMOBHO

PO3MOAUINTH HA /Bl TPYNH:



1) Brachi imena, 10 SKUX BIIHOCATH 0COOOBI iMeHa, reorpadiyHi Ha3BU, HA3BU YCTAHOB,
oprasisaiiiii, razeT Toulo.

2) Cnoea-peanii — clioBa Ha TIO3HAYCHHS PI3HUX MOOYTOBUX MPEIMETIB, MaTepialibHO-
JYXOBHOT KYJIBTYPH, 1110 € XapaKTEPHOIO JIMIIE JJIs1 BIAMOBIIHOT HAILi.

OctanHl 3’SBISIIOTECS Y MOB1 KOXXHOI Hamii MiJCBIIOMO, 1, OCKUIBKH BiJITBOPIOIOTH
HalllOHAJIbHY  CaMOOYTHICTb, HEPIAKO CHPUYMHSAIOTH 3HA4YHI  MPOOJIeMH IS
MepeKIaaadiB, ake TMOB’sS3aHl HE CTUIBKM 13 3HAHHSAM MOB, CKUIBKH 31 3MOTOIO
nepeKyiagaya «BigHANTH HeoOXiAgH1 peamii B komax moBw» [['ypeHko, c. 94], mo €
XapaKTEpHUMH JUIsl  BIJIMIOBIIHOTO KYJIbTYpHOro cepenoBuiia. Kpim Toro mpwu
BIITBOPEHHI peaiil BapTo OpaTu 10 yBaru Tou (akT, 110 B Pi3HUX MOBAX PO3KPUBAIOTH
pI3H1 CIIOCOOHM X MepeKamy.

Mo’keMo BU3HAUUTH HACTYIIHI CMOCOOM NEPEKIAJAbKOTO IepeHMEHyBAHHS peatiii:

— TPAHCKPUIILIIIO;

— TiIepoHIMIYHE TIepeiiMEeHyBaHHS;

— JIECKPUNITUBHY nepudpasy;

— KOMOIHOBaHy pEHOMIHAILIIIO;

— KaJIbKyBaHHS;

— MDXKMOBHY TPAHCIIO3HUIIII0 HA KOHOTATUBHUX PiBHSIX;

— METOJ Yo 1IOHCHHS;

— KOHTEKCTyalbHe TiaymMadueHHs peanii [[renynsk, c. 112].

3BUYAlHO, BUILICHABE/IEHI CTIOCOOH NepeiMEHYBaHHS HE € BUUEPITHUMU, aJ[Ke TTepeKIIajl
€ TBOPUOIO Ta IHJMBIAyaTbHOIO cripaBoro. KoxkeH mepekiagad Moxe po3poOJIsITH 1HIII
CIOCOOM JOHECEHHS JIO0 pEeUMIIEHTAa 3HAYeHHS TEBHUX TMOJIM, SKI OUIBIIICTh
JOCTITHUKIB Ha3Baja O Hemepexiaauumu [Nida, Taber, Baker, Snell-Hornby].
[lepexnactu o3HAaua€e 3HAMTH BIANOBIAHMK y MOBI mepekiany. IIpore gocuTe yacto
IOTO HEMOXJIMBO JIOCATTH, a/I)K€ B MaTeplaibHii Ta JyXOBHIA HAIlIOHAJIbHIA KYJIbTYDI,
B iCTOpIi HOCIIB MOBM MeEpeKJIagy HE ICHY€ BIAMOBIIHOIO 00’€KTa, MOHATTS YW SBHILA.

Otxe, y BUNIQJKY peallii JOLIHLHO BECTH MOBY HE IPO OYKBaJbHHUM TEpeKiial, a mpo



«MOWYK CEMaHTUKO-CTUJIICTUYHOIO BIJIMOBIIHUKA YW TPAaHCIALIHE MepelMeHyBaHHS
peamniii» [UepHikosa, c. 175].

be3nepeuno, K0keH Mepexiagad sk NOCepeIHUK Y MPOIECci MIKMOBHOI KOMYHIKAIlli Ma€
100pe BOJOMITH YKPaiHCHKOKO MOBOIO 1 MOBOIO TE€peKIIaly Ta MaTH TJIMOOKI 1T03aMOBHI
3HaHHA. Bigrak, ¢opMyBaHHS TMepeKIaganbKoi KOMIIETEHIN 3aJIeKUTh HE JIUIIE Bif
JIBOMOBHOCTI Tlepekiiagaya. BoHa Tako)X BKJIIOYAE OCBIYEHICTH Y cdepl KyJIbTypH Ta
icTopii CBO€ET KpaiHM, a TAaKOXK 3HAHHS 1 COPUUHATTS KYJIbTYPHHUX peallii y BHUXITHOMY
TekcTi. OTKe, y KOHTEKCTI MI>XKHAPOAHOI KOMYHIKAIIl TOJJOBHUM 3aBJaHHSIM MEpeKiIary
€ TIOBHE BIITBOPEHHS 3MICTy OPUTIHAIBHOTO TEKCTY, 10 YTBOPIOETHCS 3a JOIMOMOIOIO
MOETHAHHS JIHTBICTUYHUX, COLIAJIBHUX Ta KYJbTYpPHHX peaniil yciX YyYacHHKIB
KOMYHIKAIlITHUX MPOIIECIB.

VY3aranpHIOIOYM, MOXHA 3ayBaXWUTH, IO KYJIbTypHE TMO€JIHAHHS OpUTIHATY Ta
nepekyiaay  sfK  HacHiOK  MepekiIafanbKoi  AisIbHOCTI CTa€e  MNPUYUHOIO
B3a€MOJIOTIOBHEHHSI MOB, aJiK€ TJIMOOKI pO301KHOCTI MDK KyJIbTypaMHU Ta MOBaMHU

CTarOThb CI)YHI[aMeHTOM AJIs1 TIOHOBJICHHS OAHC OJJHOT'O 4YCPEC3 MM3HAHHS.

1.2.Pexy1aMHU# TEKCT AK JKepeJio JiHrBOKYJIbTYPHOI iH(popmanii

bararoyHKIliOHaJIbHE TOHSATTS «PEKJIAaMHHUM TEKCT», IO HAJICKUTh JIO0 MEIIHHOI
JIHTBICTUKH, BIJHOCHO HOBOi c)epu MOBO3HABCTBA, € 0AraTOCTOPOHHIM Ta CKIIAITHUM.
B. Apenc ta K. bose y po3siaui “Contemporary Advertising” BU3Ha4alOTh peKjamy siK
“some form of persuasive communication with a clearly defined funding source
containing information about a product, service or idea” [Arens, c. 245]. Ha nymxy T.B.
KpyTbko, pexiamMHHMII JTUCKYpPC XapaKTEepPU3YEThCS «BpPAaXyBaHHSM IMOKAa3HUKIB
0e3rmocepeIHbOi  aPEeCcOBaHOCTI, TOOTO BepOambHUX 3ac0o0iB, SKi BKa3ylOTh Ha
peuunieHTa iHpopMallii, BUKOHYIOUM PO3NOALT TIAIayiB 4 ciyxadiB» [KpyTbko, c.
226]. C.C. Konomienp 1 A.B. JleiiHeka BU3HAUAIOTh peKJiaMy SIK «YacCTHHY KYJIbTYpH,
0 C€BOJIIOI[IOHYE 3a BJACHUMHU 3aKOHAMU 1 BUPI3HIETHCA HE JUIIE OE3MEXHUM

BILJTUBOM, aJIe ¥ XapaKTEepHUMH BUpakaabHUMU (popmamm» [Komomiens, c. 453].
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PexnaMHUII TEKCT — 1€ CBOEPITHUNM (DEHOMEH, IO 3HAXOJUTHCS Ha MEXI JEKUIBKOX
HAayKOBUX JHUCITUILTIH:

a) JTIHTBICTUKH: JIGKCUYH]1 OJUHUII BUKOPUCTOBYIOTHCS K TOJIOBHE 3HAPSIIS BIUIHBY,

0) mcuxoJorii: MpU CKJIaJaHHI TEKCTIB pEKJIaMH 10 yBarm OEpyThCs TEBHI O3HAKU
po3yMiHHS iH(POpPMAIIHHOTO MaTepialy MOKIMBHMHE CIIOKHUBAYaMH,

B) €KOHOMIKHU: KIJIFOUOBOIO METOI0 PEKJIaMOJABIIIB € OJEP>KaHHS JOXOAY BIJ MPOAAKY
toBapy [HoBukosBa, c. 251].

DEHOMEH pEeKJIaMH TIOSCHIOETHCS «CTHUCHICTIO, €MHICTIO, OCTYITHICTIO BHKJIAIY,
«JIEMOKPAaTUYHICTIO» MOBJICHHS, TMO€AHAHHSAM BepOajdbHOrO 1 HEBEpOAIBLHOrO
KOMITIOHEHTIB TeKcTy» [Komomienp, c. 455], a TakoX HallOHAJIBHO-KYJIbTYPHUMU
XapaKTEPUCTUKAMU Ta CKIAJAEThCS 3 0ararbox piBHIB. Binrak, mo0 po3ymiTu, K Ji€
TOJIOBHE 3HApSAIAS peKIaMHM — pEKIaMHUA TEKCT — HEOOXIJHO JIOCHIIUTU
KOMYHIKaTHUBHY CTPATETiI0 Yepe3 Moro nepeTBOpeHHs .

3a BuzHauenHsM Y. EnBapjca, pexinama — “it is information that is distributed in a
specific form about services, goods or ideas; it is intended for a group of people (target
audience) and is rewarded by a certain sponsor” [Edwards, c. 5]. Otxe, pexkiiamMmHuit
TEKCT — II¢ KOPOTKE IMOBIIOMJICHHS 1H(QOPMAIIMHOTO XapaKTepy, CTBOPEHE 3 METOI0
3a0X0YEHHS JO peai3amii MNPOAYKIi, MO0 Ma€ JIOCUTh MNEPEKOHYIOUUNA TOCHI,
BUPAXEHUH 3a JOTIOMOTOI0 MOBHHX 3aCO01B.

[TpuitHATO BBa)KaTH, IO PEKJIAMHI TEKCTU Ta MOBIJIOMJIEHHS 3a3BUYail OPIEHTOBaHI Ha
IIUPOKY ayJUTOPII0 1 MAalOTh Ha METI NEPEKOHATH BIAMOBIAHY ayAUTOPIIO KYIUTH
NEBHUI TOBAap YW CKOPUCTATUCH MOCTYroro. 30epexkeHHs I1€i METU € KIIOUYOBUM
3aBJAHHSM Iepekiiagada. Y 3B’S3Ky 3 [HMM, BOHO BHMAra€ BpaxyBaHHS II€BHUX
0CcoOJMBOCTEH Ta QYHKIIIOHATBPHUX MOXKIIMBOCTEH TI1]] 4ac MEPeKIagallbKoro Mporecy.
[Ipoanani3yBaBII OCHOBHI TEOPETHYHI PO3BIIKH 3 I1i€l TemaTuku: B.Apenc [56],
K.boge [56], B.Xatim [62], I".JIiu [66], sK1 3aiiManucst TOCTIHKEHHSAM TEKCTIB peKIaMu
B ekoHomiuHOMYy acmekTi; X.HO.MenpHuk [29], sika BuUBYajga MOBHY cCHemudpiky
aHTJIOMOBHUX TEKCTIB peKjaMu 1 nuTaHHs ix BigTBopeHHs; B.B.Koznosa [20], ski

JTOCIDKYBAJIM MOBY PEKJIaMH Ta 1i XapakTepHl PUCH, MOKEMO BUOKPEMUMO YMHHHMKH,
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SIK1 BIUIMBAIOTh Ha BIAOIP JEKCUYHUX OJWHUIIb, HEOOXITHUX MPHU BIATBOPEHHI TEKCTIB
peKIIaMu:

1) Tun 00’eKxTa, M0 PEKIAMYEThCA,

2) THM BIUIMBY Ha IIJILOBY ayAUTOPit0 (METO arpeCUBHOTO YU M’ SIKOTO BILJIUBY),

3) TeHAEepHUI HANIPSIMOK BIUIMBY TEKCTY PEKJIAMHU,

4) 3actocyBaHHs mpukMeTHUKIB [Routledge, c. 125].

Y peknaMHUX TEKCTaX ICHYIOTh HACTyNHI 300paKajibHO-BHPAKAJIbHI 3aco0m:
JICKCUYHI, CTHJIICTUYHI, TpaMaTHuHi, (OHETHUYHI Ta CHUHTAKCUYHIi. Jlexcuuni 3aco0u
penpe3eHTOBaH1 MIMPOKUM J11alTa30HOM EKCIPECHBHHUX KOHOTAIlIH, a OTKe MPUCYTHICTh
KOHOTATUBHUX BIJITIHKIB 3HAYEHHSI B CEMAHTHIIl JICKCUYHUX OJMHUIIb MO3HAYAETHCSA Ha
ix mparmatuuHii GyHkuii. Cmunicmuyri 3ac00M €KCIIPECUBHOCTI CIIPUSIOTH BUIJICHHIO
Ta iHTeHcudikaiii oOpasy, mpoOyIKyIOTh Ta HaBIIOIOTH MEBHI acolliallli Ta eMoIliitHo-
OLIIHHI BIATYKH, 3arOCTPIOIOTh yBary W oOpa3He MHUCIEHHS NOKynus. [ pamamuuni
3ac00M € BaXXJIMBOIO CKJIAJ0BOI0 YacCTHMHOIO €MOTHMBHUX MOBHHUX Jkepein. JloBoumi
pI3HOMAaHITHI, BOHM HAJalOTh 3HAYHI MOXJMBOCTI aBTOPY TEKCTYy peKjIamMu s
MIJIBUIICHHS BIUIMBY Ha anpecara. PounemuyHi €KCIPECUBHI 3aCO0M MIATPUMYIOTH
eMOTUBHUN (DOH MOBITOMIICHHS, 3aKJIJIEHOTO y TEKCTI pekiamu. I, HapemTi, 3acobu
CUHMAKCUYHOI BUPA3HOCTI JIONIOMAraroTh BIATBOPUTH OOpPa3HICTh Ta €KCIPECUBHICTD
BUCJIOBY, TOOTO c(hOpMYBaTH MOTO BUHITKOBY €KCIIpecuBHICTH [Komomienp, ¢. 455].
Jinzeokynomypna adanmauis, WO TPUCTOCOBYE SBUINA 1HIIOMOBHHUX PEKJIAMHHUX
TEKCTIB JI0 COILIaJbHO-KYJbTYpHOI JIWCHOCTI HOCIiB UIJIBOBOTO TEKCTY, CIIpUsE
3aly4eHHIO TEKCTY TMepeKyiafy B MOJENb JIHTBOKYJIbTYpHU. I[HIIUMHU CIOBaMH,
“adaptation of text phenomena takes place during the interaction of the linguistic culture
of the source text and the target text” [Hatim, c. 125]. [loxiOHMi1 YMHHUK HEPIAKO
BUKOPHUCTOBYIOTh HE JIMIIE IO OKPEMHUX SIBHIIl BUXITHOTO TEKCTY, a i 3araJioM JI0 BChOTO
TekcTy. bepyun 10 yBaru BIANOBIAHUI (haKTOp MEPEKIaAHOro SIBUIIA 1 peaiid, 1o He
MOBUHHI BUXOAUTH 31 CBITOIVIALY HOCIiB LIJTLOBOI KYJIBTYPH, BOHU MOBUHHI OyTH BiAOMI

peuumieHToBl. Binrak mnepekiagadyi MycCSTh 3HAaXOAUTH JIGKCUYHI EKBIBAJICHTH,
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aJanTyloud iX JO YKpaiHChKOI JIIHTBOKYJBTYpPH, MPHU I[bOMY 30€piralouu CTUJIb aBTOpa
Ta I1JTi/HaMipy HOTO MOBJICHHSI.

JlochipKkyroun aHTJIOMOBHY Ta YKpPaiHOMOBHY peKJiaMy, a caMe€ TEKCTH 30BHIIIHBOI
pexiamu  (Oir-60pau, TpaHCIIApaHTH, CBITJIOBI BHUBICKHM, TpPaHCIOPTHA peEKJaMa;
ApyKOBaH1 pekjiaMHi 00’sBU; Tele- M pajio pekiama), MU MOMITHIN psa0 3a2albHUX
NiHeBOKYIbmMYpHUX o03HaK. Tak, 3HAYHOTO TOUIMPEHHS B TEKCTaX pEKJIaMu JIBOX
TOCTIKYBaHUX MOB 3a3HaB MOJI00ICHUL clleHe (X04Ya YacTille Horo MOoXHa 3yCTpITH B
yKpaiHChKOi TekcTax peknamu) [[apmumpka, c. 70]. YTiM e MOXHA MOSCHUTH
HaMaraHHsIM PEKJIAMOJIaBIIIB «BUCIOBIIOBATUCH) MOBOIO CBO€I IIIJILOBOI ayAUTOpii. A
OCKIJIBKH MOJIOJII JIFOAM € HAalOUIbII YyTJIMBUMH J0 BIUIMBY PEKJIAMHHX IOB1IOMJIEHb,
3a]1s1 3MEHIIEHHS [ICUXOJIOTYHOT AUCTAHIIT M1 TEKCTOM PEKJIaMH 1 MOKYMIIEM, aBTOPU
pEeKJIaMH 3BEPTAIOTHCS 10 CJAEHTY MOJIOJ1 M aletoloTh A0 (OpMyBaHHS Ta MOOYJOBU
HOBOI JIEKCHKHU Ta HOBUX CTPYKTyp. HaltuacTime moaiOHi CIEHT13MU MOKHA 3YCTPITH Y
peKJiaMi Xap4oBHUX MPOYKTIB, MOIIMPEHUX HAMOIB Ta HEOTEXHOJIOT1H (xapooeso, yivom,
opaiieoeo, niosucau, it’s wacky, I'm a dollarmenu guy) [Edwards, c. 45].

KpiM MOJIOADKHOTO CIEHry Yy pEeKJIaMHHX TEKCTaX MOXHa TaKOoX 3YCTpITH
KOpNoOpamueHuti ma npogecitiHull #capeoH, OUmsA4uLl ma cNopmueHull cileHe. 3HAUHE
MICIIe BIJIBOJUTBHCS 3arajbHOBKMBaHIM po3MOBHIM Jekcuii (common colloquial
vocabulary), mo poOuTh MOBJIEHHS OUIBII TPUPOAHAM Ta, 3aBIASKH CBOIH
€KCIIPECUBHOCTI, YTBEPJIXKYE 3B’SI30K 13 CEPEIHHOCTATUCTUYHUM MOKyMIeM [["apiuiibka,
c. 70].

VY pexnamMHUX TEKCTaX MOKHA TaKOXK 3YCTPITU U iHOUBIOYAIbHO-ABMOPCHKI HEON02i3MU
(4 okazioHANi3MH), SKI POOJIATH MOBJEHHA OUIBII €MOLIWHUM, TBOPYMM Ta
OPUTIHAIBHUMU  (Mama-KoHmpons,  Haukasoeiwa,  orangemostest). llomekynu
OKa310HaJIbHA JIEKCHKA CTAa€ PE3yJIbTaTOM MOBHOI I'PH 31 CIIOBOM, 1110 € HAaMEHYBAaHHSIM
TOBapy, SKuUM peknamyerhcs. bo, sk BigoMo, came Taki «OpeHau» Haldacrilie
dikcyroThes B mam’ 5Tl (fango 'd) [Horoscwkal.

3 BUIICBUKIAJCHOTO BWIUTMBAE, IO MpParMaTHYHUN MOTEHINAl PEKIAMHOTO TEKCTY

CTAHOBUTH TIE€BHUW IHTEpPEC MJIA JIHIBOKYJBTYPOJIOTii, OCKUIBKM BIH (OPMYETHCS
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BCEPE/IMHI COIllyMYy 1 3JaTHUW BIApa3UTH HOTO YHIKaJbHI KYJIbTYpHI Ta HaIllOHAIbHI

XapaKTePUCTHKH, a TAKOXK — HAlllOHATbHOCTICIIU(IUHY KaPTHHY CBITY.

1.3. Oco0IMBOCTI BIITBOPEHHS PEKJIAMHOI0 TEKCTY

PexiamHMii TEKCT, sk 1 Oy1b-sika OaraTo3HayHa CUCTeMa, Ma€ TPU CKIIAJ0BI:

1) cHHTaKTHKA, 10 BUALISE B3aEMOBITHOIICHHS OJHOTO 3HAKa JI0 1HIITUX;

2) ceMaHTHKa, 1110 BiJI3HAYa€ BIIHOIICHHS 3HAKa 10 3HAYCHHS,

3) mparMaTtuka, sika BUpi3HA€ BIIHOCUHM 3HaKa 10 3MicTy [["anuibka, ¢. 126].

ETtanamu npoliecy €KBiBaJE€HTHOrO BIATBOPEHHS TEKCTIB PEKJIaMU € O cenu(DIuHUX
O03HAaK MOBHM PEKJIAMHOTO JHUCKYpPCY, CHOPUUHATTS IXHHOTO BIUIMBY Ha pAIlOHAIBHO-
eMOIIIHHY chepr CBIIOMOCTI Ta CBITOOAUEHHS MOKYIILS 1 3BUIBHEHHS BiJl JIIHTBICTUYHO1
1 KyabmypHo-emHiuHOl TIEPEIIKOJ MDK MOBLSIMU. Y I1[bOMY BHUIAJKy THepea
nepeKsajaueM BUHUKAE 3aBJaHHS, IO TOJSNrae y «mnependadyeHHl JIIHTBOETHIYHOTO
BIITYKY MEPECIYHOTO aJpecara pekjaMu Ha 1H(QOpMaliiHUN TEKCT LUIHOBOIO MOBOIOY.
[Iss mporHocTHKa TMOCUJIAETHCS HA 3HAHHA MepekiajadyeM crherudiki HalioHAIbHOL
MICUXOJIOT1{, BIIMIHHOCTEH Y KyJIbTYPHO-ICTOPUYHMX 3BUYASAX, 3HAHHS peajiiii, BUXITHOT
MOBHM OpUTiHATY 1 ITOBOI MOBHU [[anmuiibka, ¢. 126]. PekinamMHi TEKCTH MarOTh MICTUTH
qiTKy iH(}OopMmaIio, To0TO OyTH CTUCIMMHU Ta HEIBO3HAYHUMHM, 3PO3YMUIUMHU JIJIS
CIIO’KMBAaYa PEKIIAMH.

barato pexiaMHHX TEKCTIB MOXHa BIITBOPUTH, 3aCTOCYBABIIU nputiom adanmayii, sKa
Ma€e Ha METI MparMaTU4YHE MPUCTOCYBAaHHS TEKCTY JO COIAIbHO-KYJIBTYPHUX YMOB
IPOMAJICBKOIO KHUTTSI PELUITEHTIB / cnioxkuBauiB [bopucosa, c. 191]. Lle nos’s3ano 3
TUM, 110 B aHTVIMCHKIA MOBI MPOCTI CIOBOCTIONYUYEHHSI MOXYTh MAaTH TITHOOKHI 3MICT,
[0 BTPAYaEThCs MPHU MPSIMOMY Mepekiaai. BinmosinHo, nepekiagadeBl Tpeda 3HANTH
crienudiyHl 3ac00M ISl TEepeKIaay 3MICTOBUX 1 CTHJIICTUYHHX €JIEMEHTIB BUXI1THOTO
TEKCTy, aJanTyBaTH HOro A0 o3HaKk Ii1boBOi MoBU [Konowmienp, c. 454]. 3 metoro

MOCATHEHHS €KBIBAJIEHTHOCTI MDK BUXIJHHUM 1 IIJIbOBHM TEKCTAMH II1J Yac ajanTarii
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TEKCTY TEepeKiIazad HEPIAKO 3BEPTAETbCS JI0 3aCTOCYBAHHS PI3HOMAHITHUX BH/IIB
MEePeKIATAbKUX JIEKCUKO-CEMAaHTHUYHUX TpaHCPOopMaIliil.

[epexnangaipki Jexcuxko-cemanmuyHi mpancgopmayii BUKOPUCTOBYIOTH Y TpOIleci
nepeKIIay Todi, KOJIM y TEKCT1 OpUTIHANY € HelIaOJIOHHI MOBHI OJIMHMII Ha PIBHI CJIOBa
YW CIOJY4YeHHsA. Y Tporeci Mepekaamy Il JICKCHYHI OJUHUIN 3aiMaroTh JTOCHUTh
BaXKJIMBE MICLIe, a/)Ke, HE M1NOPSAIKOBaH1 KOHTEKCTY, BOHH HAJIal0Th IIJIbOBOMY TEKCTY
PI3HOT HAIMPABIICHOCTI, 3aJI€KHO BiJl €KBIBAJICHTIB, SIKI MEepEKIIaay 3HANIIOB Y I1IbOBIH
moBi. JI. Haymenko Ta A. TopmeeBa kiacudpikyloTh HACTYIHI BHIUA JIEKCHUKO-
CEMaHTHYHHUX TpaHcopmarliii: BuOIp BapiaTUBHOIO BIJAMOBIJHHUKA, KOHTEKCTyallbHa
3aMiHa, KaJIbKyBaHHs, OMIMCOBUMN MIEPEKIIal, TPAHCKOAYBaHHS, aHTOHIMIUYHUHN MEpeKa,
KOMIIpECisi, AEKOMIIPECisi, IepecTaHOBKa, TPAHCIIO3UIIisl (HOMIHai3allis, BepOanizarlis),
KOHKpeTHu3allis, reHepaiizaiis [Haymenko, c. 4-5].

PosrisitHemo, sk Jeskl 3 Mepekiajalupkux TpaHcdopmaliil 3acTOCOBYIOTh IpHU
BIJITBOPEHH1 TEKCTIB PEKJIaMU, 3 OTJIALy Ha TEOPETHUUHY 0a3y.

Tpanckoodysanna € crnocoOOM Iepekiagy 3a JONOMOrOK Iepenadl 3BYKOBOI 4H
rpadiuHoi ¢opmHu cioBa BUXIAHOI MOBU 3aco0amMu IUIbOBOI MOBU. BHOKpEMIIOIOTH
YOTUPU BUIU TPAHCKOJYBAaHHS: TPAaHCKpUOYBaHHSA, TpaHCIITEepallis, MIIIaHUNA Ta
amantuBHUKA TUn [Arens, c. 67], Hanpukian: regeneration, detoxification (CAD) —
pereHepartis, 1eTOKCHKAIIis.

[Ipn mnepekiaal TEKCTIB PEKJIAMU YACTIIIE 3aCTOCOBYIOTh TPAHCIITEPALIIO, KOJIH,
Hampukiaa, Ha3Ba (QIpMU-BUPOOHUKA TEPEHAAEThCA YKPATHCHKOIO, OJHAK  JUIs
TUN TPAHCKOJYBaHHS, IO CTAHOBUTh TMOEIHAHHS TpPaHCHITEepallii Ta TPAHCKPHUIIIT Y
CJIOBI II1JIbOBOT MOBH, 3yCTPI4a€ThCs TAKOXK JOBOJI 4acTO.

Jlekomnpecia € N0AaBaHHIM JIEKCUYHUX OJIMHUI 10 Niepekiany. HatoMicte komnpecin
— 1€ BUIYYCHHS OKPEMHUX JICKCUYHUX OJMHUILL TIPH MEPEKIIaIi, SKi He MalOTh BaXKINBOI
iH(popmarliii abo mepenKkoHKaTh MPU CTBOPEHHI BAAJOTO mepekyiany [MenbHUK, C.
244], nanpuknan: facial primer (CAD) — «mpaiimep s obmuuus»; ultra-pigmented
shadows (HCC) — «riHi».
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Konkpemusayia € JEKCUKO-CEMAaHTUYHOIO TpaHChOpMAIli€lo, KOJM BHUIOBA Ha3Ba
MEePEKIAAAETHCS POAOBOI0, a00 JIEKCEMY 3 IIHUPIIOK CEMAHTHUKOK y BUXIAHINA MOBI
MEPETBOPIOIOTH HA JICKCEMY 3 BY)KYOI CEMaHTUKOIO B IIUTHOBI MOBI [TaMm camo, c. 245],
Hanpukiaan: Lipcolor (BSE) — «risHiieBa momanay.

TI'enepanizayia CTaHOBUTH JIEKCMKO-CEMAaHTUYHE IEPETBOPEHHS JIEKCUYHOI OJMHUIIL
MOBH OpHUTiHATy 3 BYXYHUM 3HAUEHHSIM, OJUHUICIO I[IJJbOBOI MOBH 3 IIUPIIAM
3HayeHHsAM [MakcimoB, c¢. 37], manpuknazn: Givenchy Sheer Gel Body Bronzer with

Microgranules (CAD) — IIpo3opwuii reeBuii OpoH3ep s Tijia 3 TPaHyJIaMU.

Anmonimiunuil nepexnad € moaudikaiiero GopMu cioBa BUX1THOT MOBI IPOTUIICKHOIO
3a 3HAYEHHSAM B LUIbOBIA MOBI (HalpuUKIa[, 3aMiHAa IMO3UTHUBHOTO 3HAYEHHS Ha
HeraTMBHEe 1 HaBmaku) [Arens, c¢. 34], nanpukiaa: BB-cream masking minor

imperfections (BSE) — BB-kpem npoTi HeTOCKOHAIOCTEH/HETOIIKIB.

Kanvkyeannsa sx cnoci® BIITBOPEHHSI JEHOTATUBHOTO 3HAYEHHS JICKCHMYHOI OJIMHMIN
BUX1JHOT MOBH 0e3 30epexeHHs 3ByKOBOi uu rpadiunoi ¢hopmu, oJHAK 3 Mepeaadero ii
ctpyktypu [I1laxoBa, c. 57] cayrye 6a3010 sl 3HAYHOT KUTBKOCTI 3aII03MYE€HOT JIEKCUKU
IIPU MDKKYJBTYPHOMY CIUJIKYBAaHHI, KOJU TPAHCIITEPALsl BUSABISETHCS HEIOULIBHOIO,
Hanpukiaz: the innovative complex (CAD) — iHHOBAITIiiHHI KOMILIEKC.

Pegizia Mae Ha METI CTBOPEHHS LIJIKOM HOBOTO PEKJIAMHOTO TEKCTY B LIJIbOBIA MOBI.
Ile#i meton mepekiaay 3acTOCOBYETHCS IMEpeKIagayeM y BUMAIKY, KOJIHM aJanTarlis
TEKCTY € HEMOXJIMBOIO. PeBi3isl € JOBOJII HEOE3MEUHUM CITIOCOOOM MEPEKIAIY, 1110 MOXKE
LHITKOM  TpaHCOpMYBaTH  17I€10, 3aKJIaJeHy BHUPOOHUKOM, TOMYy il  BapTo
BUKOPUCTOBYBATH JIMIIIE 33 HarajabHOI motpeou, Hampukiaa: No. 1 luxury care (CAD) —
«B CETrMEHTI 3aC001B JOTJISAY KJIACy JIFOKCH.

Ax G6aunmo, y mpoiieci nepekyiaay TEeKCTIB PEeKJIaMH IMepekiajay Mae BUPINIYBaTH HE
JUIIIE JIHTBICTUYHI MUTAHHS, 0OYMOBJICHI PO30DKHOCTIMU B CEMAaHTHIN Ta CHerudiIi
BUKOPUCTAHHS JIBOX MOB Yy NIPOLIECI CHUIKYBaHHS, ajle i MUTAaHHS COLIOJIHTBICTUYHOI
agantamii. KpiMm Toro, mepekiagad MHOBHHEH 3HAXOIWTH CIeruiuHl 3aco0M s

BIITBOPEHHSI CMUCJIOBUX 1 CTUJIICTUUYHHUX E€JIEMEHTIB BUXIAHOTO TEKCTy. Jluie 3a mux
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YMOB JIOCSTA€EThCS MparMaTU4yHa €KBIBAJECHTHICTh MK BUX1IHUM 1 JIbOBUM TEKCTaMH,
10 PO3KPHBA€E KOMYHIKaTHBHUH edeKT pekiamu [S0mounikoBa, ¢. 142].

JI0 MOBHO-CTHJIICTHYHHX OCOOJIMBOCTEHl BIJTBOPEHHS TEKCTIB pEKJIaMU HaJekaTb
NUTaHHS Tepenadl TakKuxX 300pakajJbHO-BUPAKAIBHUX 3acO0IB Yy IIJILOBIM MOBI SIK
emiTeT, MOpiBHIHHS, MeTadopa, rinepoosna, cuHek10xa, aHadopa, emidopa, OKCIOMOPOH,
1pOHIs TOIIIO.

[{ikaBo, 10 HAWOUIBITY KITBKICTh enimemie¢ TPOJSMOHCTPOBAHO VY peKiIami
KOCMETHUYHUX KIHOYMX 3ac00iB, IO TOSCHIOETHCSA TICHXOJIOTIYHUMHU O3HAKAMU

MHUCJICHHS KIHOK [Arens, ¢. 276], nanpukiaa: A collection of trendy and classic matte

shades for a sensational image! (CAD) — Koutekiiisi TpeHI0BUX Ta KIIACHYHUX MAaTOBHX

BIATIHKIB JUIS CEHCAIIMHOT0 00pa3y!

Ilopienanna 3ictaBnsie 1Ba abo OuIblle TpeaAMeTa 3 METOK JEMOHCTpallii
HEBIJAMOBITHOCTI. Y pPEYeHHI I[el CTUIIICTUYHUM 3aci0 MOXE€ BU3HAYATHUCS JIGKCUYHUMHU
onuauisiMu tuny like, as though, as, such as, as like, as ... as [Tam camo], HanpuKIad:

The arginine revolution. Hair grows more resistant (BSE).

Memaghopa Hapasi BBAXKAETHCS OJHUM 13 HAWBXJIMBIIIKX 3aC001B JOJaHHS 00pa3HOCTI
TEKCTY peKjIamMu. Y TEKCTI BIJIIMOBITHOTO KaHPY 1€ CTAHOBUTH CUTYAIIil0, KOJIM 1H/IUB1TY
Y¥ IpeIMETY MPUCBOIOIOTHCS LIJIKOM HEXApaKTEPHI JJI HbOIO SIKOCTI, 110 HAJAIOThCS
oMy, BUXOHSIYM 3 TOPIBHAHHS, Hanpukian: Energy oxygen serum “Sea Breeze”
(KAJB).

B TekcTi aHIIIOMOBHOI pEKJIaMU YacTO 3YyCTPIYAEThCA CTHIICTUYHUN MpUOM
nepconighixayii (yocoOJICHHs), 1110 O3HAYAE MIEPEHECEHHSI IKOCTEH KUBUX MPEAMETIB Ha
HexuBl. CloBa, B SIKMX SIKOCTI JIOJUHU TMEpPEHECeH! Ha aOCTpakTHI MOHSTTS, MOXKHA
BXKMBATU y IPUCBIHHOMY BIJIMIHKY ¥ TOE€JHYBATH 13 JII€CIOBAMHU MOBJICHHS, MUCJICHHSI,
OaxkaHHs Ta 1HImMMH BepOamizaropamu aiii 1 crta"iB [Modern Languages, c. 89],
nHanpukian: #frankenbug on TikTok (HCC).

Tinepbona € mnepeOUTBINICHHSIM pPO3MIPY, CHWJIM, 3HAYCHHs, WIJCWICHHS O3HaKH,
BJIACTUBOCTI LIOJIO PO3MIPIB, SKI YACTO € HE XapaKTEPHUMH JUIsl IPeAMETa YM SIBULIA.

[TomiOumit cTUICTHUHMIA 3aci0 HEpPIIKO MOXKEMO 3HAaWTH B TEKCTax peEKJIaMHu,
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NpUCBSIUCHIN JKIHOYIM TeMartuili, Harmpukiaa: The revolutionary complexion perfector

(BSE) — PeBouroriiinuii 3aci0 1 BAOCKOHAICHHS KOJIBOPY OO THYIYSI.

Jlo cTUNmiCTHYHUX 3ac00iB peKiIaMH HAJIKUTh 1 cuHeKdoxa ado BXXHBAHHsS CJIOBa Y
IEPEHOCHOMY 3HA4€HHI (3aMiHa CJIOBa, IO IO3HAYa€ BIAOMUN NPEeaMET, LIO0
NPEJCTaBIIsIE YAaCTUHY BiAMoOBigHOTO Tpeamera) [Apyxuna], Hanpuxman: Dremel DIY
and More (PAI); Paparazzi Marketing offers [...] one stop shop for businesses in the
world (TPP).

3 METOI0 MiACUICHHS TOB1IOMIIIOBAHOI 1H(OpMaIIil MIUPOKO BKUBAETHCS aHadopa. Sk 1
enigpopa, anaopa BUKOPUCTOBYETHCS ISl 1HTOHALIMHOTO MIJKPECICHHS EJIEMEHTIB,

noryMOJICHHs BIUIMBY 1 puTMy MoBJeHHs [Jlemenko, ¢. 77], nanpuxnaa: MAYBELLINE

New York / Maybe she is worth it. Maybe it’s MAYBELLINE (BSE).

Jlnst 301IbIIEHHST BUPA3HOCTI MOBJICHHSI TAKOX 3aCTOCOBYIOTH CTHJIICTUYHHM MpUiioM
3aMOBUYYBaHHsI YM a@HnocCione3u, KO JyMKa JIMIIAE€ThCS HE3aBEPIICHOIO, HAMPUKIIAI:
Our company was designed to assist ... (TPP).

Okcromopon (cTuiiicTudHa Qirypa, sika MOEIHYE CIOBA 13 MPOTUIICKHUM 3HAUEHHSM) €

HACTYITHUM 3ac000M MiJICUIICHHS TEKCTY pekiamu, Hanpukiaang: FLOWERBOMB EAU

DE PARFUM The explosion of thousands of flowers gives rise to an ultra-feminine,

delicious fragrance (HCC).

Jlo Toro X, y TeKCTaX peKjaMu IUPOKO BXXKHUBAETHCS ipOHin a00 MPUHOM CTBOPEHHS
00pa3HOTO MOBJICHHS, IO IPYHTYETHCS HA YIMOAIOHEHHI MPEAMETIB 3a MPOTUIICKHICTIO,
a HE 3a CXOXUMHU O3HAaKaMHu, y SKOMY peaJbHUA 3MICT MPUXOBAHUN UM
IPOTUCTABIIAETHCA CHpaBkHbOMY 3MmicTy [Haymenko, c. 45], nanpuxnam: “MAC

Cosmetics. We'll be the cherry that gets you on top ” (BSE).

TakuMm 4MHOM, OCHOBHA METa PEKJaMU MOJsTrae y 34aTHOCTI BIUIMBATH HA CBIOMICTD
CIOKMBay4a, MPUBEPHYTH HOTO yBary Ta MEPEKOHATHU MPHUAOATH TEBHUI TOBap. Tomy
nepexsiag peKIaMHOro TEKCTy MOBMHEH YpaxOBYBaTH CTpATEridyHi PIIIEHHS BUXI1THOI
KOHIIeMIi Ta i1 pe3yapTaT Ha puHKyY. [Ipu mepexnami pekiaMHUX TEKCTIB TEPIIl 3a BCE
Mae 30epiratuca mnparmatuuHa (QyHKIisS BuxigHoro Ttekcty. llepekmanm moxe OyTu

YCHIIIHUM 3a YMOBH, SKIIO BiH 3MIIMCHIOE Ha PEIUIIIEHTa TaKWM caMHil BIUIUB, SIK 1
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opuriHaj. YCi MOBHOCTHJIICTHYHI 3aCO0M TEKCTYy OpHUTIiHAIy, SKi poOJATh peKiiaMmy
edeKTUBHOIO, TOBUHHI OyTH MepeiaHi B MOBI mepekiany. [IpoTe nparmatrka HijibOBOro
TEKCTY Ma€ HEOJAMIHHO 30iraTrcs 3 MparMaTUKOI TEKCTY-OPHTIHAIY.

BucHoBKH 10 mepmIoro po3aity

[lepexnan pekjIaMHUX TEKCTIB € CKIAQJHUM, TBOPYUM IIPOILIECOM, IO BHUMArae
BpaxyBaHHsl OaraThox 4YMHHHKIB. [lepin 3a Bce, HEOOXITHO PO3YMITH, IO PEKIAMHI
TEKCTU MAlOTh CIIPHUATH MPOAaXy ToBapy. BoHU MOBMHHI MakCHMAalIbHO MEPEKOHYBATH,
CTBOPIOIOYM SICKpaBl 00pa3u y cHokuBadiB. BpaxyBaHHS TuIly ToOBapy, IO
pPEKIIAMY€ETBCS, METOAY BIUIMBY, SIKH BUKOPUCTOBYETbCS NPU CTBOPEHHI TEKCTY
pEeKJIaMU, PEIUITIEHTIB Ta 1HIIUX €JIEMEHTIB 1aCTh MOKJIUBICTh CTBOPUTH OPUTIHAILHUN
OPOJYKT, SKUW 3aJ0BOJBHUTH BUMOTH SIK PEKJIAMOJABIIIB, TaK 1 PEIMITIEHTIB.
BukopucTtaHHs Tmpu MEpeKiajl JIEKCUMKO-CEMaHTUYHUX TpaHchopmalliil crpuse
aJanTyBaHHIO TEKCTY A0 LIIbOBOI MOBH, LIO JO3BOJUThH JOCSAITH MaKCHMaJIbHOIO
e eKTy nepeaadi Mo4aTkoBoi iHpopMallii Ta 30epeKeHHs ii METH.

Bigrak kokeH mepeksiaziad, M0 CTa€ TOCEPEAHUKOM Yy TMPOIECl MI>XMOBHOIO
CIUIKYBaHHSI, MAa€ HE JIUIIE T0Ope BOJIOAITH aHITIMCHKOIO Ta YKPaiHCHKOIO MOBAMH, a 1
MaTyd THOOKI MO3aMOBHI 3HaHHSA, 100 JOMOMOITH CIOXKMBAayy YHUKHYTH MpoOieM
HecnpuitHaTTa. [lin wac mepeknagy peaniid mnepekiagady Mae TPYHTyBaTuci Ha
MPUHLMNAX aJEKBATHOCTI Ta €KBIBAJIEHTHOCTI, JOJAl0UM aBTEHTHUYHMM Martepiayl IJis
Kpaloro CIPUHHATTSA COLIOKYJbTYPHOIO OTOYEHHS, Yy SIKOMY BHHHKJIA peanmis ado
nois. OCKUIBKA y MEXKax PEeKIAMHOTO TEKCTYy peaiii MaroTh Ha METI MparMaTUYHHMA
BILJIUB, MEpEKIIaavyeBl NOTPIOHO BIJHANTH HAaWKpalluMi BaplaHT, KOJU 30€piraerbes siK
dbopma, Tak 1 CEMaHTHKA CJIOBA, 1 KOHTEKCT MPHU 1IbOMY HE MOPYIIYEThCs. Takoxk mijg Jac
MepeKyaay peKIaMHUX  TEKCTIB  BaXJIMBO  BIATBOPUTH  JIEKCHKO-CTHIIICTUYHI
TpaHchopMmallii Ta MOBHO-CTHJIICTUYHI BHpa)KaibH1 3aCO0M, BUKOPUCTAH1 y BUXIAHOMY

TEKCTI, 30epiralouu Mpu bOMY 3MICT BUXITHOTO TEKCTY.
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PO3JILI 2
AHTJIIACHKI HEOJIOTI3MH TA iX POJIb Y MOBI PEKJIAMU

2.1. CTPYKTypHO-CEMAHTHYHi 0CO0JIMBOCTi HEOJIOTi3MIB Ta €c1IOCO0H iX YTBOPEHHS

3asiexkHo Bi Kiacudikaiii HEoJIOT13MU MOXKHA PO3AUTATH (32 CIOCOOOM YTBOPEHHS a00
3a CTPYKTYpOIO) Ha JIGKCUYHI, CEMaHTHUYH1, aBTOPCHK1 UM 1HIUBIIyaIbHO-CTUIICTHUYHI Ta
abpeBiaTypu (CKOPOUYCHHS y IIMPIIOMY 3HAaY€HHI) [uT. 3a XaBkiHa, ¢. 265]. HaBememo
PUKJIAJM iX B)KMBAHHS B PEKJIAMHHUX TEKCTaX, 30KpeMa B TEKCTaxX 13 IHAYCTPil Kpacu.
Jlekcuuni Heonocizmu YTBOPIOIOTHCS 3a BXKE HASBHUMH Yy MOBI MoJelsMH a0o
3aII03WYCHUMH 3 IHIIMX MOB CJIOBaMH YH CIIOBOCIIONyYeHHsIMH: “‘Shimmer cream-gel
moisturizing Hillary Nude Rose Moisturizing Shimmer, 100 ml” (SCM); “the Balm
Anne T. Dotes Tinted Moisturizer” (SCM). ¥V nepmomy ¢parMeHTi HOBa JIeKCeMa
“nude” 3 kocMeTHYHOI chepr MpeICTaBIIsIe NIMPOKO BIIOMY TCHJICHIIIO 10 MIPUPOTHOTO
MakisnKy. Y TOM K€ 4Yac 1el TepMiH MOXHa BXKHUBATH SIK Ha3BY NMPUPOJHOTO BIATIHKY
HIKIpH a00 CBITIIO-0€KEBOT0 KOJIBOPY OJATY. Y npyromy (parmenti “tint”e 3acodom,
IO PENpe3eHTYE BUJ JACKOPATUBHOI KOCMETHUKHU 3 KOJHOPOBUM IITMEHTOM Y CBOEMY
ckiani. CTpykTypHO oOuJBa TEPMIHU € TMPOCTUMH KOPEHEBUMHU JIEKCEMaMH.
Po3rnstHeMo HacTyIMHUI PUKIIA TAKOTO HEOJOTIYHOTO ciaoBoconydeHHs: “Part two of
this 3D lip style I did recently!” (OOR) ¥V ¢parMeHTi TPUKOMIIOHEHTHHI CKJIaTHUM
tepmin “lip art / style” (nin-apt / cTaii € HAMPSMOM y MHCTENTBI Makisky ry6. Horo
CYTb MOJISITa€ y BIATBOPEHHI HAa ry0ax pi3HUX KapTHHOK.

Cemanmuunumu Heon02i3mamu € CJIOBa, SIK1 JaBHO ICHYIOTh y MOBI, ajie¢ Ha0yJIu HOBUX
3HaueHb. Tak, BIJ “prime” 13 3HAUCHHSIM «IEPBUHHUID YTBOpHIIACS JieKceMa “primer”,
0 O3Havae 0a30BUM 3aci0 JUIsl MaKisHKy M MaHIKIOpY. SIKIO TOPIBHATH PEUYCHHS:
“McDonald’s primes for happy feelings and pit stops” (HCC). “Primer a basic product
for make-up or manicure” (HCC), To 6aunmo, ik MapKOBaHa MOBHA OJHMHHUIISL OTpUMAIIa
HOBE 3HAUCHHS 3a CXOXKICTIO 0 BUKOPUCTAHHS IPYHTOBKH Iepes] HaHeCceHHs M (apOu Ha
cTiny. HaBememo i1HImMI mOpuKiIaa BKUBAaHHS HOBOI JIEKCUKM Y TEKCTaX PEKJIaMHU:

“Watch and feel Almond Body Butter sink into the skin” (HCC). Cnoso butter y
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BUIIIEHABE/ICHOMY KOHTEKCTI BXKHMBAETHCSI HA MO3HAYEHHSI IHTEHCHUBHO 3BOJIOXKYHOYOTO
KpeMy JJIS IOCUTh CYXOi IIKIpH.

[ToTpiOHO 3a3HAUMTH, IO JIEKCHYHI HEOJIOTI3MH BHUCTYIAIOTh B 1HIIIN 1HTEpHpeTarii,
TOJ1 K CEMaHTU4YHI HAaOyBalOTh HOBHMX 3HAYEHb JI0 BXKE ICHYIOUHX CJIB, X0Y 1 TPOXH
MEPEOCMHUCIICHUX.

AemopcoKi Heonozizmu € cioBaMHu ab0 3HAUYEHHSMH CJIOBA, CTBOPEHUMHU BHUPOOHUKOM
MEBHOTO MPOAYKTY, IIO0 HA3MBAaIOTh HOBI a00 BUTa/laHl MOHATTA [XaBKiHa, C. 265].
[TpukiamoM Takoro HOBOYTBOPEHHS MOXKE CIYTyBaTH HACTYITHHHA MPHUKIam: This
biological process of biomatrixing of metal nanoparticles for heterogeneous catalytic
reactions is simple, nontoxic, environmentally benign, and economically viable
compared to the chemical synthetic routes (HCC). ¥ upomy ¢parmMeHTi MapKoBaHa
JIeKceMa Mo3Havyae 1HHOBAI[ITHY KOCMETOJIOTIUHY POLEYPY ISl OMOJIOJKEHHS IIKIPH.
Bona BinOyBaeThcsi 3a JOMOMOTOI0 HACHUEHHS ii HEOOXIIHMMHU pPEUOBUHAMHU YEpe3
HaHeceHHs npenapary BioMatrix.

OxpeMy KaTeropiro cepell aHaJIl30BaHHUX HEOJIOTI3MIB 3alMalOThb CKOPOYEHHA uu
adpeeiamypu, 1110 Ha3UBAIOTh T1 YU 1HII MOHATTSA Yy KOCMETUYHIN ranxy3l, HallpUKJIaAd:
Beauty Spa DD Protection Daily Defence Cream SPF50 (TOH). Ta, DD cream, mio
BKUBaeThcsa Ha mo3HadueHHsi Daily Defence Cream, € kpemMoMm JJjisi IGHHOTO 3aXUCTY
IIKIpY BiJI HETAaTUBHUX 30BHINIHIX YMHHUKIB BIUIMBY. BiH BiJ3HAYAETHCSA JIETKUM
KOPUT'YBAHHSM KOJIbOPY LIKIpUA OOINYYS.

HaBenemo 1ie mnpukiagyd 3acTOCYBaHHS HOBOI JIEKCHUKM Yy KOCMETHYHHX 3aco0ax:
Shockwave therapy (or ESWT for Extracorporeal Shockwave Therapy) belongs to
noninvasive rehabilitation methods using devises for delivery of shock waves to injured
soft tissue to reduce pain and promote healing; The Ordinary Hyaluronic Acid 2% +
B5 is a serum with hyaluronic acid (2%) and vitamin B5 that intensively moisturizes the
skin thanks to vegan hyaluronic acid (TOH). V¥ nepmomy ¢parmenti SWT abo Shock
Wave Therapy BxuBaeThcs Ha MO3HAYEHHS KOCMETONOTIYHOT Tpouemypd. 1i cyTb
NoJiArae y riiMOOKOMY NMPOHUKHEHHI MiJICHIIOBAIBHUX IMITYJIbCIB y TKAHUHY LIKIPH

3ajyis 11 KoperyBaHHs. Y npyromy ypuBky Tekcty HA a6o Hyaluronic Acid € omaum i3
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NOJIAPHUX CKJIAJ0BHX 3ac00IB KOCMETHKU. Yepe3 3aHAATO YacTe€ BUKOPUCTAHHS B
KOCMETOJIOT1i Ha3Ba OyJa ckopoueHa 10 abpesiaTypu HA.

OxpiM 3raflandx BHIIE TPyH HEOJOTI3MIB, BUAUIAIOTH TaKOX Mopghonoziuni
Heonozizmu. BoHM YTBOPIOIOTBCS 3a 3pa3KkaMu BiJi MOpQeM, 110 HasiBHI y MOBHIU
cuctemi. J[aHuii BUA HOBOi JIGKCUKH YacTO PEMPE3CHTYE IIap MACUBHUX JIEKCUYHHUX
onunullb (gam JIO), mo yTBOPIOIOTHCA MPOJYKTUBHUM CIOBOTBOPEHHSM 1 € BUIBHUM
Bil aBTOpCTBA. 3rojIOM 1IIi OAWHUIN (PIKCYIOTbCS CIIOBHMKAMH, HANPUKIAI:
Biorevitalization of the face with hyaluronic acid (biological revitalization) is an
injection procedure for deep moisturizing and rejuvenating the skin, with the help of
hyaluronic acid (BRR). HoBum wmoxHa BBaxkaTm ciioBo biorevitalization, mo €
MOX1THUM CJIOBOM, YTBOPEHHUM 3a JOMOMOroro mpedikca bio- Ta cydikca -ation. Llei
TEPMIH CTAaHOBHUTH MPOIEAYPY BBEICHHS MIKPOYKOJIIB T1aJIypOHOBOI KHCJIOTH TIiJ
mKipy. MeTow BIJMOBIIHOTO MPOLECY € CTUMYJIIOBATH BIJHOBJIEHHS 1 OTPUMAaTH
omoJioKyrounit  epext. OcCHOBHUMU MOP(OJOTIYHUMH CIOCO0AaMU  CIIOBOTBOPEHHS
JOCIIKYBaHUX HEOJIOTI3MIB € CJIOBOCKIAJaHHs, adikcamis (BXKUBaHHA CY(DIKCIB 1
npediKCiB pa3oM ab0 OKPEMO) Ta TEIECKOMIsl.

Cnin BII3HAYUTH W CHOMYUEHHA-KOMRO3UMU — YUCICHHY TPYINy HEOJOTI3MIB ¥y
JAOCTDKYBAaHUX Taly3siX, YTBOPEHY IIIJITXOM TIO€IHAHHSA JIBOX CJiB, HANPUKIAI:
The Longwear Lipstick is a creamy, transfer-proof, matte liquid lipstick that will stay
put on your lips for 12H (HCC). Tak, y cioBi longwear y BuinieHaBeicHOMY KOHTEKCTI
NPUKMETHHUK |0NQ TpHeIHY€EThCSA 10 IMCHHHMKA Wear. Y pe3yibTaTi I[bOro 3’ SIBISEThCS
iMeHHUK longwear. HoBe CJI0BO 3aCTOCOBYETHCS ISl TO3HAYEHHS CTIHKOCTI ToMau. Sk
0aunmMo, 11eil MpUKIIaJ € MPUKMETHUKOBO-IMeHHOI0 (MoJieib Adj+N) ciostykoro.

Imenni cnonyuenna-komno3umu MOXHa IOIUTUTH HA TPU MIATHUIIH:

1) N + N: FLOWERBOMB EAU DE PARFUM The explosion of thousands of
flowers gives rise to an ultra-feminine, delicious fragrance. Sublime, delicious and
addictive (HCC); COVERGIRL Lipperfection Jumbo Gloss Balm Frosted Cherry Twist
217 0.13 Oz, 0.130-Fluid Ounce (OOR). V¥ nepmomy dparmenti flowerbomb osnauae

napdpymoBany Boay Bia Viktor & Rolf. Bona Harangye kBiTkOBHI BUOYX apoMartiB, MIiCs
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SKOTO “KIHKa BIJUyBa€ IaxoIlll PI3HOMAHITHMX BIATIHKIB. Y aApyromy QparmMenTi
lipperfection o3nadae 6muck 11 Y0, MO0 POOUTH IX HENEPEBEPIIICHUMH.

2) V + N: 1. CLEANSING & MAKEUP REMOVAL.: Use makeup remover or cleansing
oil. There’s this amazing product called REFORMAGE AGE_DEFIANCE

CLEANSING OIL which effectively removes make-up and impurities while maintaining
the skin’s natural moisture; leaving a velvety soft and dewy skin without the greasy
after-feel (SCM); Lash Grow serum has growth-enhancing formulas that stimulate lash
growth, lengthens the lash growth cycle and keeps lashes thicker and stronger (HCC).
Fade/age-defiance € TexHikor0, 110 CTBOPIOE HEYITKUH MEPEXiJ Bil KOPOTKOTO BOJOCCS
Ha TOTWJIMIN O Oa’kaHOI JIOBXKMHM Ha MakiBIi. Y Japyromy ¢parmenti grow-lash — e
KOCMETUYHUH 3aci0 /I pOCTY Biil.

3) Adj_+ N: Rusk Deepshine Color Smooth Sulfate-Free Shampoo (HCC); POWER
FABRIC, high-coverage, long-wear make-up range, amplifies its skin-perfecting routine
with POWER FABRIC + FOUNDATION (HPF). Deepshine i3 nepmioro ¢gparmenry €
JIHINKOIO0 3acO01B JIJIsi BOJOCCS, K1 HAJAl0Th MOMY TJIMOOKOI SICKpaBOCTI. Y Apyromy
¢dparmenTi longwear o3Hauae BIACTUBICTH IMOMAIM, KOJIpP SKOI MOXKE 3aJMIIATHCS Ha
ry0ax JI0CUTh JIOBTO.

Ilpukmemnuxogi iHHOBaUIIHI cnOIyUeHHA MOXXHA TIONUIUTH HA JIBA T1TUIIN:

1) N_+ Adj: Maybelline New York ColorSensational Creams TV Spot, ‘A New
Feeling” (HPF); Which foundation is better: revlon colorstay or revion photo ready?
Pros/cons? Opinions? Thank you so much for all the help! (HCC). V mnepmomy
¢dparmenti ColorSensational — e momana kpemoBoi Tekctypu Color Sensational. Bona
Ma€ pi3Hy ramy BIATIHKIB, IO Haaae rybam HacuveHocti. Toxmi stk photoready e
npodeciiiHol0 OCHOBOIO TijJ Makishk, IO Ma€ y CBOEMY CKIaai (oToxpomaTHuHi
nirMmeHTd. OCTaHHI PO3CIIOIOTH CBITJIOBI MPOMEHI, BHACIIJOK YOTO IIKipa BUTIISAIAE
0e310raHHoIO0 NP OYb-IKOMY CBITJII.

2) Adj + Adj: Magicsmooth. Watch later. Share. Copy link. Info. Shopping. Tap to
unmute. If playback doesn't begin shortly, try restarting your device (HCC); Book and

buy with Sexy Sassy Strong Fitness online (HCC). Ckianne cimoBo magicsmooth e
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3aco00M Il MIKIpW, IO POOUTH 11 JOBOJI TIJIQJKOI0; SEXYSasSy BIKMBAE€ThCS Ha
MO3HAYEHHS KOCMETHKH 31 30yKYIOUUM e(hEeKTOM.

Agikcauia (npeghikcauia, cygikcauin, npegikcanvno-cygikcanvHuit cnocié) €
HACTYITHUM TPOJYKTUBHUM CIOCOOOM YTBOPECHHS HOBHUX JICKCEM Y pEKJIaMHIN cdepi.
Hanpuknan, y cmosi ultra-fine mpedikc ultra- momaerscs no mnpukmerHuka fine:
“Ultrafine powder for polished, seamless coverage” (HCC). Sk Hacmigok, misxom
npedikcamii  yTBOproeThcsi  HOBUE  mpukMmeTHuk  Ultra-fine  (Wmetbes  mpo
npiOHOIICTIEPCHY TTYAPY).

KpiMm Toro, HeomorismMu y cdepi peKIaMHHX Taly3ed MOXYTh YTBOPIOBATHCS 3a
nonomoroto cydikciB -able/-ize. Hampuxman: N.Y.C. New York Color Creme Stick
Blushable Plaza Pink 644u (HCC); Millionize Lashes 2inlSerum Provider your
LASHES and EYEBROWS with Everything they need: FULLNESS, T (HCC). V usomy
¢parmenti blushable o3nauae 3aci6, mo moxxe Buknmkarn pym’siHens, a millionize
BXKUTO Ha IMO3HAYEHHS TOTO, 10 MO>KHA IIOMHOKUTH Ha MUTbHOH.

Hapasi anrmnifickka MOBa peKJIaMi XapaKTePU3YEThCS TAKOK aKTUBHUM BUKOPUCTAHHSIM
meneckonii Il CTBOPEHHS HEOJIOTI3MIB. Tak, yCideHlI YacTHHH OKPEMHX CJIB
HOEIHYIOThCS 3 METOI0 CTBOPEHHS OJIHIET JIEKCeMHU. SIK-OT y HaBeIeHOMY INpHUKJIaai
nmoyaTok cioBa lipstick moemHano 3 kiHmiBkoro Jekcemu delicious: Hi Ra! We do still
carry seasonal Liplicious Lip Glosses. Our full line has been retired. Follow the link
below to see what we have available! (HPF). YTBopenuii Heosorizm liplicious mo3nauae

Oasib3aM 1Jig ry0 M SIKMX KOJIbOPIB 1 3 TOHKUM (PPYKTOBUM apOMATOM.

IcHye 9oTupu OCHOBHI BHJIM TeliecKomii. Po3riisHeMo mepiiuii TUIl, mo € NoeaHAHHIM

MMOYATKOBOI YAaCTHUHM MEPLIOr0 CJIOBA Ta 3aKJKYHOI YAaCTUHM JAPYIroro CJIOBa.

Cosmedicine Speedy Recovery® Blemish Clarifying Exfoliating Spot Cleanser with Tea
Tree Oil & Crystallized Algae for Acne Prone Skin (CSR). V upomy ¢dparmenTi
cosmedicine yTBOpIOEThCS MOEIHAHHAM CITiB cosmetic 1 medicine.

Zl[)yrm‘/’l THI TEJIECKOMIT € MMo€cAHaHHAM HiHOFO CJIOBA Ta 3aBEPIIATIBHOI YACTHHU JAPYIOTO

cioBa, Hanpukaaa: What it’s used for: SpaRitual Nail Lacquers fuse the disciplines of

color therapy with numerology to deliver vibrant pigments, which have the power to
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nurture, ignite, soothe or seduce, and convey unique messages with numerological value
and meaning (CSR). Tyt nekcema SpaRitual yTBoproeTbcst yCiYeHHSIM OJHOTO i3 CIIiB
spa i spiritual.

T[!CTiﬁ THII TEJIECKOMIi € MOEJHAHHSIM IIOYAaTKOBOI YaCTUHHU NIEPIIOrO CJIOBA 1 HiJIOFO

cioBa, sk y lipclick, manmpuknan: Sleek MakeUP Lip Dose Soft Matte LipClick (HPF);
Revlon Age Defying Makeup with Botafirm, SPF 20, Normal/Combination Skin,
Medium Beige 08, 1.25-Ounce (HPF). Lipstick ta click ¢popmyrors HOBe cioBo LipClick
i botanic ta firm yrBoprorots Botafirm.

YeTBepTUl THII TEJIECKOIIYHUX YTBOPCHb MNPCACTABICHO KOM6iHaHi€IO MOYaTKOBOI1

YACTHHU IIEPIIOTo CJI0BA TA MOYATKOBOI YaCTHHHM JIPYTOro cJioBa, Hanpukia: Avoid the

beauty clinics you find in the malls (although they do a fine mani-pedi), and head to the
luxury hotels instead - they re pricey but worth it (HPF). ¥ nanomy dparmenti mani-
pedi yrBopeHo 3a JomoMororo manicure i pedicure.

AHani3 BIIIOpaHUX HEOJOTI3MIB IOKa3aB, IO MEpeBaXKHA OUIBIIICTh HEOJOTI3MIB €
IMEHHUKaMHU, 110 3’ SBJSIOTHCS Y PEKIaMHUX TEKCTax 4epe3 HeOOXITHICTh J1aBaTH Ha3BU
HOBHM TIPOJAYKTaM Ta  TOCIyram, siK-oT: America’s Favorite Pizza (PCS). V
HaBeJIeHOMY (hparMeHTI MPeCTaBICHO pekiIamMy Ipoaykiii dhact-Qyay, A€ HEONOri3M €
1TaACHKUM 3aMIO3UUYCHHSIM, 110 J10J]a€ €K30TUYHOTO BIJITIHKY.

VY mporieci HeoJorizaii piaiie yTBOPIOOTHCSA MPUKMETHUKHY, a e PIIie — JI1€CT0BA.
3a MONMOMOTOI0 MPUKMETHHKIB MOKHA HE3BUYHO OMHCATH MPOAYKT, MO0 BHUKIMKATH
OakaHHS y criokuBava woro kynutu: Rimmel Moisture Renew Sheer and Shine»: With
two vibrant looks to choose from — sheer and hyper-saturated — there’s something for
every London girl who craves a dose of colour adrenaline (“Rimmel Moisture Renew
Sheer and Shine”) (SAP).Y mHaBegeHoMy mnpuKiIaai HEOJIOTI3M, BHUPAKEHUN
MPUKMETHUKOM, HATAKAE HA MOXKJIUBY (OPMY MPECTABICHHS MTPOTYKTY.

[HKonu  Jyist  CTBOpPEHHS  HEOJIOTI3MY  BUKOPUCTOBYETBCS — KUIbKa  CIIOCOOIB
cioBoTBOpeHHs. Tak, cioBo natureluxe i3 HmKYEHABEJCHOTO MPUKJIALy BUHHKIO B
pe3ynbTaTi NOoE€IHAHHA MPOIIeCiB 3ano3udeHHs (Big ¢p. Luxe) i cinoBockinaganus (nature

+ luxe): Natureluxe Gloss Balm contains a lightweight blend of mango, shea and other
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natural butters, used in place of heavier feeling emollients (TOH). Cknanne cioBo
natureluxe nemMoHCTpye, IO BiAMOBIMHWI TOHAJIBHUN KpeM 3pOOJICHO 3 HATypaIbHHUX
KOMITOHEHTIB, SIKi 32 JIOIOMOTOI0 MPUPOJHUX KOMIIOHEHTIB 3pOOJSATh 0OMUYUs OUTBII
IJIAJKUM Ta OJMCKYYUM.
AHami3 pI3HHX CIIOBOTBOPYMX MOJEICH YMOXKIIMBIIOE BHIUICHHS HAWOUIBII
IMPOJYKTUBHUX CIHOCOOIB CJIOBOTBOPY HeosorismiB. IInsxom cyIiapHOI BUOIPKH 3
aHrnoMoBHUX [HTEepHET-Kepen, Hamu Oyno BiaiOpano 100 TekcToBUX (hparMeHTiB, 110
MICTSATh HEOJIOTI3MHU y PEKJIaMHOMY AMCKYypci. Po3monin JociimKyBaHUX JIEKCHYHUX
OJIMHUIIb 32 CTPYKTYPOIO BUSBUBCS IOCUTh HEOAHOP1IHUM (Tabu. 2.1). 3a pe3yabTaramu
JIOCIIKEHHST OyJ0 BUSIBJIEHO HAMOUIBII HPOJYKTHUBHI CIOCOOM  CIIOBOTBODY,
npuTamMaHH1 HOBIiH JiekcuIl (Tabmuns 2.1).

Tadoumnns 2.1

Tloka3nuku yacmomuocmi 6)cuanHA Pi3HUX CNOCOOI6 MEOPEHHA AH2IOMOBHUX

He0102i3Mi6 (Ha mamepiani AHZIOMOBHUX PEKTAMHUX M EKCmig)

Buj ciioBoTBOpYy Kiabkicts %
CkopouenHs (a0peBiaTypH, TEIECKOII3MH, YCIU€HHS TOIIO) 31
HeomnorizMu-cioBocony4eHHs 16
Adikcarris 14
C0BOCKIagaHHs 13
CemaHTH4HI IHHOBALT 11
KopeneBi HeosorizMu 8
3ano3uueHHs (3 HIMEIbKOi, PpaHIly3bKO01 Ta KIIACHYHHUX MOB) 7
Ycboro: 100
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m CHopoueHHa (abpeBsiaTypu,
TENECKOMi3MU, YCiYeHHA TOLLO)

B Heo/10ri3MK1-CN0BOCMONYYEHHA

W Adikcauia

B C/10BOCK/IaaHHA

B CeMaHTU4Hi iHHoBaLLi

B KopeHesi Heosiorismu

3ano3n4eHHa (3 HIMELbKOI,
bpaHLYy3bKOT Ta KIACUYHMX MOB)

Man. 2.1. Ilokaznuku yacmomuocmi 63#CUGAHHA PI3HUX CROCODI6 MEOPEHHA

AH2JIOMOBHUX HEO0J102I3Mi68 (Ha Mamepiani AHZIOMOBHUX PEKTAMHUX M EKCmiB)

3a JaHMMH TaOJIMIIl, TEpIa rpyna HEOJOT13MIB PEKJIAMHOTO JHMCKYpPCY MpEACTaBlIeHA
CKOpPOYEHHSIMH 3arajbHoro KiumbkicTio 31% (man. 2.1). Jlpyre Miclie HaJISKUTh
CJIOBOCHIOJIYYEHHSM, $IKI HapaxoByioTb 16%. Tpers 3a NOMyJSIPHICTIO JIEKCHUKO-
CEMaHTH4YHa Tpyla HOBUX CJIIB PEKJIAMHOI rajly3i MiCTUTh Cy(ikcu Ta npedikcu abo yce
pa3oM 1 cTaHOBUTH BianoBiaHO 14%. 3 He3naunuMm BigpuBoM y 13% dirypye
CJIOBOCKJIQJIJaHHSI, JIe CKJIaJHI CJIOBAa-KOMIO3UTH MOPIBHIHO 3 adikcaMu MEpPEeBaKarOTh
ycboro aunie Ha 1%. CemanTHyH1 1HHOBa1 (MeTadOpryYHI 1 METOHIMIYHI CTIOTYYEHHS)
3aiimatoth 11%. Kopeneri un Oe3adikcHi HOBI Jiekcu4Hi oauHuii (8%) Ta 3amo3uyeHa
nekcuka (7%) pernpe3eHToBaHI Maibke 0JIHaKOBOIO KiIbKicTiO JIO.

OTXe, HEOJIOTI3MH Yy MOBI PEKJIaMH TIJBUIIYIOTh €MOIIMHICTh 1 E€KCIPECUBHICTh
PEKJIAMHOTO TTOBIJIOMJICHHSI, BUPA3HICTh 1 AMHAMIYHICTh, POOJITYM TEKCT PEKIaMu O1JIbII
BIUIMBOBUM 1 He3a0yTHIM. CeMaHTHYHa MOJENb KOHCTPYIOBaHHSI HEOJIOTI3MIB

3aCHOBaHA Ha MPUCBOEHHI HOBUX 3HAYCHB BXKE BIJIOMHM CJIOBaM.
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2.2. ®yHKUII HOBOI JIEKCUKH Yy NPArMATHYHOMY ACHEeKTi

CTBOpEHHSI HOBUX CJIB 3/1MCHIOETHCS HacamImepe]l MoTpedoI0 COlllyMy Y BUPaKEHHI
HOBUX TIOHSATH, IO MOCTIHHO BUHHUKAIOTH Y PE3yJbTaTi PO3BUTKY HAYKOBO-TEXHIUHHX,
KYJIbTYPHHUX, CYCITUIBHUX BiTHOCHH 1 T.II. [IIUT. 3a [ poMoBeHKO, c. 358].
AHani3 1UIIOCTPaTHMBHOIO MaTtepiady J03BOJSE BHOKPEMHTH YOTHPU JIEKCHUKO-
cemanTnuHi rpynu (nani JICT') BimiOpaHux HEOJOTI3MIB 3 PEKJIaMHHUX TEKCTIB: Ha3BU
KOCMETHYHHUX 3aCc001B Ta iXHIX IHTPEIIE€HTIB; HA3BU HAMNPSIMIB €CTETUYHOI MEIUIIMHU 1
KOCMETOJIOIIi; Ha3BM KOCMETHYHUX 1 o0340poBuMx npouenyp; JIO pgns omnwmcy
JEKOPATUBHOT KOCMETHMKH Ta KOCMETHYHHX 3aco0iB. IImsaxom cymibHOI BUOIpKH 3
aHTJIOMOBHUX pEKJIAMHUX TEKCTiB, HaMu Oyno BuokpemsieHo 100 TekcTOBUX
(parMeHTIB Ha TO3HAYEHHS HEOJIOTI3MIB, a CaMe€ HEOJori3miB 31 cdepu 1HAYyCTpii
Kpacu. Po3nozin 1ociiKyBaHUX HOBUX JISKCUYHUX OJMHUIIH 3a CEMAaHTHUKOIO BUSIBUBCS
JIOCUTh HEOJTHOPIAHUM (JIUB. Ta0. 2.2). 3a pe3yiabTaTaMu JOCIIIKEHHS 0yJIO BUSBICHO
HalOUIbII TOIIMPEH1 JIEKCUKO-ceMaHTW4Hl rpynu (zmam JICI), mpuTaMaHHI HOBIA
JIEKCHUIIl Y PeKJIaMHUX TeKcTax (Tadmuiis 2.2).

Tabmuis 2.2

IHlokaznuxku yvacmommuocmi excusanuns piznux JICI' anenomoenux neonocizmie (na
mamepiani peKiamHo20 OUCKypcy)

JCTr Kinokicmo %
Kocwmeruka, maphymu 36
IT Ta enekTpoHHA MPOIYKILS 19
Menia cdepa, MApKETUHT 11

Jutsdi ToBapu 8
KyxHsl, 3aK1a/11 TPOMaJICBKOTO Xap4yyBaHHS 8
ABTOIHIYCTpIs 6
6
6

[ToniTuyHa pekaama

: [H1I1€ (KOIIITOBHOCTI, 3HAOMCTBA, CITOPT, MaTepiaan
JUISL PEMOHTY )

Yevozo: 100

0 N0~ wWIN
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Ak 6aunmo, Haitoine nomupeHoto JICIT HoBoi nekcuku BucTynae rpyna “Kocmeruka,
nappymu” (36%) (man. 2.2). JICT “IT Ta enekTpoHHa HPOAYKIiS® CTAHOBUTH APYTY
rpyIy 3a CEMAaHTUYHUMHU O3HAKaMU 1 BIANMOBIAHO Ma€ 19%. [lo TpeThoi rpynu HaneXuTh
“Menia cdepa, mapketunr” (11%). Jlo ueTBepToi I'pylmu HOBOI JIEKCUKH MOXXHA
BimHectu “Jlutsyi ToBapu” (8%) Ta “KyxHs, 3aknaam rpomancbkoro xapayBanas” (8%).
[I’sTy CXOIMHKY MOpIBHY 3alMarOTh JIEKCUYHI OJUHUII, SIKI BXOJATh a0 ckiany JICT
“Asroingyctpis’ (6%), JICIT “Tlomitnuna pexmama” (6%) ta JICT “Iame” (6%).
OctanHio miarpymy OyJio BHECEHO CIOAM Ha OCHOBI HE3HAYHOI KITBKOCTI JIEKCEM, IO

BXOAATH J0 11 ckiany (2,1,1,2).

B KocmeTuKa, napbymu

B T Ta eNeKTpoOHHA NpoayKLia
® Megjia chepa, MapKeTUHr

W [lnTAa4i ToBapu

B KyxHA, 3ak134W1 rpPOMa/LCbHKOTO

XapyyBaHHs

W ABTOIHAYCTpIA

MonitTMuHa peknama

IHLWe (KOLWTOBHOCTI, 3HAWOMCTBA,
CMOPT, MaTepianu ANa PEMOHTY )

Man. 2.2. Ilokaznuku wacmomnocmi excueanns piznux JICI" anznomoenux
Heo102i3Mmi6é (Ha mamepiani peKn1amHo20 OUCKypcy)

OCKUJIbKY peKJIaMHI TEKCTH HAWYacTIIIe OPIEHTOBaHI Ha BEJIMKY ayJAUTOPIIO, 10 TOTO XK
pO3paxoBaHi Ha ii MEepeKOHAHHS MPUAOATH MEBHUM MPOAYKT YW TMOCIYTY, JOCATHEHHS
3a3HAYEHOI METH € KIIOYOBUM 3aBJAHHSM JIIHTBICTa, K€ BHUMAara€ BpaxyBaHHS

MparMaTUYHUX BIACTUBOCTEH 1 QyHKITIN pekaaMu. Binrak BapTO BUIITUTH MparMaTuyH1
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YUHHUKH, 110 BIUIMBAIOTh Ha BIAOIp JIEKCUKHU, Ky OyJ€ BHUKOPHUCTAHO Yy PEKIAMHHUX
aHTJIOMOBHUX TekcTax [HoBikoBa, ¢. 252]:

1) Tun pexk1aMoBaHOr0 00’ €KTA.

Pi3HOMaHiTHa TPOIYKIIS Ma€ 3HAYHUN BIUIMB HA CTHJIb TEKCTY pPEKJIaMH Ta Biaoip
JEKCUYHUX OJIMHUIIB. Tak, pekiiaMa KOCMETHYHHUX 3ac00iB Oy/1e 3HAYHO BIPI3HATHCS 32
CTPYKTYpOIO Ta 3MICTOM BIJ PEKJIaMH, CKaXXiMO, XiMli 4M MPOAYKTIB Xap4yyBaHHS.
OckinpKkH JIesiKi KOCMETHYHI ab0 KOCMETOJIOTIYHI 3aco0M HanexaTrh /0 TOBapiB
JOBTOTPUBAJIOrO 30epiranHs, MpH iX peKiIaMyBaHHI BUKOPUCTOBYBAaTUMYTh Taki JIO, siki
3MOXKYTh MiJKpecIuTH o o3Haky. Hanpuknam: “Mary Kay. The gift that lasts a
lifetime ” (HCC). MneThcs mpo mogapyHOK, sAKHi TPUBAaTUME yce JKMTTs (yBara Ha
JIOBIOYACOBICTb ).

JlocuTh 4YacTo MIAKPECIIOIOTh OPHUTIHAIBHICTh Ta, BIAMOBIAHO, IIIHHICTH 00’€KTa
pekiamu abo iHII Horo xapakTepHi o3Haku. Hampukman: “Mary Kay. A unique vision
of beauty. Perfection in every detail” (WOP). VYwuikanpHe OadeHHS Kpach Ta
JIOCKOHAJIOCTI B KOXKHIM JeTall mependadae Kpacy Ta JOBEPIICHICTh KOCMETUYHOIO
3aco0y: “Adding a piece of art adds value for life” (HCC). Y ¢bparmenTti MmoBa iie mpo
OCTMIBYBaHHS JJOBEPILIEHOTO BUTBOPY MUCTEIITBA, 1110 J0JA€ BAPTOCTI HKUTTS.

2) Tun BIVIMBY HA IIJILOBY ayJAMTOPil0: METOI arpeCUBHOr0 a00 M’SIKOTO BILIUBY.
[Tpu nepiromy MeTO/I1 BIUIMBY PEKJIaMOJIaBEllb 3BEPTAETHCS O€3MOCEPETHBO 10 TTOKYTIIIS
(6e3 mpuxoBaHUX HATSKIB). MaemMo JuiIe MPOAYKT Ta MPOIMO3HUIIII0 HOT0 BUKOPUCTATH,
nanpukiag: REVLON. Dare to be cosmic; Give your lips an incomparable color!
(HCC) Lleit mpuitom 3aCTOCOBY€ETHCS, 100 MIAKPECIUTH OCOOJIMBI BIIACTUBOCTI 00’ €KTA,
HOro HEMOBTOPHICTh Ta 1HAUBIAYaIbHICTb.

BunHo, 1mo xapakTepHUM IJisi 1OTO TUMY Oyle BUKOPUCTAHHS HAaKa30BOTO CIIOCOOY
niecmiB. HabGaraTo piaire MokHa 3yCTPITH JI€CIOBA HAKa30BOTO CIIOCOOY B 3amepeyHii
dbopmi. AJKEe BBaXA€ThbCS, IO BOHU MAIOTh HETATUBHUM KOHTEKCT 1 MOXYTh
BIJIBEpPHYTH TOKYMIB BiJ NpuaOaHHs mponaykiii. OgHak, B OKPEMHUX BHITaJIKaxX IX
BXKHMBaHHsA € JouiuibHuM. Hampukinan: Don’t miss the chance! Thanks to perfect

formula and a specially designed brush, the mascara gently flexes eyelashes,
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eliminating the need to use forceps (mascara)” (BSE). Tyt pexiiamyeTbcsi Tyl jis Biid
Dolce & Gabbana Passioneyes Mascara, mo Hajgae Bii YyJOBOIO BHUTHHY Ta
Bpakarouoro o00’eMy. 3aBIsSKW JOCKOHANid ¢opMysi Ta chHeriaabHO pPo3poOseHii
IIITOYIl, TYII M’SKO 3TMHA€E Bii, BUKJIIOYAIOYM HEOOX1JHICTh 3aCTOCYBAHHS IIUIIIIIB
(Tymm).

3) 'engepHuii BIVIMB TEKCTY PeKJIaMU.

BpaxyBaHHSI IEBHUX MCUXOJIOTTYHUX O3HAK PI3HUX JIIOJIEH MOXE JOMOMOITH CTBOPUTH
MaKCUMaJbHUI eQeKT BIUIMBY (HAHOUIbIIY PI3HUIA y IIbOMY KOHTEKCTI YOJIOBIYa Ta
*iHoua ncuxodnoris). [limduparoun JIO, pekiiamoaBiii 3BepTaloTh 0€3M0CEPEHIO YBary
Ha L1 BJIACTHBOCTI. TaK, YOJOBIKHA, OOMpAIOUYM MAllMHY, OUIbIIE OLIHIOIOTH TEXHIYHI
XapaKTEPUCTUKH, TOJIl K KIHKK OOMPATUMYTh HAJIIMHICTH 1 JIETKICTh Y BUKOPUCTAHHI.
Tox pekiama crpsiMOBaHa caMe Ha Takui ePeKT. Y HACTYIMHOMY MPUKIaAl HIEThCS PO
HaTSAK Ha NEpEeBIPEHICTh Ta NonyJspHicTh OpeHny: Chanel: “Every woman alive loves
Chanel No 5 (HCC).

4) BukopucTaHHs NPUKMETHHUKIB Ta MeTOHIMIl (MeTadop).

PexiamMH1 TE€KCTHM NMOBUHHI MICTUTH 3HAYHY KUIBKICTh MPUKMETHUKIB JUIsI CTBOPEHHS
HerepeBepiieHnx o6pa3iB npoaykiii. Hanpuknan: “LUX VISAGE. Glam look cream
velvet. New. Exquisite offer from Lux Visage. 12 stylish shades. Soft cream texture.
Velveteen finish without gloss (lipstick)” (BSE). Y manomy dparmenti 06auumo
B)KUBAHHS MPUKMETHUKOBOT'O HEOJIOT13MY Y (PYHKIIIT €MiTEeTY.

HacTynHoro OCOONMBICTIO € BUKOPUCTAHHS NMPUKMETHUKIB Yy CTYNEHSX MOPIBHSIHHS.
Tak, BXHUBarOYM BUIIUK CTyNEHb TOPIBHSHHS, PEKJIAMOJABIll AaKIIEHTYIOTh YBary
MOKYTIIS Ha TepeBarax MbOro MPOIYKTY ceped HU3KM MoAiOHux ToBapiB. Hampukmnan:
“Moisturizing lipstick. The widest selection of shades with phenotypes” (CAD). Y
dbparMeHTi MPOJAEMOHCTPOBAHO BXKMBAHHS HAWBHINOTO CTYNEHS TOPIBHSHHS
NPUKMETHHKIB, IO PEMpPE3eHTYE peKIamMy 3BOJIOKYIOYOi MOMaaW 3 HANIIMPIIAM
BUOOPOM BIJITIHKIB 13 (PEHOTHUTIAMH.

OTxe, pekiamMa € pyIIEM EKOHOMIKM Ta BOJHOYAC MEXaHI3MOM, SKUUA 3MIHIOE

BIJTHOIIICHHS] MK JIIOABMH Y COLIIyMI, CTBOPIOIOYM HOBUM BUJ CTOCYHKIB [CMipHOBa].
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Pexnama mae cBOi 3aKOHM Ta CIIOCOOM opraHizallii MOBH, SIK1 HAIllJIEHI Ha CIOKMBayiB
pexinamaux mociyr: “‘Lancaster. Infrared technology. A new era in solar protection.
TIME to sunbathe (sun cream)” (BSE). Y HaBemeHoMy pUKiIaai HEOJIOTI3M y peKIami
KOCMETHYHHUX 3aC00iB MPEACTABICHO HOBOKO JIEKCHKOIO Ha MO3HAYCHHsI iH(ppadepBOHOT
TEXHOJIOT1i, 10 OyJI0 BUKOPUCTAHO Y KpeMi JIsl 3aCMar.

3BICHO peKjamMHa 1HAYCTpPis PO3PI3HIOE MPOAYKTH 1 MOCIYTH, SIKI MOXHA MPOJABaTH,
3aCTOCOBYIOUH KOZHIMUGHI 00600uU uu nepekoHanHsa. J1o 1€l rpynu BXoaATh napdymu.
VY miii mpoaykiii akmeHT poOWTHCS HAa THX CKIAIOBHX, IO BUKIWKAIOTH €MOIIIHO-
3a0apBIiIeH] peakilii, ki € BUPIIAILHUMHU 1] Yac KymiBiai ado npoaaxy Toapy: BIO
ANTIAGING PDRN AMPOULE Age Recovery Line (HPF). ¥V TekctoBomy (parmenTi
peKJIaMid KOCMETUYHOTO 3aC00Y CITOCTEPIraeEMo HEOJIOT13M, YTBOPEHUH adiKcalli€ro.

PexnaMuuii TEKCT 3aBXXIM BIUIMBA€ Ha JIIOACH, OTXKE HMOro mpoBinHa (GVHKIIA €

KOMYHIKATHBHOIO Ta aneJsITHBHOIO.

Vi ctumictuyHi Girypu Ta TPOIH, sIKI BAKOPUCTOBYIOTh Y PEKJIIAMHHUX CJIOTaHaX, MOYKHA
MOAUINTA HAa YOTHPHU TPYNH B 3aJI€KHOCTI BiJ iX CTPYKTYpH Ta (yHKIIN: QOHETHYHI,
JeKCUu4Hi, MOpQOJOriyHl Ta CHHTaKCH4YHi. OTOX, PO3TISHEMO Ta MPOAHAIZYEMO
PEKJIaMH1 CJIOTaHH, B SIKUX 3aCTOCOBYIOTHCS CTHJIICTMYHI 3aCO0M KOXKHOI 3 3a3HAUYEHUX
rpym.

@onemuuni 3acodu TpU3HAYCH] NI TIepeaadl eMOIIMHUX e(EeKTIB Ta CTBOPEHHS
SICKpaBUX 00pa3iB 3a JOIMOMOTOI0 Pi3HUX MO€aHAaHb 3BYKiB [HoBikoBa, c. 125]. lo Hux
HaJeXaTh: 3BYKOHACIIAyBaHHs, aliTepalisi, acoHaHc 1 puma. DoHEeTHYH1 3ac00M 4acTo
BUKOPHUCTOBYIOTHCSI B PEKJIAMHHUX TEKCTaX, OCKUIbKHM rapHe COPUUHATTS MOBI1IOMIICHHS
Ha CIIyX € 3alOpyKOH YCHIIIHOTO MPUA0AHHS MEBHOTO TOBapy 4u mociayru: Avon.
Lifting in a new dimension (HCC). ¥ npoMy npHKIaai aCOHaHC K MOBTOP TOJIOCHUX
3BYKIB, OCOOJIMBO B HAaroJIOIIEHUX CKJIaJaX, MpUBEpPTaE OCOOIMBY yBary J10 TOBapy.

Y HacTymHOMY pEKIaMHOMY CJIOTaHi BHUKOPHCTOBYETHCS TOETHAHHS KIUIBKOX
(GOHETUYHUX CTHIICTUYHUX (ITyp Uil CTBOPEHHS PUMH, IO CHOPUSIE KPaAIOMY
3amam’siToByBaHHIO pekiamuoro ciorany: CHANEL. The new mascara: Exceptionnel

de Chanel (HCC). Ilomibumii cmoci®6 moOyZOBH PEKIAMHOIO TEKCTy € MOBHOIO
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MaHIMYJISIIE, M0 CHPSMOBaHa SK Ha JOBUIbHE 3amaM’sSiTOBYBaHHS BHCIIOBIIIOBaHHS,
TakK 1 Ha Ha3BY TOBapa, 110 PEKIAMYETHCS.

[Ile ogHUM CTUITICTHYHUM €(PEKTOM, IO JTOCITAETHCS MUIIXOM 3aIy4eHHS (POHETHUHUX
3aco0iB MoBH, € amitepanis [HorikoBa, c¢. 126]:... Herbals shampoo. Touch nature
(HCC). V wiif yacTuHi pekiaMu e MOBTOPEHHS MPUTOJIOCHOTO 3BYKY «4». B nanomy
BUMAJKY ajiTepaliss e(peKTHO BIJIMBAE 1 CTBOPIOE BPaXEHHS YOroCh CIOKIWHOTO,
TUXOT0, BOAHOYAC IIBHJIKOTO Ta PYXJMUBOTO. Taki XapakTEePUCTUKU LILITKOM JOPEUHI JJIs
KIHOYOI CTaTi.

[IpoananizyBaBIId MPUKIAIA PEKJIAMHHUX CJIOTaHiB 3 ()OHETUYHUMH (hirypamMu MOKHA
3pOOUTH BUCHOBOK, IO BJIaji€ MOEIHAHHS (POHETUYHHUX 3aCO0IB Ta BUKOPUCTAHHS PUMHU
JI03BOJISIE JIETKO MPUBEPHYTHU yBary CHOKMBAYiB J0 PEKIaMOBaHOTO 00’ekTy. Cioranu 3
dboHeTHUHUMH 3ac00aMM HaWKpaIle MiIX0IATh I aydlopeKIaMHi, OCKUTBKH caMe Y X
3BYKODSIII CTBOPIOETHCSA TMparMaTHUHUN €(eKT, SKOro HamaralmTbCi JOCATTH
PEeKJIaMOJIaBII].

Jekcuuni cmunicmuyni 3acobu i mponu CTAHOBIATH HANOUIBIIY Tpymy, fKa
3YCTPIYAETHCSI B PEKIAMHHX CJOTaHaX, OCKIIBKMA caMe 3aBIsIKH iM MOXHa THepeaTH
1H()OpMATUBHY YaCTUHY MOBIAOMJICHHS 1 JJOCSTTA HEOOX1AHOTO MParMaTuyHOro ehexTy
[HoBikoBa, c. 128]. 3HauHMil BIACOTOK €MITETIB, MOPIBHSAHB, TinepOoi, meradop,
nepcoHidikailiif J0momMararoTh peKjIiaMoJaBIsIM MPEJCTABUTH CBIM TOBap 3 HAWKPaIIOro
Ooky. 111 300pakanpHO-BUpaXkalibHI 3aCO0U MPUBEPTAIOTH YBary 70 HOro nepesar cepen
1HIIMX ToBapiB. YacTo MOKHA 3yCTPITH MOEAHAHHS JIEKCUYHUX 3aC001B 3 (POHETUUHUMHU
a00 CHHTAaKCUYHUMH B OJTHOMY CJIOTaH1 JyIsl OUTBIIOTO MParMaTuyHOTO e€eKTy.
Buxopucrannas metadop NoCHIIOE y co0l CTUIIICTUYHUN e€(EeKT emniTeTra 1 NOpPIBHSIHHS.
Hanpuknan: The best way to use your sense of smell is to allow your senses to travel
(HCC). V 1pomMmy KOHTEKCTI aBTOp peKJIaMy METaQOPUIHO TIOPIBHIOE BITUYTTS apoOMaTy
3 TaK 3BaHUM TOJIOPO’KYBaHHSM MOUYYTTiB. HaHOCSYM 1€ apomar, JTI0IMHA BUPYIIUTH Yy
«KpalHy» MaHOTO apomary, sika 3/IMBY€ CBOIMHU CaJaMH Ta HE3BIIAHUMH CTEKKaMHU.

Binrak, pekiiamo/1aBIieB1 BAAETHCSA MEepeaTy 1/I6F0 HACUUYEHOCTI apoMary.
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Mopdghonociuni cmunicmuuni 3acoéu ma mponu Ha O3HAYEHHS HEOJIOTI3MIB Y MOBI
peKilaMi KOCMETHYHHMX 3ac00iB TPEICTABIICHI MEPEBAXXHO IMEHHHKAMU, MI1E€CIOBAMH,
MpUKMETHUKAMU Ta 3aiiMeHHuUKaMu. CTBOPIOIOYM PEKJIaMHUN TEKCT, Hacamrmepena
KOPHUCHO 3HATH crelu(piKy BUKOPUCTAHHS PI3HUX YACTHUH MOBH.

1. Mliecnosa (6 m.u. y cknadi cmanux eupasig). JlieCIoBO TO3HAYa€E 0, BOHO Ma€
IPUXOBaHy JUHAMIKY, pyX 1 Habarato OUIBIIY CHOHYKaJbHY CHIIY, HDK IHII YaCTHUHU
MOBU. OcCOONMBO KOPHCHO B peKjamMi BHKOPHUCTOBYBAaTH [I€CIOBAa y HaKa30BOMY
croco6i, Tak 3BaHI CHOHYKaJdbHI KOHCTPYKIi. BOHHM aKTHBYIOTh MOTEHIIIITHOTO
CIOKHMBay4a, CTUMYJIOIOTh J110, a OJIHE 3 HaWBaXXJIMBIIIUX 3aBJaHb PEKJIaMU — came
BUKIIMKATH 3aIulaHOBaHy moBeAinky, Hanpukian: PANTENEPRO-V Shine. Give Pro-v
Expressions a try (HCC).

[Ipu BUKOpUCTaHHI JIECHIBHUX METaQOPUYHUX KOHCTPYKIM Tpeba mam’siTaTu IIe Mpo
onHy npobnemy. Jlesiki dpas3u, M0 CHOHYKAIOTh 10 Mii, ChOTOJHI BXKE CTalIM KIIIIE,
BTpaTWIM NpPUBAOIUBICTh YEpE3 4YacTe BXKHUBaHHSA. TOoMy Kpalle BUKOPHUCTOBYBATH
HOBILII JIECIIOBA, $IKI 3MOXYTh OXHUBUTHU PEKJIAMHE 3BEPHEHHs, NPUBEPHYTH YBary,
CKaxxiMo, HOBe JieciioBo t0 modernize Tomro. SIkmio Bxke i BUKOPUCTOBYBATH KIIIIIIE, 11C
Tpeba pobuTH B IiKaBOMY, HecmoiBaHoMy otoueHHi. Hanpukman: AVON. Share your
brilliance. Feel the weightlessness of seductive color on the lips (HCC).

CronykanbHl ~ KOHCTPYKIi HAJAalOTh >KBAaBOCTI  BHCIOBJIIOBAHHIO, TMEPEIAIOTh
0e3MmocepeHICTh PO3MOBHOTO MOBJICHHSI, 110 YK€ BAXKIUBO y pekiaaMi. OHOYACHO 13
3aKJIMKOM JI0 [l 6araTo JI€CTIB MOXYTh 3a/1aTU TEMII, CTBOPUTH Ty UM 1HIIY €EMOLIWHY
atMocdepy, a Ie € AyXKe BOXIUBUMHU JIETATSIMU B pEKJIaMi, OCKUIbKUA PEKJIaMyBaTHCh
MOXXYTh OJI3bKI 32 CBOIMH XapaKTEPUCTHKAMHU TOBAapH, 3 BUKOPHCTAHHSM CIUIBHUX
npuiioMmiB. A IHTOHAIlIS peKiamu, ii atMochepa Moxke OyTH HEMOBTOPHOIO Ta JIOBOJI
MIPUBAOJIMBOIO.

2. 3aiimennuku. Y pEKJIaMHOMY 3BEpHEHHI HEOAKaHMM € BUKOPUCTAHHSA 3aiMEHHHKA
we. ['oBopsiunm «wey», MarOTh Ha yBasi cebe (BUpOOHMKA, MPOJABIIL) Ta PO3MOBIIAIOTH
npo cebe. CrioxkuBau HabaraTto Kpaiie pearye, KOJU 3BepTaloThCs 0 HbOTO, TOBOPATH

npo ioro mpoOnemu, iHTepecu. ToMy B pekiami MOpsiA 3 HOBOK JIEGKCMKOIO Kparie
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BUKOPUCTOBYBAaTH 3aiiMeHHUK You, Hanpukiaa: A New World Made for You; MAC
Cosmetics. We’ll be the cherry that gets you on top (HCC).

3. IlIpukmemnuku. Y pexiami o3HauYCHHS € HANUOUIbII €PEKTUBHUMU 32 YMOBH, SIKIIO
BOHU BUKJIMKAIOTh KOHKPETHI acolialii Ta HecyTb HeoOXiaHy iHdopmMmariito. SKio mu
B)KMBATHMEMO O3HAYCHHSI, 10 XapaKTePU3YIOTh KOHKPETHI 0COOJMBOCTI 00’€KTa, TO Y
yyuTaya BUHUKHYTH IUIKOM BigdyTHi acomiamii. Hanpuknan: L’OREAL  Paris.
L’ EXTRAORDINARE by Colour Riche. Lustered, magnified, dramatic. Lips become
extraordinary (HCC). Orxe, TOYHI €MiTETH MOCHIIOITh MPOMOBHCTICTh PEKIAMHOTO
00pazy, poOJISITh 1OTO TIPEAMETHUM, MIIKPECTIOIYH 1HIUBIIyalbHY 03HAKYy TOBapy.

4. 3 Mop$0oJIOTiYyHOT TOYKH 30pYy JJISI MOBU PEKJIaMHU € XapaKTEPHOI 3HA4YHA KUIBKICTh
imMennukie TOPIBHAHO 3 I1HmIMMU dvactuHamu MoBu: PLAZAN. Nutrition, tone,
protection, regeneration ...(HCC).

Cunmaxcuuni cmunicmuyni 3acodéu i mponu Ha TO3HAYECHHS HEOJIOTI3MIB y MOBI
peKJiaMy TIpEeACTaBJICHI, MepIl 3a BCE, HOMIHATUBHUMH, MUTAIBHO-BIANMOBIIHUMUA Ta
OKJIMYHUMH KOHCTPYKIIISIMH pPEUYEHb, MPUHOMOM AHTHUTE3H, MPUHOMAMHU PO3MOBHOTO
CHUHTaKcHCy (mpsiMa MoBa) Tomo. Po3risHemMo iX geTanbHilIe.

CHUHTaKCU4HI 3BOPOTU 3aCTOCOBYIOTHCS JJI BUIUICHHS 1 MOCWJICHHS OCHOBHUM TYMKH
peKJIaMy, BOHU BIJIrpalOTh 3HAYHY POJIb Y CTBOPEHHI peKjIaMHOro odpasy toBapy. Lli
crieriagbHl 00pa3Hi 3acobM y pEeKIaMHOMY 3BEPHEHHI MOJIETHIYIOTh CIIOKHMBAYEeBi
COPUMHATTS PEKJIAMHOTO TEKCTY 1 3HAYHO MIABUIIYIOTh €(QEKTHBHICTh PEKIaMU
[Goddard, 3. 23]. {o Takux CTUJIICTUYHUX 3BOPOTIB HAJIECKATh:

1. Ilapuyensayia — 4neHyBaHHS PEUYCHHS, Y SIKOMY 3MICT BUCJIOBIIIOBAHHS PEali3y€ThCs
HE B OJHIN, a Yy KUIBKOX (ppazax, 10 HIyTh OJHA 3a OJHOIO IICJS PO3/LIOBOI May3H
(Haituacrimie mMo3HAYa€ThCs Kpankoro). CkianHe pedeHHs AUIMTHCS OUIBII TMPOCTI,
kopoTki. Hampukian: ... Your hair. Your canvas (HCC).

Ax O0auuMo, y peKIIaMHHMX CJIOTaHAaX YacTO BUKOPUCTOBYIOTH ¢hicypu excnpecusnozo
cuHmakcucy, 30Kpema TmaplenboBaHi pedeHHs. [lepeBara HamgaeTbcsi MPOCTUM
pEYeHHsM, 110 3a0e3nevye TMHAMIYHICTh, EKCIIPECUBHICTh PEKJIAMHUX MOBIIOMJICHb. Y

i pekjaMi HIMELbKOTO OpeHny ¢apOu st BOJOCCS KIOYOBUM CJIOBOM € JIEKCeMa
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canvas. Bona npezcraBiisie Kpacy BOJIOCCS Ta pi3HOMAITTS ap0, sike MOXKHA TOCSITTH 32
noromoroto Schwarzkopf Palette. Binrak, 3a 70moMOroro CeMaHTUYHOTO HEOJIOTI3MY
aBTOp pEKJIaMHd HaMaraeThbCs HATSIKHYTH, IO HAa BOJIOCCI, SK Ha IOJOTHI, MOXXHA
CTBOPHUTH BUTBIP MUCTEIITBA, KOPUCTYIOUHUCH Ii€t0 papOoro.

Bukopuctanns mapuensiii gae HacTynHi nepeBaru. [lo-mepiie, BOHA Ja€ MOKIHUBICTD
BUKOPHCTOBYBATH KOPOTKI PEUCHHS: JOBI1 PEUYCHHS € HENPUUHATHUMH IS PEKIAMH,
BOHM BaXKO crpuiiMaroTecs. [lo-apyre, mapiieaboBaHi KOHCTPYKIII BUAUISIOTHCA 13
3araJbHOr0 MOBHOTO MOTOKY, MAIOTh €KCIIPECHUBHE €MOLIiliHE 3a0apBIICHHS, TOCUIIOIOTh
MOBJICHHSI, pOOJISITh PeKJIaMy IT1KaBIIIO0.

2. Cezmenmoeana Koncmpykuyis. Y TIEpIIid YacTUHI I1i€1 KOHCTPYKIII HA3WBAETHCS
IpeIMeT peKjaMyd B HA3MBHOMY BIJIMIHKY. Y HACTYMHIN YacTHHI BIH OTPUMYE Apyre
NMO3HAYCHHSI HalyacTime y QopMi 3aiiMeHHHMKa 4M cuHOHIMa. Hampuknaa: New
Fragrances. What exactly do we know npo ix usefulness? (HC, C) Buano, mio
CErMEHTOBaHa KOHCTPYKIIiS IITUTHCSA, AK 1 Mapuensiis, Ha ABl yactuHu. [lepmia
YacTHHA, 33/1al0Ud MPEAMET PEeKJIaMH, BUCTyHae y (opMi CHUTHay, IO MPHUBEPTAE O
HBOTO yBary crokmBadva. J[pyra 4acTWHa TOBOPHUTH MPO TMEpPEeBaru TOBapy, MpoOemMHu,
SK1 BIH BUpIIIYE, Ta 1H. BaxIMBOO MepeBaror0 Takoro MOBHOTO 3BOPOTY € MOXJIMBICTh
3pO0OUTH aKIEHT HAa HAWTOJOBHIIIOMY, a caMe€ Ha 00’ekTi peknamu. Po3aunoBi 3HaKu
MICJISl Ha3UBHOTO TMPEJCTABICHHS MOXYTh OyTH PI3HUMHU (Kparmka, 3HaK OKJIUKY ado
3Hak nurtanHs), Hanpukiaaa: “ESTEE LAUDER. Introducing PURE COLOR by Tom
Pecheux, makeup creative director Estee Lauder. Hosa 3ipka konwopoeozo sxa ma lip
make-up (shadows, gloss)” (CAD).

3. Iumanvro-6ionoeioni Koncmpykuyii. BoHU CHIPUAIOTH CaMOCTIHHOMY MHCIICHHIO
yuTava. [lpum 11X BHUKOPHUCTaHHI KOMIpaWTep HAMAraeThCs TMEpeN0aYnTH TMHUTAHHS
CIIO’KMBAy4a, CTABUTH 111 3aMUTaHHs Ta BiAnosigae Ha Hux: L’ OREAL Paris. Ready for a
shock? New TELESCOPIC shocking extensions Mascara (CAD). Biamosigsi
KOHCTPYKIi € ayxe e(eKTUBHUMU. BOHU CTBOPIOIOTH HEBUMYIICHICTh BHKJIAIY,

OpPUBEPTAIOTh yBary, BUKIMKAIOTh AaKTUBHUW 1HTEepec 13 OOKy crokuBauiB. Sk
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napuessis, Tak 1 CeTMEHTOBaHI KOHCTPYKIIii, MUTaJIbHO-BIAMOBIIHI 3BOPOTH MAarOTh
po3moBHe 3a0apBieHHs. Lle poOuTh pexinaMy JErmoro A COpURHSTTS.

4. Iloemop. J1ns Ounbin e(heKTHUBHOTO 3amam’STOBYBaHHS TEKCTy Ta HOTO OCHOBHUX
M0JIO)KEHb BUKOPUCTOBYETHCS ITIOBTOP OJIHOTO KJIIFOYOBOTO CJIOBA, IPYIH CIIIiB a00 IIIUX
pedenb. Lleil mpuiioM 103BOJISIE aKIEHTYBaTH HAaWBAXIMBIIIEC Ta HAJATH PEKIAMHOMY
TEKCTy NUHAMIKUA 1 puTMy. OcChb SIK y HACTYIHIM pekjami BUAUISIETHCS IIAMITYHb 3a
nonomoroto aHadopu: Shampoo “Garnier” with natural ingredients. Shampoo
“Garnier” contains five medicinal herbs. Shampoo “Garnier” has a beneficial effect
on the structure of the hair. Shampoo “Garnier” and your hair is always stylish!
(HCC) Inoni 3akiHuyBaTH Takl MOBJIEHHEBI (Dirypu €()eKTUBHO PEKJIAMHUM CJIOTaHOM
abo ctumyIno4or JyHoro. HeoOxigHuil nmparMaTuuHuii e(eKT OCATAEThCS 3aBISKH
BXKMBAHHIO HEOJIOT13MY, 110 aKTyalli3y€ThCsI TOBTOPOM.

5. Aumume3a. 3BOPOT MOBJICHHS, V SIKOMY ISl TOCUJICHHSI BUPA3HOCTI, aKIICHTYBaHHS
TOJIOBHOTO 1 KPAIIOro 3amam’siTOBYBaHHS TEKCTY BUKOPHUCTOBYIOTHCSI MPOTUCTABICHHS.
Y peknami aHTUTE3a JO3BOJISIE SICKPABO MIJAKPECIUTH MEpeBard ToOBapy, 11O
pexnamyetnesi: Ashley Green for MARK. Through THICK or THIN introducing. What a
line felt-tip eye liner (HCC). B aHTHTE31 MOXJIMBE MPOTHUCTABJICHHS KOHTPACTHHX 3a
CBOIM 3HAYEHHSIM CJIB 4M 00pa3iB. 3 aHTUTE30I0 pekjaMa HabyBae€ OpPUTIHAJIBHIIIOTO
3By4YaHHS.

6. Pumopuune numanHs € CTUIICTUIHOIO (Iryporo, sSika MOJIATAE B TOMY, 11O MTUTaHHS
CTaBUTbCS HE 3 METOK OTPUMMATH BIAMNOBIAb HA HBOTO, a MO0 MHPUBEPHYTH yBary
yuTaya, Harpukiaa: Ready to get energised? Rimmel London introduces new Moisture
Renew Sheer & Shine Lipstick, a new moisturising lipstick with a translucent, luminous,
vitamin-enriched colour (HCC).

7. Oknuuni peuennsa. Taki pedyeHHS BIAITPAlOTh pPOJb CUTHATIB, CBIIYaTh MPO
BaYKJIMBICTh PEKJIAMHOI 1H(POpMallii, HECYTh BEJIMKUH 3apsii eKcIpecii, eMorliil. Xoporia
pekinamMa mae Oytu emouiiiHoro, Hanpukiaa: MASCARAVAMP! Volume smisurato
Ciglia Esagerate (HCC).
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3a TOTIOMOTOI0 BUTYKiB MOXKHAa CTUMYJIIOBATH [Iif0, BKJIFOUMBIIK B OTOJIOIICHHS TakKi
cionykanpHi cnosa: free, discounts, savings, novelty Tomo. Ane i B 1[bOMy BHIIQAKY
Tpeba OyTH OpUTIHATHHIM.

8. Ilpama moea. Bona poOuTh pekiamy OUIbII HEBUMYIIEHOIO, KBABIIION, OJIMKYOIO
70 TUThOBOI ayauTopii. MOXyTh BUKOPHUCTOBYBATHICS BHCIOBJIIOBAHHS BIJl IMEHI
aapecara, Hanpukiaa: “L’Oreal. After all, I deserve it!” (HCC) Otpumani pe3yiabTaTu
J03BOJISIIOTH  3pOOWTH BHCHOBOK MPO T€, LI0 KOMpaWTepu HAJAIOTh KIIOYOBOTO
3HAYCHHS BHOOPY MOBHHUX 3ac00iB, 30KpeMa HEOJIOTi3MIB, SKi MalOTh 3HAYHUN
MOTEHITia] AJis 3a0€3MeUYCeHHS MParMaTHYHOTO BIUIMBY Ha ayUTOpit0 Ta GopMyBaHHS ii

COIIIOKYJILTYPHUX IIIHHOCTEH.
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BucHoOBKH 10 APYroro po3aiiay

Heomnorizmu y pekiiaMHUX TEKCTax BIIITPalOTh AY)K€ BaXKJIUBY POJIb, 30KpeMa y
chepi kocmeTHkH Ta mapdymepii, iHAYcTpii Kpacu. HoBi jexkcemu mnpeacTaBieH1
abpeBiaTypaMu, JEKCUYHUMHU, CEMAaHTHUYHUMH, aBTOPCHKHUMH HEOJOTI3MaMH, a TaKOX
MOP(OJOTIYHUMHU 1HHOBAIIISIMHU, SIKI YTBOPIOIOTHCS 3a JIOMOMOTOI0 CIIOBOCKJIAJIaHHS,
adikcartii Ta TEJIECKOIIi.

Haituncnennimmmu y cdepi pexkiamMu € IMEHHUKOBI HEOJIOT13MU. MOKeMO TaKoX
TOBOPUTH MPO MOXJIIMBICTh BUaUIeHHs KiTbKOX JICIT nmpoananizoBanux JIO. [IpaBunbhe
BUKOPUCTAHHS PI3HUX CHOCOOIB CTBOPEHHS HEOJIOTI3MIB JONOMAarae 3poOUTH TEKCT
peKJIaMy TaKUM, IO JIETKO 3amaM’ siToByeTbes. Lle mpu3BoauTh 0 30UIbIIEHHS TTOTUTY
HA TOBap YU TMOCIYry. Y TEKCTI CyYacHOi pEeKJIaMHd HEOJOTI3MH CTaJd OJHUM 3
OCHOBHHX €JIEMEHTIB CJIOTaHIB MPOAYKIIIi.

[IpoananizyBaBmi MOpPQOJIOTIUYHI Ta CHUHTAKCUYHI 3acOO0W [IJIsi MPUBEPHEHHS
yBaru CHOXKMBadya Ta TIOCUJICHHS BIUIMBOBOTO €(EeKTy KOCMETHYHOI peKJIaMH,
BIJI3HAYMMO, 1110 HaOip AaHUX 3acO0IB B AHIVIOMOBHUX PEKJIIAMHHUX TEKCTaX BKJIIOYAE:
BUKOPHUCTaHHS 3aMMEHHHUKIB, PI3HOMAHITHUX MO€HAHB JI1€CTIOBA 3 IMEHHUKOM, 3HaYHO1
KUIBKOCTI IMEHHMKIB, TPHUKMETHUKIB Ta ix (opM, TMO€AHaHb IMEHHHUKIB Ta
NPUKMETHHUKIB; BXKMBAaHHS CErMEHTOBAaHWX, HOMIHATUBHMX, MUTAIbHO-BIAMOBIIHUX Ta
OKJIMYHHUX KOHCTPYKIIiM, MPUIOMIB pO3MOBHOIO CHMHTaKkcucy. Crienn(iuHo0 03HAKOIO
MPOAHATI30BAaHUX AHTJIOMOBHUX PEKJIAMHHUX TEKCTIB € BUKOPHCTAHHSA NPUAOMY

AHTUTE3U Ha CHHTAaKCUYHOMY PiBHI.
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PO3/ILI 3
JIHI'BOKYJIBTYPHI ITIPOBJIEMHU BIITBOPEHHS AHIJIIMCBKUX
HEOJIOTI'I3MIB YKPATHCBKOIO MOBOIO

3.1. OcHoBHI cniocoOM nepenayi 3HAYEHb PEKJIAMHUX HEOJIO0Ti3MiB YKPaiHCHbKOI0

MOBOIO

3HayHUN 1HTEpeC N0 NPOoOJIEMH HOBOI JIGKCHKHM OOYMOBIIGHHH Ba)KJIMBOIO DPOJLIIO
HEOJIOT13MIB SIK JKepesia MOBHOTO PO3BUTKY. BoHO BimoOpaxae MpUCTOCYBAaHHS MOBU
710 YMOB 11 (DYHKIIIOHYBaHHSI, sIK1 3MIHIOIOThHCS 1111 BIUTMBOM 30BHIIIHIX (hakTopiB [Snell-
Hornby, c. 90].

Ha wnamy naymky, mnpoOiemMa mepekiafallbkuX TpaHcpopMalliii € OJHIEI 3
HalakTyaJdbHINIUX B TEPEKIag03HABCTBI. llepekiiay BHKOHYE BaXKJIMBY COIAIbHY
dbyHkmiro. Y  mporeci  mepekiiany — 3a3BUYail  BHUSIBISIETBCS  HEMOKIIMBHUM
BUKOPHUCTOBYBAaTH CIOBHUKOBI 3HAYEHHS CJIIB 1 CIOBOCHONYy4YeHb. KpiM TOro, BUHHKaE
norpeda y BIACTYII BiJi CHCTEMHHUX €KBIBAJIEHTIB, TOOTO 3’SIBIISIETHCS HEOOXIAHICTH B
nepekiananbkux TpaHcopmarisx [Nida, c¢. 23]. Bigrak, 3amis J0CATHEHHS
€KBIBJICHTHOCTI 1 BIAMOBIJHOCTI O aHTJIOMOBHOI'O TEKCTY BUKOPUCTOBYIOTH JCKLIbKA
TOJIOBHUX MUNIE NePeKIadaubKux mpaHcgopmayiii aHTIOMOBHHX HEOJOTI3MIB Y
TEKCTaX PEeKJIaMHu:

1) nepecmanosxa. “RIMMEL / Getthe London look. Eyes of an idol. The first mascara
from style icon — Kate Moss Scandaleyes by Kate” Y(CAD). — “RIMMEL/Getthe
London look. Oui kymwupa. Ilepma tym mus Biid Bif ikomm crmimo Keiit Moce —
Scandaleyes by Kate.

2) 0ooasanns. “Dior Pore Minimizer Mattifying Facial Primer Skin Refining Matte
Primer (facial primer)” (CAD). — Matyrouuii ripaimep st 00JIHYYsl, IO 3BYKYE TOPH

Dior Pore Minimizer Skin Refining Matte Primer (mpaiimep anst o6aadust).




40

3) eunyuenns. “Benefit San Francisco. Hello Brilliant. Skincare solutions S0 radiant,
you'll need a dimmer switch” (BSE). — «IIpunecits kopuctb Can-®Ppaniucko. [Ipusit
HiamanT. PimeHHs mo0710 JOTIsay 3a HIKIPOO HACTUIBKM CSAIOYi, 10 BaM 3HAJ00UTHCS
AAMeEpP».

4) konmexkcmyanvui 3aminu (mpancnosuuis): “ORGANIC SHOP. Organic mint&
lemongrass. Fresh Shower Gel” (CAD). — «MATA3UH OPT'AHIKH. OpraniuHa
M’siTa Ta JieMoHrpac. CBIXKUHN Teb IS Tynry .

5) kanvkyeannsa: “Lengthening mascara Clarins Be Long Mascara. New from Clarins
not only visually lengthens eyelashes, but also stimulates their growth. According to the
manufacturer’s research, thanks to the innovative complex after four weeks of daily use
of mascara, eyelashes grow more than 1 mm (mascara)” (BSE). — Ilogosxxyroua Ty
st Bird Clarins Be Long Mascara. HoBunka Bij Clarins He TUIBKH Bi3yaJIbHO MOJAOBXKYE
Bli, aje ¥ CTUMYNIOE iX 3pOCTaHHSA. 3rIAHO 3 JOCHIKEHHSMHU BHPOOHMKA, 3aBIISIKU
iHHOBamiiifHOMY KOMILIEKCY BXKE€ 32 YOTUPH THXHI LOJICHHOTO BUKOPUCTAHHA TYIII,
Bil BUPOCTAIOTh OUIbII SIK HA 1 MM (Ty1I).

6) komnpecia: “Brightening Finishing Powder has a delicate silky texture, thanks to
which it lies evenly and imperceptibly on skin. Powder consists of six light-reflecting
shades of pastel colors — Porcelain Pearl (new) and Brightening Nudes. (powder)”
(BSE) — Ilympa, mo migceiuye Brightening Finishing Powder mae HixkHY ITOBKOBHCTY
TEKCTYpY, 3aBISKH SIKiil BOHA PIBHO 1 HEMOMITHO Jisirae Ha wkipy. [lyapa ckiagaeTses 3
MIECTH CBITJIOBIA0MBAKOYMX BIATIHKIB MMacTeabHOl Tamu — Porcelain Pearl (HoBuHKa) Ta
Brightening Nudes. (mynpa)

OTxe, y pe3ysibTaTi TOCTIKEHHS HaMH OYyJI0 BUIJICHO CJIOBAa-HEOJOT13MHU, TOsIBA SIKMX
B YKpaiHCHKIl MOB1 3yMOBJICHA BUIII€3a3HAYEHUMHU CIIOCOOAMHU TEPEKIIaTy.

OCKUJIbKY aHTJIOMOBHUN PEKJIAaMHUN TEKCT € OJTHUM 13 BOXKJIMBUX JpKepen iHhopmariii,
floro BUBYEHHS Oyke Hac 3arikaBuio. [1{omo mepeknamo3HaBCTBA, TO AHTJIOMOBHHMN
TEKCT pEeKJIaMd JaBHO NPHUBEpPTAE yBary JMAOCHIIHUKIB. AJKE BIH KUAA€ BUKIUK

nepeksiazadyaM Sk CBOIMH MOBHHUMH, TaK 1 JIIHTBOKYJIbTYPHUMHU OCOOJMBOCTSIMH, SIKI
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BIJIPI3HSIOTBCS B MOBI1 OpUTiHaNy (AHTJINACHKIA) Ta MOBI Iepeknany (YKpaiHChKIi)
[bopucosa, c. 189].

MeTo0 1BOTO pO3AlTy € BHU3HAUEHHS JIHTBICTUYHHX OCOOIMBOCTEH MEpeKiIary
AQHTJIOMOBHUX pPEKJIaMHMX HEOJIOTI3MIB 1 iX mMparMaTu4HOi ajanTaiii y mepekiiaji
YKpPaiHCBKOI0O MOBOIO (32 OCHOBY Oyno B3sTo kiacudikarii O.B.bopucoBoi Ta
A.LIloropinoi).

Jis pocmipkeHHsT MU BiiOpanu TeKCTOBI ()parMEHTH aHTJIOMOBHOI peKJIaMH, Y TOMY
gucti 3 [HTepHET-pecypciB, OpiEHTOBAaHMX Ha JKIHOUY Ta YOJOBIUYy ayauTopiro. Hamu
BUSIBJICHO TPYIy TEKCTIB, IO BKJIIOYA€E HEOJOTI3MH, Ta CUCTEMAaTH30BaHO CIIOCOOHM iX
nepeknany. Tak, 1t mepekiiaay HOBUX JIEKCUYHUX OJWHHUID, 110 BUKOPUCTOBYIOTHCS B
pEKJIaMHUX TEKCTaX KOCMETUYHUX 3ac00iB, 3aCTOCOBYIOTh TakKi NpPUMOMH, SK:
KaJlbKyBaHHS,  TPAHCIITEpyBaHHS 1 TpaHCKpUOyBaHHS  (TpPaHCKOAYBaHHS  3a
TepMiHoJioriero B.Kapabana), BuxopucTaHHsA (PYHKIIOHAJIBHOTO aHajora, OMUCOBUMA
nepekIiaz, TpaHcmosuiis tomo [Slavova, ¢. 21].

1. Hpuitom mpanckpunuii.

“Nars Full Service Mini Kabuki Brush Set (exclusive to NARS boutiques)” (CAD). —
Ha6ip nenszniB ns makispky Nars Full Service Mini Kabuki Brush Set (Exckio3uBHO
s oytukiB NARS).

2. Hazea nooaemvca y MpPAHCKPUNRUINIHOMY RNepeKnadi yYKpPaiHCbKow MO060io,
HATIPUKIIAT;

“VICHY laboratories. Discovery of VICHY: renew the resource of skin youth. New
LIFTACTIV skin youth resource DERMORESURS (cream)” (CAD). — VICHY
laboratories. Binkpurrs VICHY: BimHOBITH pecypc MonoaocTi 1mkipu. Hosuii
LIFTACTIV pecypc monoznocti mikipu JTEPMOPECYPC (kpem).

3. Tpanckpunuis nagooumuca 6e3 nepeknady, ane o0IrpyrOThCs Ha3Ba Ta BIACTUBOCTI
TOBapy, BUPaKEeH1 B Ha3B1, HAIPUKIIAL;

“PLAZAN. Nutrition, tone, protection, regeneration, detoxification” (CAD). —

«PLAZAN. XapuyBaHHs, TOHYC, 3aXUCT, pereHepailisi, 1eTOKCHKAIis».
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[1ix yac mepeksiaay HEeOJIOTI3MIB, y TIEpITy Yepry, ICHy€ JIBl MOXKJIMBOCTI NIepeaaTH JaHl
JIEKCUYHI OJIMHMII Ha YKpaiHChbKy MOBY [Routledge, c. 23]:

1) BUKOpUCTOBYBaTH MPONOHOBAHWI TBOMOBHHUMH CJIOBHUKAMHU eKeieanenm (3a HOro
HasIBHOCTI):

“NEW! MATTE COLOR SENSATIONAL COLLECTIONS. A collection of trendy and
classic matte shades for a sensational image!” (CAD) — HOBHHKA! MATOBI
KOJIEKIII COLOR SENSATIONAL. Konekiisi TpeHIOBUX Ta KIACHYHUX MATOBHX
BIJITIHKIB JUTs CEHCAIIITHOTO 00pa3y!

2) 3anpomlOHYBaTU (IYHKUIOHANbHUI eapianm Tiepekiany (aHayior, HaOIMKEeHUN
nepekian) (3a BiACYTHOCTI 3a(hiKCOBAaHOTO B IBOMOBHHUX CJIOBHUKAX €KBIBAJICHTA):
“NEW! MATTE COLOR COLLECTIONS SENSATIONAL. A collection of trendy and
classic matte shades for sensational image! (CAD) — «HOBHHKA! MATOBI
KOJIEKLIII COLOR SENSATIONAL. KoJeKilisi TpeHAOBHX Ta KJIaCHYHUX MATOBUX
BIATIHKIB JJIs1 ceHcalliiiHoro oopasy!»; “Declare war on acne with absorbent charcoal!
The first ultra-purifying range with absorbent charcoal, which not only removes skin
imperfections, but also prevents their appearance. Pimples don’t stand a chance against
such a weapon!” (CAD) — «Oronocu BiliHY mpumam 3 a0COpOyHYHMM BYTLLISIM!
[lepma ynprpaouricHa rama 3 aOcopOyloouMM BYTULISIM, SIKa HE TUIBKH YCyBa€
HEJOCKOHAJIICTh MIKIPH, a ¥ 3amobirae ix mosiBi. [Ipotu Takoi 30poi y mpuIIiB HeMae
maHciB!» Y (pparMeHTi crnocrepiraéMo HEOJIOTi3M y MeTaopuyHOMY BXKMBaHHI, IO
BIJITBOPIOETHCS (DYHKIIIOHAIbHUM aHAJIOTOM.

OCHOBOIO TIPOIIECY JICKCMYHOI 1HHOBAIlll € TIpaKTUKa, OCKIIbKH Ha JIEKCHUKO-
HOMIHATUBHY [ISUIbHICTh 3aBXKJIUW MalOTh BIUIMB KYJbTYPHO-ICTOPHYHI Ta COI[aJbHO-
MOJITUYHI YMOBH KUTTS 1 JISJIBHOCTI MOBHOTO cotiymy: “Givenchy Sheer Gel Body
Bronzer with Microgranules Mister Radiant Body. The gel gives the skin a fresh look
with a slight effect” (CAD). — IIpo3opuii reneBuii OpoH3ep i Tima 3
mikporpanyaamu Givenchy Mister Radiant Body. ['ens Hagae mikipi CBIXKOTO BUTIISIY

3 JIETKUM e(EeKTOM 3acMmaru.
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[InsxoM cylinbHOT BUOIPKHY 3 aHTJIOMOBHUX PEKJIAMHUX TEKCTIB, HAMH OYJI0 BigiOpaHO
50 TekcToBHX (PparMeHTIB HAa MO3HAYCHHS HEOJIOTi3MIB. PO3MoMmill HOBUX JEKCHYHUX
ONIMHUIIH 3a CIOCOOaMHU TEpeKiaay 3 aHTJIWCHKOT MOBH HAa YKPATHCHKY BHSIBUBCS
JOCUTh HEOAHOP1AHUM. Pe3ynbratu mojani y Tadbmuii (taosm. 3.1).
Tabmums 3.1
Po3noain HeoJ10Ti3MiB 32 crioco0amMu nepekJaay (Ha MaTepiajai TeKCTiB

AHIJIOMOBHOI PeKJIaMM)

Crnocib nepekianay KinbkicTh %
1. TpaHnckoayBaHHSs 11 22
2. KanpkyBaHHS 9 18
3. lonaBanHs 5 10
4. OyHKITIOHAIBHUIA aHAJIOT 4 8
5. 3amiHa (TpaHCIO3UILis) 4 8
6. ExBiBaJIeHT 3 6
7. OMCOBHI MepeKIIa 3 6
8. IlepecTaHoBKa 3 6
9. [IpsiMe 3ano3udeHHS 3 6
10.Kommpecist (nexommpecis) 2 4
11. Bunyuenns 1 2
12. IlimicHe mepeTBOpeHHs 1 2
13. Kommnencartis 1 2
Ycporo: 50 100

3a pe3yiabTaTaMu JIOCHIKEHHSI CIOCOOIB MEpPEKally HOBUX JIEKCUYHUX OJUHUID 3
AHTJIINCHKOT MOBU YKPATHCHKOIO Ha MaTepiajl peKJIaMHOTO JUCKYpCY, OyJI0 BUSBICHO,
mo 1mepiie wmicie 3aiimae cmoci® TpaHckomyBaHHS (22%). Jpyrum, HE MeEHII
MOIIMPEHUM CIIOCOOOM BIATBOPEHHS HEOJIOTI3MIB € KajbKyBaHHs (18% Bia 3arambHOI
KUIBKOCTI BIIIOpaHUX MOBHHX OJHMHHIL). Tpere Micle MOCiTar0Th HEOJIOTI3MH, SKI
nepenamThcs 3a gomoMororo gonaBaHHs  (10%). UYerBepre wMicuie 3aiMaroTh
¢yHkuioHanbHUM aHanor (8%) Ta 3aMiHa YaCTUH MOBU a0O0 TaK 3BaHA TPAHCIO3ULIIS
(8%). lo m’stoi 301pHOT Tpynu BXOATH MEPEKIa]l 3a JOMOMOTroio ekBiBajeHTa (6%),
onucoBoro rmnepeknany (6%), nepectaHoBku (6%) Ta mpsimoro 3amo3uueHHs (6%).
Jlexcuko-ceManTUYHa TpaHchopmallis KoMIpecii / AeKoMIpecii npeAcTaBieHa yChoro
mutie 4%. Toni sk BuutydaeHHs (2%), mimicHe neperBopenHs (2%) ta kommeHcartis (2%)

perpe3eHTOBaHI HAMMEHIIOIO KiJTbKICTIO IEKCUYHUX OJIUHUILb.
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TakuM  4YMHOM, BHpa3HI  MOXMJIUBOCTI  QHTJIOMOBHOTO  PEKJIAMHOTO  TEKCTY
PO3IIMPIOIOTECS 32 PAaxXyHOK BHUKOPHCTAHHS HEOJIOTI3MIB Y TEHIEPHO-MapKOBaHUX
TEeKCTaXx YKpalHChKOI Ta aHrfiiicekoi MoB. Ilpuxmamu, momaHi y upoMy pO3ILTI,
MiATBEPKYIOTh Hallle MPUITYIICHHS 3 MPUBOJIY TOTO, IO Yy TEKCTaX Cy4aCHOI peKIaMu
BiJIOMBAIOTHCS 3MIHH, K1 BiIOyBaroThCsl y MOBi. CaMe iX HEoOXinHO OpaTu 10 yBaru
Opy TMepeKsiajii peKjIaMHUX TEKCTIB 3 aHIJINHChKOI Ha YKpaiHChbKy. Taki TEKCTH €
JDKEPEJIOM HOBHX CIIB 1 CIIOBOCIONYYEHb, SIKI 3TOJIOM aCHUMUTIOIOTHCS B YKPaiHCBHKIM
MOBI Ta PO3IMIMUPIOIOTH ii CIOBHUKOBUH 3ariac.

CknagHl TEepMIHHM-HEOJIOTI3MHM CKJIQJAl0ThCsl 13 JABOX a00 Oiibllie €JeMEHTIB, IO
XapaKTEPU3YIOThCSA LITBbHOO(DOPMIICHICTIO. Taki TepMIHU 31€0UIBIIOTO YTBOPIOIOTHCS
IUIAXOM CKJIQJJaHHSI KUIBKOX KOMIIOHEHTIB (CIiB), IO SIKUX TaKOX MOXKYTh HaJeXaTH 1
3aro3M4eHI CJI0BA 3 IHITUX MOB:

facelift — migrsoxkka 00U us:

It is based on the facelift with the help of special threads that have practically no
contraindications and do not provoke complications (CAD). — «B ##oro ocHOBIi JIS)KHTb
MATSOKKA 00JIMYYsl 32 JIOTIOMOIOI0 CHEIIAIbHUX HUTOK, SIKI MPAaKTUYHO HE MArOTh
POTHUIIOKA3aHb 1 HE MPOBOKYIOTh YCKIIAJHEHHS». Y (DparMeHTI KOMIIO3UT, YTBOPECHHI
3a MozesTto N+N, BIATBOPIOETHCS BIMOBITHO €KBIBAJICHTOM.

waterproof — BogocTiikuii:

The standard aims to provide more precise information than vague marketing terms
such as waterproof (BSE). — «Ileii crangapt Mae Ha MeTi BKa3aTH OUIBII JOKJIAIHI
BIJIOMOCTi, HDK PO3IUIMBYACTI peKIaMHI (OPMYITIOBAHHS THIY ‘“‘BOJOCTIMKUNA’ abo
“BOJIOHETIPOHUKHUK». Y (PparMeHTl CKJIagHE CJIOBO BIATBOPIOETHCSA BIJMOBIIHO
(GYHKITIOHATBHUM aHAJIOTOM.

self-tanner — aBro3arap:

By evening out the skin’s tone and helping to mask shadows, self-tanner might help to
minimize the appearance of cellulite a bit, too (CAD). —«BupiBHIOIOYM TOH HIKIpH Ta

JOTIOMAararoyy MacKyBaTH TiHI, aBTO3arap MOXe TaKOX JOMOMOITH MIHIMI3yBaTH MPOsB
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HETIoNITY». Y (parMeHTi crocTepiraeMo Mepekiaj HEOoJIOTi3My, YTBOPEHOTO 3a
Moaemtio Pronoun+Noun, BiIOBIHIEM aHAJIOTOM.

hairdo — 3auicka:

A good hairdo, coupled with fashionable clothes does boost your chances (CAD). —
«Xopomia 3avicka y TMO€IHAHHI 3 MOJHHUM OJSTOM IIiJIBUIIY€E Balli MIAHCH». Y
(dbparMeHTi KOMIO3UT, YTBOPEHUI 3a MoJieuTi0 N+V, iepenaeTbes eKBIBAJICHTOM.
paraffinotherapy — napadinoreparrisi:

Paraffinotherapy acts like a form of heat therapy and can help increase blood flow,
relax muscles, and decrease joint stiffness. Paraffin wax can also minimize muscle
spasms and inflammation as well as treat sprains (CAD). — «Ilapadinorepamis i€ K
dbopma TeroTeparrii Ta MOXKE JOTIOMOTTH 30UIBIIIMTH KPOBOOOIT, pO3CIAOUTH M 31 Ta
3MEHIIUTH TYTOMOJBKHICTD cyryio0iB. [lapadiHoBHil BiCK TaKOX MOXKE MIHIMI3yBaTH
M’S30B1 CHa3MHM Ta 3alajleHHs, a TaKOX JIIKYBaTH PO3TSATHEHHs». Y (parMeHTi
MapKOBaHUW  HEOJIOTi3M, YTBOpEeHHH 3a Moaemwtto  N+3enHyBanbHUN  O+N,
MePEKIAAAETHCS TPAHCKOTYBAHHSM.

younger-looking — Mooammii Ha BUTJIS:

This means that Carnosine is a great for older people who want to look younger, as well
as those who want to be younger-looking (CAD). — «lle o3Hauae, Mo KapHO3MH
BIJIMIHHO TIJIXOJUTH JJIS JIFOJCH MOXHMIIOTO BIKY, SIKI XOYYTh BUIUISAATH MOJIOJIIE, a
TaKOX JIJIA BCIX, XTO XOU€ BUTJISIAATH MOJIOA0». Y (PparMeHTi CKJIaJHE CIOBO, YTBOPEHE
B1IMOB1AHO 3a MoAesuTo Adj (y Bumomy cryneni) + Gerund, BiITBOPIOETHCS OMUCOBO.
[Ilo crocyeThcs TepekiIaay HEOJOTIYHHUX OJMHHIIb KOCMETHYHOI rajy3i, ICHy€ KiJIbKa
MIIXO0/IB, TAKUX SIK TPAHCKPUIMIS, TPAHCIITEPALlis, KalbKyBaHHS, NPsIME BKIIOUYEHHS,
OMHCOBHUM TEpeKsaj, BUKOPUCTAHHS (YHKIIIOHATLHOTO €KBIBaJIEHTa 1 CTBOPCHHS
HeoJIoTi3My. Po3riissHeMOo HalO1IBIIT MOMTUPEH] 3 HUX JJIS TIOYaTKY.

3a J0MOMOIOI0 MpAHCKpunyii YKPaiHCBKOIO MOBOK TNEPEKIAACHO HACTYIHUN
AHTJIOMOBHUUN TEPMIH:

brush-peeling — Opam-misminr:
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Nail brush-peeling VALJE wood SDP (BSE). — «bparu-mimiar aus "irrie VALJE wood
SDPy». ¥V ¢parmenTi Heonori3m yrBopenuii 3a moaemto N+Ger.

Ilpame exnrouennsa, BUKOPUCTAHHS OPHUTIHAIBLHOTO HAMMCAHHS aHTJIIHCHLKOTO CJIOBa B
YKpaiHCbKOMY TEKCTI TAKOXK Ma€ MicCIe:

CC-cream (Color Control Cream) — CC-kpewm:

Juliette Armand Pr 513 CC-Cream Light Shade (BSE). — «Tonyrounii Ta 3BOJIOKYIOUHIA
CC-kpem Bix contst SPF10 ms Beix tuniB mkipu 50 mm». Y pparmMenti ckiagHe cIoBO
CC-cream yTBOpEHO 3a IOMOMOI0I0 adpeBiaTypH Ta IMEHHUKA.

BB-cream (Blemish Balm Cream) — BB-kpem:

Genosys BB-Cream Blemish Balm (BBC) (BSE). — «CoHIe3axucHUil 3BOJIOKYIOUHI
BB-kpem». Y ¢parmMeHTI KOMIO3UT YTBOPEHO 3a Jaomomoror aOpesiatypu BB Ta
IMEHHHUKA.

[Homi mig yac mepenayi aHTIOMOBHUX TEPMIHIB-HEOJIOT13MIB MEPEKIIAauEB1 IOBOIUTHCS
3aCTOCOBYBAaTH ORUCOGUIL NEPEKIAO.

liposuction — BugasienHs sxupy (JTIMOCaKIIis):

Liposuction is a cosmetic procedure that removes fat that you can’t seem to get rid of
through diet and exercise (BSE). — «Jlimocakmissi — 11¢ KOCMETHYHA MPOLEAYpPa, SKa
BUJAJISIE JKUP, SIKOTO BH HE MOXETE€ MO30yTUCS 3a JIONOMOIOK0 JI€ETH Ta (DI3UYHUX
BIIpaBy». Y (parMeHTi KOMIIO3UT YTBOPEHO 32 MOAEII0 N+3eaHyBanbHuil 0+N.
CrnoctepiraeTbcsi TaKOXK BUKOPUCTAHHS PYHKUIOHAIbHOZ0 eK8I8AICHMA'

Q-tips — BaTHI MaaTUYKH:

There have been a number of studies and sources advising against using cleaning
utensils like g-tips and tweezers in your ears (BSE). — «IcHye psn mocmipKeHb Ta
JDKepe, SIKl paisTh HE BUKOPUCTOBYBATH JJISl BAIIMX BYX YHCTSIYE MPUIAIJS, TaKl SK
BaTsHI MAJMYKUA Ta TIHIETH». Y (parMeHTi CKJIaJHE CIOBO YTBOPEHE 3a MOJIEIUIIO
Abbr+N.

3aranpHOBIIOMO, IO OUIBIIICTh AHTJIOMOBHUX HEOJOTI3MIB PEKIAMHUX TEKCTIB
BUKOPHUCTOBYETHCS JIJISI XapaKTCPUCTUKHA PEKIAMOBAHOTO TOBapy, BHUIIJICHHS MOTO

0co0NMMBO MNpUBAOJMBHUX SIKOCTEM, mNpHUBEpHEHHS yBaru mnokymus. Crpareris,
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OpIEHTOBAaHA HA BBEJCHHS HEOJOTI3MIB, MOXE YCIIIIHO BUKOPUCTOBYBATHUCS IS
MIPOCYBaHHs TOBApiB Ta TOCIYT, PO3PaxXOBAaHWX Ha MOJIOADKHY ayamTopito. Biartak,
3aCTOCYBaHHS HOBHX JIGKCHUHUX OJMHHUIb € Hapa3l OAHMM 13 HAWNOIIUPEHIIIUX
pUHOMIB Y TBOPIIIB pekiamu [Arens, ¢. 89]:

“LIP STUDIO GLOSS LIP GLOSS. Lip Gloss Lip Studio Gloss with formula enriched
with honey nectar: mirror shine or mother-of-pearl 3D-particles and no stickiness!”
(CAD) — «LIP STUDIO GLOSS BJIMCK IJIA I'YB. binck mns ry6 Lip Studio Gloss 3
dopmyioro, 30araueHo0 MEIOBUM HEKTApOM: J3epKalbHHUM OMUCK abo mepiaMyTpoBi
3D-yacTHHKH — 1 )XOJHOT JUIMKOCTI!» Y ¢dparMeHTi ckiaaHe cjioBo 3 jaedicoM (Moelb
Numeral+D+Noun) BiATBOPEHO YaCTKOBUM KaJIbKYBaHHSIM, /K€ MEpIla YaCTUHA HOTO
CTaHOBUTH NPSIME 3aMTO3UYCHHSI.

[IparmaTuHUl acmeKkT PEKJIAMHOTO TEKCTy Oe3mocepeHbO IMOB’S3aHUM 13 BUOOPOM
JIEKCUYHUX Ta CEMAHTUYHUX HEOJIOTI13MIB, CHIUIICIUYHUX NPULOMIE TAa BUPAKAIBHO-
300pakalibHUX 3ac00iB. Y pPEKJIaMHOMY TEKCTI 4YacTO BHKOPUCTOBYIOTHCS pi3HI
PHUTOPHYHI PUIOMH, 30KpeMa, TakKi sk zpa ciie. “Now you are MACnificant” (BSE). —
«Tenmep Bu MACnificant». ¥ ¢parmenTi rpa ciaiB yTBOpeHa 3a
momoMororo yciuenHsa (Mac < mag(nificent), mo mepenaeTbcs MIIAXOM
IPSMOTO 3aITO3MYCHHS (TEIECKOIIYHE YTBOPEHHS).

3a3HauyuMo, 10 IFPOBA OCHOBA AHIJIOMOBHOI pEKJIaMH 3HAaXOJUTh CBIM BIIOUTOK Yy
BUKOPHUCTaHHI MOBTOPIB, HABMUCHUX TMOMWIOK B opdorpadii, rpapiyHIX MapKyBaHb,
CIIOTBOPEHHSM MOBHUX KIIIIIE, CEMAaHTUYHO HEJOIIBHUM TIOEIHAHHIM MoOpdeMm.

[TinTBepKEHHS 1IbOMY 3HAXOJMMO Yy HACTYITHOMY MPUKIIAA]l PEKIaMU:

“BIOBEAUTY. Hair care. 100% natural care cosmetics behind the hair. Restoration of

damaged hair” (BSE). — «BIOB’IOTI. Hormsiyn 3a Bonoccsam. 100% HarypaiabHa

KOCMCTHKA AJI1 OOIJIAAY 3a BOJOCCSM. BiI[HOBJ'IeHHﬂ IIOIIIKO?KCHOT'O BOJIOCCI. v

caMOMYy TEKCTI MTPOJIEMOHCTPOBAHO OOIrpaBaHHs caMOi Ha3BU Ta XapaKTEPUCTUK TOBApPY
y Ha3Bl, yTBOpeHiii 3a monesto [Ipedikcoin + Imennuk (Pref+N).
[Toxa3HHKOM HOBO{ JIEKCHKH € KOHTEKCT, ()YHKIIT SKOTO MOJIATAIOTh y 3aIpOBaHKEHHI

MOTHUBYIOYOI OJIMHULII, MPEICTABICHOI MOBHICTIO YA Y BUIJISAI CIOBOTBIpHUX Mopdem
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(ocHOB, adikciB) y Mpeno3ullli 4 mocTno3uiii po aepuBary [Jakobson, c¢. 233].
KoHTekecT 4YacTo MICTUTH CIOBOTBIpHY I1H(OpMAIlIO, IO TMOJATAE Y BHUIBJICHHI
CEMaHTHKH HEOJIOTI3My 3a JOMOMOTOI0 BKIIIOUEHHS CIIiB, YTBOPEHHUX 32 OJIHIE€IO
CJIOBOTBOPUYOIO MOJICIIO 3 JE€PUBATOM, a00 BIATBOPIOE 3HAUYECHHS HOBOI JICKCEMHU YU
¢dpazeosorizMy 1HIITMMHU CIIOBAMH:

“VICHY. Bumpy skin. Screeds deformed its surface. This is where you need to act.
Innovation LIPOCURE” (cream) (BSE). — «VICHY. Tl'opOucra mkipa. CTsDKKH
nedopmysany ii moBepxHto. Came Tyt ciia BrumHyTH. InHoBanisa LIPOCURE (kpem)».
[Ipssme 3ano3myenHst iHHoBauiHOro kpemy LIPOCURE, pernpesentoBane Mojemito
N+3’ennyBanibHUN 0+N, HE BUKIIMKAE MPOOJIEM 3 IOr0 TPAKTYBaHHSM.

[lin wac mochimxeHHss OyJlo BHUSBJICHO MOBHI Ta JIIHTBOKYJIBTYPHI O3HAaKH CTHIIIO
aHTJIOMOBHOTO pEKJIAMHOTO TeKCTy. byno BcTaHOBIEHO, IO MOBa pEKIAMH €
0COOJIMBOIO 3aBIIIKM HAsIBHOCTI B HIM XapaKTEPHUX PHUC, IO PEaNi3yIOThCsl Ha PIBHAX
cpamamuku i cemanmuku. J1o HUX HajaeXaTh: HABMUCHI TpaMaTUYH1 MOMMJIKH, T1A01p
SICKPaBOi JICKCUKHU (CIOAM BIAHOCSTH 1 HEOJIOTI3MU) JUIsl €MOILIIITHOTO aKIEHTYBaHHS Ha
MOYATKY YW HAIIPUKIHII PEKJIAMHOTO TEKCTY, HAIIPUKIA/I:

“Compact Foundation Kiko Sunproof Cream Foundation SPF 15. The foundation
provides the perfect complexion throughout the day, has waterproof formula and SPF
15 sunscreen. ldeal suitable for dry and normal skin” (CAD). — «kKoMmakTHa TOHaJIbHA
ocHoBa Kiko Sunproof Cream Foundation SPF 15. OcHoBa 3a0e3neuye i1eanbHuid KOJip
00JIMYYs MPOTATOM YChOTO JIHSI, MAa€ BOJOCTIMKY (GOpMYyiIy Ta COHIE3aXHCHHMI (PiabTp
SPF 15. ImeanbHO mMAXOAWTh JUIsi CyXOi Ta HOPMalbHOI MIKIpu». Y ¢parMeHTi
CIIOCTEPITaEMO B)KMBAHHS JIEKOMIpecii [K 30UIbIIEHHS OO0CATY CKJIagHOrO CJOBa,
npeactaBieHoro monemno N+N, y MoBI mepekiaay (CTae CIOBOCHOIYYEHHSIM)
MOPIBHSHO 3 aHTJIIHCHKOIO MOBOIO.

OTxe, M HEOJIOTI3MaMU B pPOOOTI pO3yMIEMO HE TUIBKH CJIOBA 1 CJIOBOCHOIYUYEHHS, 1110
MO3HAYaI0Th HOBI SIBUINA, aJie TAKOX 30BHIIIHI Ta BHYTPIIIHI 3a1I03W4YeHHS B HhoMY. [0

TOTO X, CIOJM HaJeXaTh JIEKCUYHI OJIMHHUII, $IKI 3HOBY CTalld aKTyaJbHUMHU Y
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JTOCTDKYBaHUH 1iepios. Heomnoriam npeacTaBisieMo HE JIMINE JIHTBICTUYHUM SIBUILIEM,
asie ¥ JTIHrBOKYJIbTYPHUM (DEHOMEHOM:

“Limited edition Dior Kingdom of Color Palette. The palette consists of three shades of
eyeshadow, eyeliner, two shades of highlighter, blush, two shades of lip gloss, lipstick,
and applicators and brushes for make-up (a set of cosmetics for the face)” (BSE). —
«JlimitoBana manerka i ob6iauyus Dior Kingdom of Color Palette. Ilanetka
CKJIAIa€ThCS 3 TPHOX BIJTIHKIB TIHEH, MiJBOAKH AJIS OUeH, ABOX BIATIHKIB XakJaiiTepa,
pYM’siH, IBOX BIJITIHKIB OJMCKYy A TyO, TYOHOI mOMaau, a TakoXK aIuliKaTopiB Ta
NEH3JIB JUJIsl Makisiky (HaOlp KOCMETHKH Il oOnuyus)». Y (QparMeHTi MapKoBaHa
JeKkceMa, yTBopeHa 3a Mmojiesutto Adj+N 3a3Hae TpaHCKOTyBaHHS.

Hacamkinenp, 3ayBaXuMo, IO OCKUIBKM HOB1 CJIOBa BHHHUKAIOTh O€3MEpepBHO, HE
MO>XHAa TOBOPUTH PO BUUEPIHE JOCIIIKEHHsI Oyab-sSKOTO acleKTy iX BuBYeHHs. Ha
OCHOBI MPOBEJIEHOT PO3BIAKM MOYXHA 3pOOMTH BUCHOBOK, IO XapaKTEPHOKO O3HAKOIO
aHTJIOMOBHOTO PEKJIAMHOTO TEKCTy B € Heojorismu. [lo cyTti, 0ocoOmuBOCTI iX

(YyHKIIOHYBaHHS B pEKJIaMi BU3HAYAIOTHCA CIIEHU(IKOIO il MOBH Ta IMParMaTHKOIO.

3.2. BiaTBOpeHHs1 MOBHOCTHJIICTUYHHUX 0COOJIMBOCTEH TEKCTY

Sk mpaBuIIO, HEOJIOTI3MU BUHMKAIOTH 3 MEBHOIO (PYHKI[IOHATHHOI METO, TOJIOBHUM
YUHOM, ISl TOro 100 MIJCHUIMTH BUPA3HICTh MOBJIEHHS. OCHOBHA CKJIAAHICTh, ILIO
BUHUKAE MiJ] Yac MEpEeKJIaay HOBOI JIEKCUKH MOJSATrae y Inepeaadyl 3HauyeHHsS HOBOTO
cnoBa. Tak, mepekianay, BOEpIle 3yCTPIBIIM HOBY JIEKCEMY, HE Ma€ YSBJICHHS IPO
MOHATTSI, SIKe BiH Mae mepenaTu. Yepes 1€ i1 3HaUCHHS YacTO BU3HAYAETHCS 3aBSKU
kouTekcty [[loropina, c. 143]. Amxe npu MUCHMOBOMY MEPEKIIall KOHTEKCT € JOCHUTh
1H()OPMATUBHUM.

Oco0nMBl TPyIHOILII JUIsi TEpPEeKiagy CTaHOBJSATH HOB1 CJIOBa, IO BIJHOCATHCS 0
0€3eKBIBAJICHTHOT JIGKCUKU. B Mexax 3arajJbHOTO PO3YMIHHS KOHTEKCTY PO3PI3HSIOTH
BY3bKUH Ta IIMPOKUH KOHTEKCT. Tak, JEKCMYHUUA KOHTEKCT CTAHOBUTH CYKYIHICTb

KOHKPETHUX JICKCMYHMX OJMHUIIL Ta CTIMKUX CIOJy4eHb, B CEPEIIOBHINI SKHUX
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3yCTpIYa€eThbCsl BIAMOBIAHA MOBHa oauHHIL: “Avon. Shine! Lipstick with papaya and
coconut oil extract. Super moisturizing (lipstick)” (CAD). — «AVON. Csii! ITomana 3
eKCTpakTOM mamai Ta KOKocoBoi oiii. Cymep 3BoJio:keHHs1 (Tomana)» (wacmkose
KAIbKY8AHHS).

Y Toit e uac, ypaxyBaHHS CHHTAaKCMYHOTO KOHTEKCTY JO3BOJII€E BU3HAYUTH
HAJIEXKHICTh HEOJIOTI3MY /10 MEeBHOI YacTUHU MOBHU. OJHaK, M 3’SCYBaHHS 3HAUYCHHS
HEOJIOTI3MY BHU3HAYaJIbHUM (AaKTOPOM € caMme JIeKCMUYHUN KOHTeKcT. HoBi cioBa
MEepeBaKHO BHHUKAIOTH HA OCHOBI BXKE HAasgBHUX y MOBI ciliB. BigmoBimHo, ix aHami3
MO>K€ JIONOMOTTH NIEpeKiIaadeBl y po3yMiHHI 3Ha4Y€HHS HOBO1 JIEKCUYHOI ouHuUIIl. J1ist
IbOro MOTPIOHO 100pe 3HATH CIOCOOM CIOBOTBOPY B AaHIJIIKACBKIA MOBI, a caMme:
HaJaHHS BXKE ICHYIOUOMY CJIOBY III€ OJTHOTO 3HAUCHHS, HAITPUKIIAI:

“Tom Ford Correcting Pen. It consists of one sides of a pink shade corrector
(neutralizes dark circles under eyes), and on the other — from a yellow concealer (masks
imperfections skin) (corrector)” (CAD). — «Pyuxka-kopekrop Tom Ford Correcting
Pen. Bona ckiagaerbcsi — 3 OJHIEI CTOPOHH 3 KOPEKTOpa POKEBOTO BIATIHKY
(HeitTpanmizye TEMHI KoJjia MiJ OYKMMa), a 3 IHIIOrO — 3 KOHCHWJIEpA KOBTOTO BIATIHKY
(Mackye Hemomiku miKipu) (kopekTtop)». TyT BinOyBaeThCs K YaCTMHOMOBHA 3aMiHa,
TaKk 1 CEMaHTUYHA MPAHCHO3UYin 3HAYCHHS CIIOBA PEN SIK PYYKH Y KAHIEISIPCHKOMY
3HAYCHHI, TaK 1 Y CEHC1 KOCMETUYHOI'O TOBapYy.

[lepeknan HEONOri3MiIB 32 JOMOMOIOK K&1bKY6AHHA TIONSATAE B 3aMiHI CKJIaJ0BHX
yacTUH Mop(deM uu CHiB OJAMHMISIMU OpUTiHANY, TOOTO IXHIMH JIEKCUUYHUMH
BIJIMOBITHUKAMH MOBOIO TIEpeKiaay. Y TOW e 4ac 30epiraeThCs He3MIHHA BHYTPIIIHS
dbopma JneKCUYHOI OAMHUIl. BiaTak, KaJbKyBaHHIO MiAAAIOTHCS JIUIIE HEOJIOT13MU
CKJIaJiecHuX ciiB. Hampukma:

“Limited edition lip gloss Gloss Prodige with blackberry and licorice. The gloss
contains the patented peptide Clarins Maxi Lip™ with hyaluronic acid” (CAD). —
JlimiToBanuit O6muck s ry6 Gloss Prodige 31 cmakom oxuHM Ta dakpuii. biuck

MICTUTH 3amaTenToBanuii mentuj Clarins Maxi Lip™ 3 riaJilypoHOBOIO KHCJIOTOIO.
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Sk OGaunmo, crmoci®d KajdbKyBaHHsS TPU TEPEKIIaji HEOJIOTI3MIB TMOKa3y€e€ HAasBHICTh
JBOCTOPOHHIX MIXMOBHUX BIIMOBITHUKIB CEpPEa MPOCTUX JICKCUYHHX OIUHUIl, SK1
BUKOPHUCTOBYIOTBCSI B SAKOCTI Marepiajly Ijsi BIATBOPEHHS BHYTPIIIHBOI (Qopmu
3aM03MYE€HOr0 CJI0BA YU TOTO, 110 MJIA€ThCS MIEPEKIIaTy.

Onucosuii cnocié 301CHIOETHCS IUIIXOM TOSCHEHHS CYTTEBUX €JIEMEHTIB HEOJIOT13MY.
Moro 4acto MOpIBHIOIOTH 3 TIyMadyeHHSIM cjIoBa. JlaHWil Tepeknaj Mae iCTOTHHil
HEJOJIK, a caMe TPOMI3KICTh Ta OaratociiBHICTh. Hampukman:

“Clarins is Europe’s No. 1 luxury care brand” (CAD). — «Clarins — 6perx Nel y
€Bpori B cerMeHTi 3ac00iB JOTJIAAY KJIACY JIIOKCY.

[Ipu nepexnaal aHTJIOMOBHHX PEKJIAMHUX TEKCTIB BUHUKAE HEOOXIJIHICTh 3a0€3MEeYnTH
aJIeKBaTHE PO3YMIHHS HOBOI JIGKCUKU PELMIIEHTAMH LUTHOBOTO TEKCTY. OpIEHTYIOUHCH
Ha CepeaHbOro ajpecara, MOTPIOHO BPAXOBYBATH, IO MOBIIOMJICHHS, 3pO3yMiie
YUTa4aM OPHUTIHATY, MOXE BUKJIMKATH TPYIHOII CHOPHAHATTS IJISI YATAUYIB TEPEKIay
yepe3 BIJCYTHICTh HEOOX1THUX (DOHOBUX 3HAHb. Y TaKMX BUITQJIKaxX MOTPIOHO BBOIAUTH
710 TEKCTY A0JaTKOBY 1H(opMarito. Hanpuknan:

“ESTEE LAUDER. Introducing PURE COLOR by Tom Pecheux, make-up director
Estee Lauder. A new vision of color in eye makeup and lips (shadows, gloss)” (CAD). —
«ESTEE LAUDER. IIpencrasisemo PURE COLOR Big Tom Pecheux, kpearuBHoro
AUpeKTopa 3 muTaHb Makisiky Estee Lauder. HoBe 6aueHHs KobOpy B Makisiki OKa Ta
ry0 (TiH1, OJUCK)». Y 1IbOMY NpPUKJIAAl YBEICHHS CIIIB «KPEATUBHUI Ta «3 MUTAHbY» €
JOLIIBHUM (000asanns).

[ToTpiOHO TakoX 3BEpHYTH yBary Ha Te, IO NPH BIITBOPEHHI PEKJIIAMHHUX TEKCTIB Ha
NEepIIMi TIaH BUXOAWTH BIITBOPECHHS EMOIIMHOT CKJIaI0BOi  TEKCTy OpHTIHATY.
HeoOximnicTe Takoi ajgamTalilli BUHMKAE TOMY, IO y KOXHIA MOBI ICHYIOTH Ha3BH
IIEBHUX 00’ €KTIB, SIKI MAIOTh I HOCIIB BUX1AHOI MOBH CBOI acorjarii. SIkmo momioHi
acoriaiii He TMepenarThCs y TepeKyiaji, TO MparMaTUYHUM TOTEHIadl TEKCTIB
nepeknaay 1 opuriHainy He cmiBmanae [HosikoBa, c. 126]. ¥V npoMy pasi mepexianay
MO>X€ BHUKOPHCTOBYBATU GIOMOGIOHUK ISl TOrO, 100 BHUKJIMKATH Yy PELHUITIEHTIB

NepeKIIaly CX0XKi acouiarlii, o i y peIuIieHTiB BUX1THOTO TEKCTY, HAITPUKJIIA/L;
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“MAYBELLINE New York / Maybe she is worth it. Maybe it’s MAYBELLINE. At the
click of a wand. Magnified Shine feels so divine. New shine seduction. Glossy Lipcolor”
(BSE). — «MAYBELLINE Heio-Mopk / Moxe, BoHa Toro Bapra. MOMIHBO, Iie
MAYBELLINE. TIlo knananHio manuuku. Magnified Shine 3maerbcs  Takum
6oxxectBeHHNM. HoBuii 6rick criokycu. IisiHieBa momana.

BuiienaBeneni NpUKIaAd Jal0Th MOXJIMBICTH CTBEPKYBAaTH, IO BUKOPUCTAHHS
OTHCOBOTO TMEpPEeKJIaTy MOXKe OyTH HEe3pydyHUM. BBakaemo IOIUIBHIIIAM TEpelaBaTH
3HAYCHHS BIJIMOBIIHUX HEOJOTI3MIB 3a JOMOMOTOIO0 TPAaHCKPHOYBaHHS (3 €JIeMEHTaMU
TpaHciTepallii) Yu KaJIbKyBaHHS.

AJKe BUKOPHUCTOBYIOUM ONMCOBHUH IMEPEKIIa] YU EKCIUTKAIl0, HEOOX1HO MEepeBIpUTH
Yl HEMa€ B YKpaiHCBbKIA MOBI BIJNOBIAHHMKA, 100 HE CTBOPIOBATH TEPMIHOJOTIUHUX

MOBTOpIB. 3 IHIIOTO OOKY, IepeBara eKCIUTKAIli IMojsra€e B TOMY, IO 3HA4YCHHS
AHTJIIICHKOTO HEOJIOTI3MY 31MCHIOETHCA 3a JOIMIOMOTOI0 MOIIUPEHOTO MosicHeHHs. [lei
crocid MO’KHa 3aCTOCOBYBATH SK JUIsl TIIyMayeHHs 3HA4Y€Hb Y CIOBHUKAX, Tak 1 i
MepeKIIaay HEOJIOr13MIB 0€3M10CEPETHBO Y TEKCTI.

BuszHauHuM HanpsMKOM YTBOPEHHSI HOBUX CJIIB Hapasi € CIOCi0 CKOpOYEHHS HasiBHUX

CJIB Ta CJIOBOCIIOJIy4YEeHb (Tak 3BaHa KOHBEPCisA). 3pOCTaHHS KUIBKOCTI CKOpPOYEHb Ta
abpeBiaTyp MOKHA MOSCHUTH THUM, 10 3a3BUYall CKJIQJHI CJIOBA Ta CJIOBOCIIOIYYEHHS €
TPOMI3IKHMUA Y BHUKOPHUCTaHHI, TOMY JOIIJIBHO TMepeJaBaTh iX JIaKOHIYHIIIE,
HaIPUKJIAT;

“ORGANRESIMLER / FREEDOM for animals. For long eyelashes. This is how
300000 lab animals suffer each year” (CAD). — ORGANRESIMLER / CBOBOJA st
tBapuH. [ nosrux Biid. Lle six 300 000 1abopaTOPpHUX TBAPHH CTPAKIAIOTH LIOPOKY.
[TonynsippuM HUHI € CIOCIO TaK 3BAHOTO MPAMO20 6KIIOUeHHs. BiH BUKOPUCTOBYE
HallMCaHHA aHMJIMCHKOTO CJOBa B  OpWTiHAIBHIA  (opmi. 3po3ymino, ioro
BUKOPHUCTOBYIOTh, KOJIU KOJEH 3 BUIIE3a3HAYEHUX METOJIB HE Mepeaac HEOOX1THOTO
3HAYCHHS TOHATTS Yy Tepekiasi. Tak, JOCUTh YacTUM € BHKOPHUCTAHHS CIiB, IO

CKJIaJIalOThCA 3 JBOX 4YacTWH. Ilepia yacThuHa MOJAETHCSA aHTIIIMCHLKOK MOBOIO, TOOTO
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CJIOBO 30epirae CBOIO OpPUTIHAIBHICTh, a JIpyra 4acTHMHA — YKPaiHChKOIO MOBOIO YU
HaBIIaKW, HATIPUKJIIAT:

“L’OREAL Paris / Because you are worth it. Elseve Arginine X3. The arginine
revolution. Hair grows more resistant. “I want to hold on to my hair, I'm not going to
let it take the fall!” Jennifer Lopez” (BSE). — «L’OREAL Paris / Tomy 1mo Bu TOrO
BapTi. Aprinin Elseve X3. ApriniHoBa peBotouis. Bonoces crae Ouibmn cTiikum. «51
X04y yTpUMAaTH CBO€ BOJOCCA, s HE J03BOJIO Homy Bumact!» JDxenidep Jlomes. Y
¢parMeHTi MpsME 3amO3MUYEHHS PEMpe3eHTOBAHE JAPYrol0 YAcTHHOIO CKIIAJACHOTO
CIIOJIYYEHHSI, TO1 SIK MepIlia MiAa€ThCs TPAHCKOAYBAHHIO.

Tpancnhimepauyin TPYHTYeTbCS Ha mepeaadi rpadiyHoro 300pa’keHHs, a came Ha
nepenaydi OykB. BoHa BHKOPHUCTOBYETBhCS JUIsl TEpeKiIany BIAaCHUX 1MEHHUKIB,
reorpadiyHUX Ha3B, O3HAK CYCHIJIBHOTO KUTTA Ta MaTepiabHOrO MOOYTY TOIIO:

“PANTENEPRO-V Shine. Let yourself shine. Give Pro-v Expressions a try” (CAD). —
«PANTENE PRO-V Shine. [103Bo1ab co6i csaatu. CrpoOyii Bupazu ITPOB.
Tpanckpunyia TPyHTYe€TbCS Ha (DOHETMUHOMY MPHUHIMII, TOOTO HA TNepeaadi
YKpPaiHCBbKUMHU  JIITEpAaMU  3BYKIB  aHIVIIHCBKUX HailMeHyBaHb. 3a JIOIOMOTOIO
TPAHCKPUIMIIi TepeaeTbcsi 3ByKoBa (opma I1HIIOMOBHOTrO ciioBa. IlepeBaxkHo 11e#
cnoci®d HalyacTille BHUKOPUCTOBYETHCS JUIsl MEpEeKsay BJIaCHUX Ha3B Ta TEPMIHIB.
TpanckpuOyBaHHS 1 TpaHCIITEPaIliio B.Kapaban 00’enHye TEPMIHOM
«TPAaHCKOJyBaHHS», BU3HAYAIOUM MOro SK «mepenady 3BYKOBOI 4M rpadiuHoi dhopmu
CJIOBa MOBHU OpHUTIHATY 3a JOMOMOTOIO JIITep MOBHU Mepekiaaay» [muT. 3a [{urankona].
Mu xapaktepu3yeMo JaHUN Ccroci® SK TPIOPUTETHUN TPH TMEpeKsiaal  HEeoJIOTi3MiB
PEKIAMHOTO XapaKTepy:

“BABY LIPS POP ART — BALM FOR LIPS A collection inspired by New York: city
energy, Pop Art. No boredom, only bright emotions!” (BSE) — «BABY LIPS POP ART
— BEWBI JIIIC TIOII APT — BAJIB3AM JIJIS I'YB. Kosexuis, HarxuenHa Hbro-
Mopkom: eHeprist MicTa, MHCTELITBO IMom-apTt. Hisikoi CKyKH, TUIBKH SICKpaBl eMOITii!»
BapTo Haromocutu Ha BaXJIMBOCTI MParMaTUYHOTO ACTEKTY MiJ Yac MEpeKiaay, a came

BpaxyBaHHs JIHIBOKYJbTYpPHOro 3a0apBiieHHs Heosori3miB. L{ikaBo, 1110 0COOHCTICTH
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nepekiagada, moro npodeciiHuil piBeHb, HaBITh BIK MalOTh BIIMBATH Ha TEpeKIIajl
MparMaTHYHOTO 3HAYEHHS HOBOI JIEKCEMU [ Y TOBIUEHKO, C. 55].

OTxe, mpolec Hepekiagy MparMaTHYHOro 3HAUEHHS HEOJIOTI3MIB, Ha HAIl TOTJIS,
nependayae B3a€EMOJIII0 TPHOX THUINIB KOMIIOHEHTA 3HAYEHHS CJIOBA, SKUM OXOIUTIOE
MparMaTHYHANA KOMIIOHEHT aJpEeCcaHTa, aJpecara Ta epekiagaya:

“MAX FACTOR / Advised by profi. NEW Lipfinity persistent color. New luxurious
shades. Up to 24 hours. Create a sustainable impression. UNFORGETTABLE (shine
and lipstick)” (CAD). — «MAX FACTOR / Pamsate mpodecionanun. HOBITHKA
Lipfinity Criiikuit xomip. HoBi poskimni BinTiHku. o 24 romun. CtBopu CTilike
BpaxkeHHs. HEBABYTHSI (Onuck 1 momazna)». Y gpparMeHTi CKOPOUECHHS BIATBOPIOETHCS
¢ynukyionanvHum 6i0n0giOHUKOM y IOBHIM QopMi cJIoBa.

XapakTepHo, II0 YacoM IIiJl Yac MepeKyaay HEOJOTi3My BUHHUKAIOTh TPYIHOIIL Y
3HAXO/>KEHHI BIJMOBIJHOrO CJIOBAa YKPAIHCHKOIO MOBOIO, YE€pE3 T€, 110 JIHIBOKYJIbTYpHI
YMOBH >KHUTTSI HAPOYy, MOBOIO SIKOTO 3IIHCHIOETHCS TIEpeKJIaj, He MOTPpeOyBaIl MEBHOTO
MTOHSTTSI.

Ha ocHOBI mpoBeneHOro aHasildy JIOTIYHUMHM € Taki BUCHOBKH: HEOJIOTI3MHU MarOTh
Oararo(yHKIIIOHAJTFHUHN CTATyC Y TEKCTaX PEKIAMHOTO KaHpy. ByKuBaHHS 3a1103UYEHUX
HEOJIOTi3MiB JUKTYEThCS MOJHMMH TEHIEHIIAMH COLiyMy. IX BuKopucTauHs GopMmye B
penumnieHTa o0pa3 Ti€i KpaiHW, YW MOBa HaJae Marepiajd Jyisi HOBOTO CJIOBA.
BignoBingHo, HOBM3HA, HE3BUYAWHE 3ByYaHHs, HamMMCaHHA, iaeorpadiuyHi 3HAKH,
€JIEMEHTHU 1HTEPTEeKCTYaJIbHOCTI, alit03ii, BTUICHI B HEOJOTi3Max, HalllJIeHI Ha eMOIlii

azpecara, aBTOMaTUYHO 3MYIITYIOTh 3YITMHUTUCS HAa PEKIIAMHOMY TEKCTI.

3.3. [IparmaTnyHa aganTauis NPy Nepexyaai AHrJIOMOBHUX PEeKJIAMHHUX TEKCTIB
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[1ix AHTBOKYJIBTYPHUMHU MPoOJIEMaMu MU PO3YMIEMO MOBHO-CTHUJIICTHYHI OCOOJMBOCTI
MEepeKyIaay TeKCTIB peKJIaMU Ta JIHTBOKYJIbTYpHY CHEIHM(IKYy aHTIIHCHKUAX PEKIaMHUX
TEKCTIB. Y 3B’SI3Ky 3 IIUM BHUHHUKAE€ HEOOXITHICTH IX NparMaTWyHOI ajamnTaiii B
HepeKIIal.

Biarak, 10 MOBHO-CTHJIICTUYHHX OCOOJIMBOCTEH TEPEKIIaAy aHTJIIOMOBHUX PEKIAMHUX
TEKCTIB HaJIe)KaTb MUTAaHHS BIJITBOPEHHS TaKWX CTHJIICTUYHUX TPUAOMIB Yy MOBI
MepeKaay: CmTeTy, MOpIBHSAHHA, MeTadopu, yocoOJieHHs, TinepOoiH, CHHEKIOXH,
aHacdopu, emnidopH, ipoHii, 3aMOBUYBaHHS Ta 1H.

[Hma npoGnema nepekiiagy MoJjiArae B TOMY, II0 HEMAE JBOX KYJIbTYpP 3 TOTOXKHUMHU
3HAYEHHSAMH BIJMOBITHUX CUMBOJIB. ToMy mepekiajad IMOBHHEH 3BEpTAaTHCS MO
nparMaTuyHOi ajanTarlii. BoHa, y cBOI0 depry, Takox Mae CBO1 Pi3HOBHJIU 3aJI€KHO Bl
TOTO, 1110 CaMe BUXOJIUTh Ha MEPIINA IJIaH: HEOOX1JHICTh BIITBOPUTH €MOLIIMHHI BIUIUB
Ha pELUITIEHTA YU JOTOBHUTH MOBIOMIICHHS JJOAATKOBUMH ()OHOBUMU 3HAHHSIMHU Ta 1H.
[bopucosa, c. 189].

OTxe, TOCHIIKEHHS IMMOKa3ye, M0 OCHOBHA CKIIAJIHICTh MPU MEpeKIaal aHTJIOMOBHHUX
PEKJIAMHUX TEKCTIB MOJIAArae y 30€peeHH1 3aJyMy OpUTiHaNY, BKJIAJAEHOTO Y BUXIIHUN
TekcT. KpiM TOro, Oyjo BCTaHOBIJIEHO, IO MPHU MEpPEKJaal TEKCTIB aHIJIOMOBHOT
peKJIaMi YKpPaiHChKOIO MOBOIO yBara MPUIIISETHCSA, y TEPIIy Yepry, BiATBOPECHHIO
JTIHTBOKYJIbTYPHUX aCTICKTIB.

Yepe3 mparmMaTUyHi Ta MOBHO-CTUJIICTUYHI ACTIEKTU LUJIbOBUM PEKIaMHUM TEKCT CTa€
BUIBHOIO IHTEPIIPETALIE€I0 BUXIHOTO TEKCTY. BiH HE Ma€e 3 HUM HIYOTO CHUIBHOTO, KPIM
emoriiiHocTi ¥ ecrermyHocti. Came 3 IIUM TOB’S3aHE IIUPOKE BUKOPUCTAHHS
nparMaTHYHOI aganTamii pu MepeKyiajl peKIaMHUX TEKCTIB 1 il CIpsAMyBaHHSA Ha
KOHKPETHY  JIIHTBOKYJBTYPHY  cHUTyamiro. Ile  cynmpoBOIKYyeTbCS  iICTOTHUMU
BIIXWJICHHSIMHU BiJl TeKCTy opurinany [Cumopyk]. Pexiamui TekcTu, 1Mo HaIijaeHi Ha
OUIBII IIMPOKY ayAUTOPitO, 30epiratoTh GopMy BUXITHOTO TEKCTY:

“BB-cream Kiko Sunproof BB Cream SPF 30. The cream provides an even skin tone,
masking minor imperfections and protection from the sun’s rays. Its light, non-greasy

formula is ideal for hot summer days” (BSE). — «BB-kpem Kiko Sunproof BB Cream
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SPF 30. “baab3aM npoTH HeAOCKOHAJOCTel  3a0e3neuye piBHOMIPHUI KOJIp MIKIPH,
MacKyBaHHSI ApIOHMX HEOJIIKIB Ta 3aXWUCT BiJ COHSYHMX MPOMEHIB. 3aBISKH JIETKii
HEXUPHIN GOpMyTi imeanbHO MAXOAUTH IS JITHIX CHEKOTHUX IHIBY». Y (parMeHTi
BXKUTO TMPUHOM KOMIIEHCcallll, 10 MOB’A3aHUN 3 BWIyYEHHSAM iH(opmalii B OJHOMY
MICIIl TEKCTY 1 3aJTy4EHHSM 11 B IHILIOMY.

PosrisitneMo crniouatky moenHocmuticmuyni OCOOIUBOCTI aHTIIIMCHKUX HEOJIOTI3MIB Y
pPEKJIaMHHUX TEKCTaX KOCMETHYHHUX 3aco0iB 1 TPYIHOLI, [0 BHUHHUKAIOTH MpPU iX
nepeknanl. Tak, Baase BXKUBAaHHSA CTHJIICTUYHHX PEKIAMHUX 3aco0iB 3A1MCHIOE
o0pa3Huil BILUIUB, TOOTO HaJla€ 30pOBY, HIOXOBY, CMakoBY 1 T.1. iH(opmMmaitito. Bigomo,
[0 €MOIlliifHa, €KCIIPEeCMBHA MOBA 3HAXOJWTh TIMOOKWNA EMOIIMHMI BIATYK 1 Kpaile
30epiraeTbcsi y mam’ati. Pexnama 3acTOCOBYE HIMPOKI MOMKIMBOCTI 300paskalibHUX
3aco0iB Ha BCiX MOBHHX piBHAX. Lle Mae IHTeHCMBHMI BIUIMB Ha Jt0uHY [bopucora, c.
190]. BupaxkanpHi 3aco0u uu (irypu MOBJIEHHS NIJBUILIYIOTH BUPA3HICThb, & TaKOXK
11 ICUJIIOIOTH EMOILIIMHICTh MOBH.

OTXe, aHTJIOMOBHMI pEKJIaMHUN TEKCT MICTHTh OaraTto pi3HUX 3ac001B XyI0KHBOI
BHpa3HOCTI. HalOuabIl 4YaCTOTHUM Yy pPEKJIAMHUX TEKCTaX € B)KUBAHHS enimemie-
Heo102i3Mmi6, IO BUPAKAIOTh Y PEUCHHI O3HAYEHHS 1 MIJKPECIIOITh SIKOCTI MpeaMeTa
a060 ocobu. Hampukinan:

“L’OREAL Paris. Revitalift 10 total repair” (BSE). — «Jlopeans ITapmxk. Revitalift 10
TOTAJIbHE BiHOBJEHHs (KpeM)». Y 3a3Ha4eHOMY MPUKIaAl €MITeT HaJIa€ TEKCTY
OI[IHOYHOI KOHOTAIlli, JoroMarae CJIOBOCIOIYyUYeHHIO HaOyTu rinepoosiuHocTi. [likaBo,
10 HaWOIIbIIIAa YACTOTHICTh CMITETIB CIHOCTEPIra€ThCS CaMe y PeKjaMi KOCMETHYHUX
3aco0iB aJis kiHOK. [le, mBuaIIe 3a Bce, 3yMOBJIEHO MCUXOJIOTIYHUMU OCOOJIMBOCTSIMU
AKIHOYOTO MUCIICHHS.

Ilopisnannsa 3icTaBmusie ABa a00 OLIBIIE MPeaIMeTa 3 METOIO BUSBIICHHS HEBIIOBITHOCTI
Ta po30ixkHOCTI. Hanpukian:

“DIOR Capture Totale. NEW ONE Essential Mask. Regenerate skin faster than time”
(BSE). — «DIOR Capture Totale. Epipna macka NEW ONE. PerenepyBatu mkipy
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IBHAIIE, Hixk 4ac». Heosnorism, 1mo BXOIWUTh 10 CKJIaay HOPIBHSUIBHOTO 3BOPOTY,
M1J1a€THCS TPAHCKOYBAHHIO.

Memaghopy Hapasi BBOKAIOTh OJHUM 13 HAWMOTYXHIIMMX 3ac00iB 0Opa3HOCTI Ta
BHUPA3HOCTI Y peKJIaMHOMY TeKCTi. [Hakmie kakydu, BUHHKA€E CUTYyaIlis, KOoJau ocobl abo
MpeAMETY HAJAIOThCS HEXapaKTepHI IS HbOTO BJIACTHBOCTI HA MiACTaBl MOPIBHSIHHS.
Hanpuxitan:

“PHYTOMER. Energy oxygen serum “Sea Breeze” from Phytomer (serum)” (CAD). —
«PHYTOMER. Eneprernuna xkucHeBa cupoBatka «Mopcbkuil bpus» Big Phytomer
(cupoBatka)». MetadhopuuHuii 3BOPOT TYT BIITBOPIOEMO KaJIbKYBaHHSM.

B aHrnomoBHIN peknami HEPIAKO MOKHA 3yCTPITH TAKUU CTUIICTUYHHA HPUIOM, SIK
yocobenHs, TOOTO TICPEHECEHHsS BIACTUBOCTEH JKMBHUX TMPEAMETIB Ha HEXUBI.
Hanpuxian:

LANCOME Paris. The next generation of dark spot correction. So powerful, 72% of
women dare to bare their skin. New by LANCOME DreamTone (BSE). — < LANCOME
Paris. HactynHe mokoJiiHHS 32c00iB KOpeKii TeMHUX IUIsIM. HacTibKM TOTYXHHUIA,
mo 72% >KIHOK HaBaXylOThCs oOroiautud cBoro Mmikipy. HoBumka Binm LANCOME
DreamTone».

I'inepoona € nepeOIUIBIIEHHAM pPO3MIPYy, CHJIM, 3HAY€HHS, TOCWJICHHS O3HaKH,
BJIACTUBOCTI IOJI0 PO3MIpiB, SIKI 3a3BUYail HE BIACTUBI MpPEAMETY, ABHUILY. Takuit
CTHJTICTUYHHUNA MTPUHOM YaCTO 3yCTPIYA€THCS B PEKIIAMHHMX TEKCTaX, OCOOMBO B peKJIaMi
KOCMETHYHHUX 3ac001B, CIpsIMOBaH1i Ha »kiHOK. Hanpukma:

“GIORGIO ARMANI. MAESTRO. The revolutionary complexion perfector ” (BSE). —
«JIDKOPJDKIO APMAHI. MAECTPO. PeBoJoniiinuii 3aci0 AJs1 BIOCKOHAJIEHHS
KOJbOPY 00muusi». ONucoBuil epeksiaj € HalOUTbII TOLIBHUM Y IbOMY BUIAJIKY.
JI0 CTHIICTUYHUX PEKJIaMHHX 3aC00iB TaKOXX HAJICKUTh CUHeK00Xd, TOOTO BXKUBaHHS
CJIOBa y MEPEHOCHOMY 3HaueHHI. [HIMMU ciioBamu, BiOyBa€ThCs 3aMiHa CJIOBA, IO
Mo3Havae BIAOMUN TpeaMeT abo rpyly MpeIMeTiB, CIOBOM, IO MO3HAYa€ YaCTHUHY

3a3HaveHoro npeamera. Hanpukian:
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“L’OREAL Paris Introduces SMOOTH INTENSE with oleo-keratin. 72 hours ultra-
polished frizz control. Change the life of your hair” (CAD). — «L’OREAL Paris
npeacraigse  SMOOTH INTENSE 3 oneokepatuHoM. 72 TOAWMHHUN yibTpa-
MOJIIPOBAaHUN KOHTPOJb JJIs 3aBUBAaHHS. 3MIHITH XKUTTS CBOTrO Bojoccs (Habop s
BOJIOCCS — IIIAMITYHb, Oanb3aM 1 Myc)». [IpsMe 3amo3nueHHs mepeaae KOJIOPUT TEKCTY
OpUTIHAITY.

Anaghopa TUPOKO 3aCTOCOBYETHCS 3 METOIO MIJCHJICHHS MOBHOTO ITOBIJIOMJICHHS,
M1BUIIICHHS eMOIIOHAJIBLHOTO HanpyxeHHs. Hampukman:

“Double ultra-pigmented eyeshadow Tom Ford Cream & Powder Eye Color (Limited
Edition). Shadows consist of 2 levels: lower — shadows with a creamy texture, the top —
with a powdery one. (shadows)” (CAD). — «IloaBiiiHi yabTpa-mirMeHTOBaHi TiHi 1S
noBik Tom Ford Cream & Powder Eye Color (Limited Edition). Tini ckiagatorbes 3 2
PIBHIB: HW)XKHIM — TIHI 13 KPEMOBOIO TEKCTYpOIO, BEPXHiMl — 13 IMyApoBOO (TiHI)». K
0aunMo, B TepeKyaal el MpUiloM JIETKO BIATBOPIOETHCS, MOTO CTUIIICTUYHUI edeKT
TaKOX 30epiraeThes.

Ak 1 anadopa, enighopa BUKOPUCTOBYETHCS JUIsl BUAUICHHS €JIEMEHTIB 3a JOMOMOTrOIO
1HTOHAIIl1, mocuJieHHs e(heKTy 1 puTMy MoBJIeHHs. Hanpukia:

“BROW PRECISE EYEBROW MASCARA WITH MICROFIBER. Eyebrows Mascara
Brow Precise with microfibers” (CAD). — «TYII AJIs1 BPIB BROW PRECISE 3
MIKPOBOJIOKHAMM. Tywm nns OpiB Brow Precise i3 mikpoBosokHamMm». Y
(dbparMeHTi peKJIaMHOTO TEKCTY JICKCEMY BITBOPEHO 3a JOTIOMOTOI0 €KBIBAJICHTA.

Jlnst mocumneHHsT BUPA3HOCTI MOBH TaK0XX BUKOPHCTOBYIOTH CTUJIICTUYHUN MPUIIOM
YMOBUAHHA, 32 TKOTO TyMKa 3aJIMIIAE€THCS HE3aKIHICHOI0, 00OMEXKYEThCS JTUIIEC HATIKOM
Ha 11 npoxoB:xeHHs. Hanpukna:

“Challenges the laser ... Reduces wrinkles. Models contours ... The result of use IS

comparable with the efficiency of the laser procedure (CAD). — «Kunae BukiuK Jiazepy
Ckopouye 3Mopmikd. Mojentoe KOHTypH ... Pe3ymbTraT BHKOpUCTaHHS MOKHA
NOpIBHATH 3 e(PEKTUBHICTIO Ja3epHOi Tmponeaypu». Ilicis clioBa-HEOJIOTI3MY

CIIOCTEPITraEMO BXKMBAHHS arlOCIONe3H.
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VY pekiaMHuX TeKCTaxX TaKOXK BXKUBA€TbCs iponia. Hanpuknan:

“MAC Cosmetics. We'll be the cherry that gets you on top” (BSE). — «KocmeTnka
MAK. Mu OynemMo BHILIEHBKOIO, fIKa JOCTABHTh Bac Ha camMuii Bepx (TloMana)y.
[lepexnax TEKCTy TOBHICTIO BIJAPI3HIETBCSA BiJ OPUTIHATY, OCKUIBKH TepeKiIaaad
3aCTOCYBAB I[1JIICHE MIEPETBOPEHHS 171l TOBHOI aanTallii TeKCTY Uil YKPaiHCbKOMOBHOT
ayJaUTOpPIi.

OTxe, TOCTiHKyBaHl aHTJIOMOBHI PEKJIAaMHI TEKCTH BUSBIISIIOTH PUCH, BIIACTHUBI 3MiHaM,
mo BimOyBalOThCS CHOTOAHI Yy MOBI. Sk 0OauymMo, HaBEIEHI BWINE MPUKIAIN
BU3HAYAIOTHCS, TOJOBHUM YMHOM, MOBHO-CTHJIICTUMHUMH TPYIHOUIAMHU TEpeKiamy.
[Ilomo mparMaTuyHOi aganTaili, TO B HIA MHEPEeBaXHO HE BUHUKAIO HEOOXI1THOCTI.
[Ipore HacTynmHa YacTWHA MIAPO3AUTY MPUCBAYEHA caMme MparMaTU4yHIA ajanTtaiii Ta
PUYUHAM, SIK1 11 3yMOBJIIOIOTD.

k1o po3riAnaTi NepeKian K 3aMiHy pernpe3eHTallli TeKCTy B aHTJIIHCHhKIA MOB1 HOTO
IPE/ICTaBIICHHAM B YKPATHCHKiM MOBI, TO MUTaHHs OyJi€ MOJIATaTH B TOMY, 1110 HE ICHYE
IBOX KYJIbTYp 3 1JIEHTUYHOK CEMAHTHKOI BIANOBIAHUX CUMBOIIB. Binrak, y mporeci
ajganTainii MK KyJbTYypOIO OpHUTiHaTy 1 TNEpeKsaJioM MOTPiIOHO JOCSATTH TEBHOI
BIJITTOBITHOCTI 32 JIOMOMOTOI0 TIEPEHECEHHS] CMUCIIIB 3 aHTJIACHKOI MOBH B YKPAiHCHKY
[owmT. 32 bopucosa, c. 192]:

“MAYBELLINE New York / Maybe she is worth it. Maybe it’s MAYBELLINE. Don't
just apply. Style your lashes! New lash stylist MASCARA” (CAD). — <MAYBELLINE
Heto-Hopk / Moxmuso, BoHa Toro Bapra. Moxe G6ytu e MEMBEJIITH. He npocro
nojaTy 3asBKy. A mpukpacuth Bii! HoBmii Mmaiicrep 3 HapouryBaHHs Bii
MASCARA (tymn)».

VY mepmoMy BUTAIKYy BXKHBAEMO aHAJIOT JJisi KPal[oro pO3YMIHHS MOBIJIOMITIOBAHOI
iH(popmaryi. Y apyromy GpparMeHTi OMUCOBUHN TIEPEKIaa JOTIOMArae ajanTyBaTH TEKCT
0 HOPM YKpaiHCBKOI MOBH 3l KpAallOro CIPUWHATTS WOro YKpalHOMOBHUM
CIIOKUBAYEM.

Cnin 3ragaTd TakoX MpO Te, 10 YaCTHMHOK MparMaTU4HOi CKJIaJ0BOi peKJIaMHu € ii

ecretnuHa QyHKIsA. [ aHTICbKOi MOBHM BakjiMBa (popMa pPEeKJIaMHOTO TEKCTY, IO
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HaJa€ €CTeTUYHOTO BIUIMBY Ha ajapecara. OTxe, ecreThyHa (YHKIIS PEKIAMHOTO
TEKCTY CTa€ KIIOYOBOIO, MaHIMyIATUBHO BIUTMBaIOuM Ha crioxkuBava [Horosceka]. [Ipu
MepeKyaal HEOJOTI3MIB TparMaThKa PEKJIAMHOTO TOBITOMJICHHS Ma€ TepeaaBaTHCs
IIJIKOM 1 CIIPSIMOBYBATHUCS Ha CTBOPEHHS €KCIIPecUBHOT pekiamu. e € HeoOxigHum st
MpPUBEPTAHHS yBaru ajipecara i CIOHYKaHHS HOTO JI0 JTIH:

“MAYBELLINE New York / Maybe she is worth it. Maybe it’s MAYBELLINE. New
volume seduction XL lip plumper. The most voluptuous lips ever! The truth is in the
tingle, the proof is in the pout” (BSE). — <MAYBELLINE Heto-Hopk / Mox1HBO, BOHA
Toro Bapra. Moxe G6yru e MEMBEJIUITH. HoBa momanma st 36iabIueHHst 06°eMy
Seduction XL. Halinumnimn ryou 3aexau! IcTuHa B IOKOJIIOBaHHSA, AOKAa3 Y HAAYTHX
ryoax (6suck)». JlonaBaHHs i 3aMiHa CTaHOBJIATH MEPEKIIaAalbKI TpaHchopmalii, mio €
JOUUIBHUMH CaM€ y IbOMY BHIIJIKy 3aCTOCYBaHHSI.

OnHa 3 OCHOBHHUX OCOOJMBOCTEW IMEpEKIaZy HEOJIOTI3MIB Yy PEKJIaMHUX TEKCTax
BUPAXKAETHCS Y KOPEJSIT 3MICTy MIX BHUXIJTHAM TEKCTOM 1 IUJIbOBUM, a TaKOX Yy
nepenavl JIHTBOKYJIBTYPHHX O3HAK TEKCTY aHIJIIOMOBHOI peknamu. [ JTOCSTHEHHS
aJIeKBAaTHOCTI HEOOXIJTHUM € aJlaliTyBaHHA K 3MICTY TEKCTY, TaK 1 (JOpMHU peKIaMHOTrO
noBijomsieHHA. ToMy i afanTaiieo MaloTh Ha yBa3l MparMaTHyHy aJanTaIiio TEKCTY
710 JIIHTBOKYJIbTYPHUX YMOB IIJIbOBOI ayAUTOPII.

OTxe, pe3ynbTaTH AOCTIKEHHS MMOKa3yIOTh, III0 OCHOBHA CKJIAJHICTh, SIKA BUHUKAE Y
NepeKyaal pekJIaMHUX TEKCTIB MOJIATaEe y 30€peKeHHI 3a/lyMy, BKJIAJICHOTO Yy BUXITHUI
TekcT. CTWIICTHYHI OCOOJMBOCTI TEKCTY AaHIVIOMOBHOI — pekiamMu 1 ii  Qopmar
CIPUYMHIOIOTh HEOOXIAHICTh TMEpeKiaay, 3a SKOTO € MOXJIUBUM 30€peKeHHS

eKCHp€CI/IBHOCTi Ta MMParMaTUdIHOrO0 3HA4YCHHA BI/IXiI[HOFO TCKCTY.
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BuCHOBKH 10 TPETHOI0 PO3ALILY

VY pesynbTaTi JOCHIKEHHS aHTJIOMOBHHX PEKJIAMHHUX TEKCTIB OYyJI0 BCTAHOBJIICHO, IO
opu iX Tepekiaal YKpaiHChKOI0O MOBOIO OcOoOJMBa yBara NpHUAUIANAcA Iepeaadi
EMOLIIMHO-CTUIICTUYHUX 1  JIIHTBOKYJBTYPHHUX  acmekTiB. Yepe3 mparmMaTHuHI
0COOJIMBOCTI IIILOBUN PEKIAMHUN TEKCT YaCTO CTA€ BUIBLHOIO 1HTEPHPETAIIEI0 TEKCTY
OpUTIHATY, TOJIIISIOYN 3 HUM JIMIIE eMOLIHHICTh Ta ecTeTHuHy (yHkuio. Came 3 UM
MOB’sI3aHE MIMPOKE BUKOPUCTAHHS MPAarMaTuyHOi aJanTallii nIpy nepekiaii HeolIori3MiB
PEKJIAMHUX TEKCTIB.

XapakTepHO, IO HEOJIOTI3MH B AaHTJIOMOBHUX PEKJIAMHUX TEKCTaX, IO HaIlJIEHI Ha
HMIUPOKY ayJUTOPit0, 30epiratoTh GopMy OpPHUTIHAIBHOI JIEKCHYHOI 4 (Ppa3eosioriyHoOl
onuuuni. IlpoBeneHe AOCHKEHHS Ja€ MIACTaBH CTBEPKYBAaTH, L0 B Cy4YacHIH
AHTJIOMOBHIN pekiami HaMu OyJIM BUOKPEMJIEHI HACTYITHI OCHOBHI CIIOCOOM INepeKIiaay
HEOJIOT13MIB:  TpaAHCHIITEepallisi Ta TPAHCKPUIIIS (TPAHCKOIYBaHHS); KaJlbKyBaHHS;
OMMUCOBUM C€MOCiO; MpsMe BKIIOYEHHS; MPUOTU3HUN Tepeksiaj (aHajor); €KBIBAJCHT;
NOaBaHHs; BWIYYCHHS; KoOMIpecis (aekommpecisi); 3amiHa  (TpaHCHO3UILs);
[EepEeCTaHOBKA; I[IIICHE IEPETBOPEHHSI Ta KOMIIEHCALIIS.

’KoneH 3 nmpoaHasnizoBaHUX METOIB MEPEKIaay HE € YHIBEpCATIbHUM Ta He 3a0e3neuye
IIIJTKOM aJIeKBaTHOTO Tiepeknany. Ilig dac mepekiagy HOBOI JIGKCUKA HEOOXITHO
BpPaxoBYBaTH, /10 SKOTO THUITy CJIiB BOHA HAaJEKWUTh (OJHOCHTIBHA, CKJIAJIHA, HEOJOTI3M-
CJIOBOCTIOJTYYCHHSI, CKOPOUCHHS) Ta KOHTEKCT B SIKOMY JIaHE CJIOBO BUKOPHUCTOBYETHCS
JUIS TOro 100 HaWOIIBII TOYHO IMepenaTH 3MICT HeoJiorismy. Ilpu mpomy moTpiOHO
30epertd MOro CTWIICTUYHI Ta €MOUIWHI XapaKTEepUCTUKU 1 3pOOUTH TMepeKiaj
3pO3YMUTIIINM JIJIs CIIPUAHATTSL YKPATHOMOBHUM PEIMITIEHTOM.

OnHa 3 OCHOBHUX OCOOJMBOCTEH Tepekyiady HEOJOTI3MIB y peKJIaMHUX TEeKCTaxX
BUPAKAETHCS Yy KOPEJALIl 3MICTY MIX BHUXIJHUM TEKCTOM 1 IUILOBUM, a TaKOX Y
nepeaadi JIHTBOKYJBTYPHHX O3HAK TEKCTY aHTJIOMOBHOI pekiaMu. JJis JOCSTHEHHS
aJIeKBAaTHOCTI HEOOXIJTHUM € aJlaliTyBaHHA K 3MICTY TEKCTY, TaK 1 (pOpMU PEKIaMHOTO

noBiIoMJIeHHs. ToMy MiJ aJlanTaifi€elo MaroTh Ha yBa3i MparMaTU4YHy aJarTailiio TEKCTY
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70 JIHTBOKYJIBTYPHUX YMOB LiJbOBOI ayauTopii. OCHOBHA CKJIaJHICTb, SIKa BUHUKAE Y
MepeKIIal peKJIaMHUX TEKCTIB MOJsrae y 30epexeHHi 3alyMy, BKIaIEHOTO Y BUX1THHMA
TekcT. CTUIICTMYHI OCOOJMBOCTI TEKCTy AaHIJIOMOBHOI — pekinamMu 1 il  Qopmar
CIPUYMHIOIOTh HEOOXITHICTh MEpeKiagy, 3a SKOrO0 € MOXJIUBUM 30€pexeHHs

eKCHpeCI/IBHOCTi Ta IMParMaTuiIHOr0 3Ha4YCHHA BI/IXiI[HOFO TCKCTY.
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BUCHOBKHA

Y pe3ynpTaTi MPOBEACHOTO MOCHTIKEHHS OylI0 3po0JIeHO HACTYIMHI BHCHOBKH:
OOTPYHTYBaHO TEOPETHYHI 3acaau JOCIHIJDKEHHS PEKIAMHOIO JHCKYpCy, a caMe:
MPOAHATI30BaHO JIIHIBOKYJIBTYpHUN (DEeHOMEH peKiamu; JIHTBOKYJIBTYpHI peamii Ta
npobiemMu iX mepekiaay, a TaKoXK OCOOJIMBOCTI BIATBOPEHHS PEKIAMHOTO TEKCTY.
[IpoanainizoBaHO aHTTINCHKI HEOJOTI3MH Ta iX poiib y MOBi pexiamu. [IpoaHamizoBaHo
CTPYKTYPHO-CEMAaHTHYHI OCOOJIMBOCTI HEOJIOTI3MIB Ta (YHKII HOBOI JIEKCUKH Y
nparMaTUYHOMY acmekTi. JloCHimKeHO JIHTBOKYJIbTYpHI NPOOJEeMU BiATBOPEHHS
AHTJIICHKUX HEOJIOT13MIB YKPAiHCHKOK MOBOIO. PO3rsiHyTO OCHOBHI 3ac00M mepenadi
3HaY€Hb PEKJIAMHUX HEOJIOTI3MIB YKpPaiHCBKOIO MOBOIO, 30KpeMa CHocoOu NepeKiiaay
OJIHOCJIIBHUX HOBHUX JIEKCUUHUX OJuMHULB. [IpoaHanizoBaHO mepenady CKIAIHHUX CIIiB;
JOCJIPKEHO TIOCHIBHUM TEpeKsIaJl HEOJIOTi3Ma-CIOBOCIONYYCHHSI (KaJbKyBaHHS) Ta
IEPECTAaHOBKHU K KIIIOYOBHUX CIOCOOIB mepekiany. PosrisHyTo cneundiky nepekiamy
HEO0JIOT13MIB-a0peBiaTyp Ta MparMaTUYHy aJarlTalliio Mpy MepeKiiaii iHHOBaIIIM.

3 orisAy Ha NepeBaXaroUWil aHTPONMOUEHTPUYHMUNA MIiAXIJ JIHIBICTUYHOI HAyKU Ta B
yMOBaXxX aKTHUBI3aIlll MUKIUCUUILTIHAPHUX JOCIIIKEHb HAOyBa€e MOIIMPEHHS BUBUYCHHS
HalllOHAJIBHO-KYJBTYpHOI crieuudiku (GopMyBaHHS TUCKYpCy. 3HAUYHY 3alllKaBJICHICTb
BUKJIMKA€ BHUBYCHHS TMparMaTUYHUX MOJKIMBOCTEH  HAIIOHATBHUX  €JIEMEHTIB
IHCTUTYLIMHUX JUCKYpPCiB, BKJIIOYAIOYM IX POJb MpPHU BTUIEHHI NEPCYa3HMBHOCTI B
pexiiamMHoMy auckypcei. Ilig yac mepekiagy TEKCTIB peKJIaMu MOTPIOHO 3BaXKaTH Ha
KiIbka (DakTOpiB: KyJbTYPHUH pIBEHb TPYMNH JIOACH, BIK, HAI[lOHAJIBHICTh, CTaTh,
colllaJIbHE TOXOJ/KEHHSI, OCBITY TOIIO; BCTAHOBUTH, UM MOXKYTh OyTH BIATBOpEHI
KOHOTATHBHA 3a0apBJICHICTh BUXIJHOTO TEKCTY Ha BIAMOBIAHUI KyJIbTYpPHHH PIBEHb
UJIb0BOI MOBH. (OCOOJMBO BaXKJIMBO IEPEKIACTH MOBHOCTHIIICTHYHI 300pakabHO-
BUpaXKaJIbHI 3aCO0M, BUKOPHUCTAHI Y BUXIJTHOMY TEKCTI, 30€piratoud Mpu LbOMY 3MICT
BUX1JTHOTO TEKCTY.

V3araipHIOIOYM BUKJIAJEHI BHUILE OCOOJIMBOCTI, MOXHA BIA3HAUUTH, IO TMEPEKIIaL

CTaHOBUTL BH[ ,Z[iSIJ'IBHOCTi, IO CTOCYETBCA HC JIMIIC IICBHUX MOBHHX CHCTCM, a u
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KyJIbTypH, J€ B3a€EMOJIIOTh BIANOBIAHI cucTeMu. [lpu 1bOMy SIK HaCHIIOK
MEepeKIaganbkol TiSIbHOCTI BUXOAMTH TaK 3BaHE MOETHAHHS KyJIbTYpP BHXITHOI Ta
I[IJTbOBOI MOB, IO cripusie 30aradeHHio ix 000x. BiaTak, KokeH mepekianady, 1o CTae
MOCEPEAHUKOM Y TIPOIEC MI>KMOBHOTO CITUIKYBaHHsI, Ma€e 10Ope BOJOMITH aHTIIHCHKOIO
Ta YKpaiHChKOIO MOBaMH, Ta MaTH TJMOOKI MO3aMOBHI 3HaHHS, HI00 JOMOMOTTH
CIOKMBA4Yy YHUKHYTH MPOOJIEM HECTIPUHHSTTS.

[Tig yac mepeknamy peaniid mepekiazay Mae IPyHTYBATUCS Ha MPUHIMIAX aJ€KBAaTHOCTI
Ta EKBIBAJIECHTHOCTI, JOJAI0YM ABTEHTHYHHUU MaTepiald sl Kpamoro CIOpUHHATTS
COIIIOKYJIbTYPHOTO OTOYEHHS, y SKOMY BHHHUKJIA peanis abo mnomis. Y wMexax
PEKJIaMHOTO TEKCTy peamii MaloTh Ha METI NparMaTHYHUN BIUIUB, TOMY JUIS
nepexsiasada noTpiOHO BiJHAWTH HaMKpaluil BapiaHT, Kojiu 30epiraerbes sik (opma,
TaK 1 CEMaHTHKA CJIOBA, 1 KOHTEKCT PU [bOMY HE MOPYLIYETHCS.

[lepexman TEKCTIB peKIaMH € CKJIAJHUM, TBOPYUM MPOIIECOM, [0 BUMArae BpaxyBaHHS
Oaratbox yMHHUKIB. [lepmr 3a Bce, HEOOXIIHO PO3YMITH, IO PEKIaMHI TEKCTH MalOTh
COpUATH TPOJAXy TOoBapy. BinTak, BOHM MOBHHHI MAaKCHMAaJbHO TI€PEKOHYBATH,
CTBOPIOIOYM SICKpaBl 00pa3u y CHOXHMBaviB. BpaxyBaHHd Tuily TOBapy, LIO
pPEKIaMy€ThCSl, METOJY BIUIMBY, SIKHMMl BUKOPHUCTOBYETHCA INPU CTBOPEHHI TEKCTY
pEeKJIaMU, PELUIIEHTIB Ta 1HIIUX €JIEMEHTIB 1aCTh MOKJIUBICTh CTBOPUTH OPUTIHATIBLHUN
NPOJYKT, SKUW 3aJ0BOJBHUTH BUMOTH SIK PEKJIAMOJABIIIB, TaK 1 PEIMITIEHTIB.
BukopucTtaHHs Tmpu MepeKiajl JIEKCUMKO-CEMaHTUYHUX TpaHchopmalliil crpuse
aJanTyBaHHIO TEKCTy A0 IIJbOBOi MOBH, IO JO3BOJUTH JAOCSITTH MaKCHUMaJbHOTO
edekTy nepeaadi mo4aTkoBoi iHGopmailii Ta 30epekeHHs ii MEeTH.

HeonorizMu y pekjJaMHUX TEKCTaX BIJITPAIOTh YK€ BaXJIUBY pPOJIb, 30KpEMa Yy
KOCMETHUYHIN Traiy3i, aBTO 1HAYCTpli, ToBapax ajis JiTed 1 6aTbKiB, MOOYTOBIN TEXHIIl
tomo. HoBi nekcemu mpencraBiieHi aOpeBiaTypamu, JEKCUYHUMH, CEMaHTUYHUMH,
aBTOPCHKMMU  HEOJIOTI3MaMHM, a TakoX MOP(QOJIOTIYHUMH  1HHOBALIIMH,  SIKi
VTBOPIOIOTBCS 32 JIOMOMOTOIO  CJIOBOCKJIanaHHs, adikcamii Ta  TeJIeCKOMmii.
Haliuucnennimumu y cdepi pexsiaMd € IMEHHMKOBI HEOJIOTI3MH. MOXXEMO TaKOX

TOBOPUTH MPO MOXJIMBICTh BUALEeHHs KiIbKoxX JICIT nmpoananizoBanux JIO. IIpaBunbhe
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BUKOPHUCTAHHS PI3HUX CHOCOOIB CTBOPEHHSI HEOJOTI3MIB JOTMOMAara€ 3pOOUTH TEKCT
peKJIamMH TaKudM, IO JIETKO 3amaM SITOBYEThCSA. SIK HACHiAOK, 1€ MPHU3BOAUTH O
301IBIICHHS MOMHUTY Ha TOBAap YW MOCIYry. Y TEKCTI CydacHOi peKJiaMu HEOJOTi3MHU
CTaJIM OJHUM 3 OCHOBHHMX €JIEMEHTIB CJIOTaHIB MPOAYKIIIi.

bepyun no yBarm HOBH3HY ¢opmu ab0 3MICTY HOBOiI JIEKCHKH Cy4YaCHOI aHTJHCHKOT
MOBHU PEKJIaMH, 3BEpHIMO OCOOJIMBY yBary Ha BJIaCHE HEOJIOT13MHU, TPAHCHOMIHAIIIIO Ta
CEMaHTHYH1 HOBAIlil, III0 YTBOPIOIOTHCS 3aBIASKU adiKcallii 1 MOMIMPEHUM CKOPOUCHHSIM.
[IpeameToM MOAANBIIUX PO3BIIOK MOXKE OyTH BHBYCHHS MHCICHHEBUX CTPYKTYD
JIIOJIUHM, SIK1 O€pyTh y4acTh Y BUHUKHEHHI JISKCHYHUX 1 CHHTAKCUYHUX HEOJIOT13MIB.

3a pe3yiabTaTaMU JOCHIKEHHSI CHOCOOIB MEpPEKIaly HOBUX JIEKCHYHUX OJUHULD 3
aHTJIHCHKOT MOBU YKPATHCHKOIO Ha MaTepiail peKJIaMHOTO JAUCKYpCy, Oyl0 BHUSBIEHO,
mo rmepmie Mmicie 3aiimae cmnoci® TpaHckomyBaHHS (22%). Jpyrum, He MeEHII
MOIIUPEHUM CHIOCOOOM BIATBOPEHHSI HEOJOTI3MIB € KainbkKyBaHHs (18%) Bin 3araibHOL
KUIBKOCTI BiIOpaHMX MOBHHX OJWHHUIIb. TpeTe Miclle MOCiAal0Th HEOJIOTI3MH, SKI
nepenaThess 3a  gomomoroto jgonaBaHHa (10%). YerBepTe Micue 3aiMaroTh
¢yHkuioHanbHUN aHanor (8%) Ta 3aMiHa YaCTUH MOBU a0O TaK 3BaHA TPAHCIO3ULIIS
(8%). o m’satoi 30ipHOT Tpynu BXOJSATH MEPEKIa]l 3a JOMOMOroio ekBiBajeHTa (6%),
omnucoBoro mnepeknany (6%), nepectaHoBku (6%) Ta mpsimoro 3amo3udeHHs (6%).
Jlexcuko-ceManTuyHa TpaHchopmarlliss KoMmpecii / AeKoMIpecii MpeAcTaBieHa yChoro
nuuie 4%. Toni sik BuirydeHHs (2%), 1iaicHe nepetBopeHHs (2%) ta kommneHcartist (2%)
perpe3eHTOBaHI HAMMEHIIOK KUIBKICTIO JIGKCMUYHMX OAWHUIb. OTXKe, BHpaKalibHI
MOJJIMBOCTI ~ @HTJIOMOBHOTO PEKJIAMHOTO TEKCTY PO3IIUPIOIOTHCS 32 PaxyHOK
BUKOPHCTAHHS HEOJIOTI3MIB y TEHIEPHO-MAapKOBAaHHUX TEKCTaX YKpaiHChKOI Ta
aHriicbkoi MoB. HaBeneHi nmpukiaau MiATBEPKYIOTh MPUITYIICHHS 3 TMPUBOJY TOTO,
10 y TEeKCTaX Cy4yacHOi peKjamMH MaloTh MICIE 3MiHH, sKi BiAOyBaloThcs y MoBl. Came
iX HeoOXIJTHO BpaxoOBYBAaTHU MpHU MEpPEeKJaJl pPEeKIaMHUX TEKCTIB 3 aHMIMChKOI Ha
YKpaiHChbKy MOBH. Taki TEKCTH € JXKEpeJOM HOBHUX CIiB, Kl 3rOJJOM aCHUMUIIOIOTHCS B

YKpaiHChKiil MOBI Ta pO3IIMPIOIOTH ii CIOBHUKOBHIA 3amac.



66

CIIMCOK BUKOPUCTAHMUX JIZKEPEJI

1. BapanoBa C. Oco06JMBOCTI NEpeKsIaay TEKCTIB PEKIAMHOrO JMCKYPCY B YMOBax
riobamzarnii. Hayxosi saanucku. Cepia: @inonociuni nayku. 2021. Bum. 193. C. 112-
117.

2. buxoBenr H. M. 3amno3uueHHs cepell aHTIINACHKUX HEOJNOri3MiB. Moso3Hascmao.
2018. Ne 6. C. 18-21.

3. bopucosa O. B. JIiHrBOKy/IbTYpHI MPOOJIEMHU BIITBOPEHHS aHTIIIMCHKUX PEKIaMHUX
TEKCTIB YKPaiHChKOIO MOBOW. Haykosuul gicHux MiscHapoOHo20 2yMaHimapHo2o VH.-
my. Cepis: @inonoris. 2020. Ne 44. C. 189-192.

4. bymap K. C. JliHrBOKyJIbTYpHa ajamnTallisi BYJbrapu3MiB B YKPaiHCbKOMOBHHX
MepeKIIaiax CydyacHoi 1Tamiicbkoil npo3u. Haykoeuti scypran JIvgiscokoco depacasrHoco
YVHisepcumemy 6e3neku scummeodisanvHocmi «JIvsiecokuti ginonozivnuil yaconucy. 2020.
Ne 8. C. 20-25.

5. Bammcr K. Oka3zioHanbHUN XapakTep AaHTJIOMOBHUX OJICHIMHTOBUX JIEKCEM B
YKpaiHOMOBHOMY peKJIaMHOMY JucKypcl. Haykosi sanucku. @inonoeiuni nayxu. 20109.
Bumn.175. C. 168-173.

6. Benukuii TIyMauyHUN CTIOBHUK Cy4acHOT YKPaTHChKOI MOBH (3 1OJ. 1 A0OTOB.) / YKias.
1 rosioB. pea. B.T. bycen. K.; Ipniab: BT® «Ilepyn», 2005. 1728 c.

7. Bep6a JI. I'. [lopiBHsSIbHA JIEKCUKOJIOTIS aHTIIIHCHKOT Ta YKPATHCHKOI MOB: MOCIOHUK
JUIS TIepeKJIajl. BiaaiieHb By3iB. Binaums : HoBa Kuura, 2013. 160 c.

8. I'amuupka JI. B. CeMaHTUKO-KOTHITUBHUN 3MICT HOHATTS KYJbTYpPHO-I13HABAJIbHOI
GyHKIIIT y peKIaMHOMY JHMCKYpPCl CydacHO! aHrmiichkoi MOBH.  CyyacHi @hinonociyni
00CNIOIHCEeHHS MA HABYAHHSL ITHO3EMHOI MOBU 8 KOHMEKCMI MINCKVIbMYPHOI KOMYHIKAYIT:
30ipHuK HaykoBuX mpanp / 3a 3ar. pea. B.B. XKykoscrkoi, B.O. [Tanixyk. XKuromup :

Bunasaunreo JKutoMupchKoro aepkaBHOTO yHIBepcuTeTy iMeHi [Bana dpanka, 2017.

508 c¢. URL: https://core.ac.uk/download/pdf/150250518.pdf



https://core.ac.uk/download/pdf/150250518.pdf

67

9. I'apnumpka T. C. Jlekcuka pekiiaMHUX TEKCTIB SIK BUSB JIIHTBOKYJIBTYPHOI CB1IOMOCTI
MmictsH.  Haykosuti eicnux JJIIY im. 1. @panxa. Cepis: Dimonoriyai HayKH.
Mogo3znascTBo. 2016. Tom 1. Ne 5. C. 69-71.

10. I'pomoBenko B. B. Oco6aMBOCTI CIOBOTBOPEHHSI HEOJIOTi3MIB B aHTJIIHCHKOMY
MOJIITUIHOMY TUCKypci. Monoouii euenuii. 2016. Ne 4 (31). C. 358-361.

11. T'ypenxo H. B. Cnemnudika nepekiany CycCHiIbHO-TIONITUYHUX peaniil. Bicnux
CymlY. Cepisa ®inonorisa. Cymu : Bua. Cym/ly, 2007. Ne 1. Tom 2. C. 91-95.

12. MankeBuu T. Ilepexnan aBTOPCHKMX HEOJIOTI3MIB B aHIJINCHKIA MOBL. Mosa i
kyromypa. 2014. Bun. 17(3). C. 341-346.

13. [I3t061na O. 1. ludepeHniiianbHi 03HAKK HEOJIOTI3MIB 1 OKa310HaII3MiB (Ha MaTepiai
XYJO)KHBOI JIITEpAaTypu Ta IHTEPHET-PEKIAMH aHTIMChKOT MOBM). Bicnux JIHY im.
1. @panka. Cep. : iHo3emH1 MoBH. 2014. Bum. 22. C. 85-89.

14. paboB H. Jlo nuTaHHsS nNepekiaay aHMINCBKUX HEOJOTI3MIB. AKmyanvui
numanHacymanimaprux nayk. 2015. Bum. 13. C. 176-181.

15. Hpyxuna T. Peanii AK npobiema nepexiany. URL:
http://dspace.pdpu.edu.ua/bitstream/123456789/10940/1/Druzhyna.pdf

16. 3arnitko A. I1. JIiHTBOKYJIbTYpOJIOTisi: HABYANBHUN MOCIOHUK JIJIs1 CTY/ICHTIB BUILUX
HaBuyabHUX 3aknafniB / A. I1. 3arnitko, I. B. borganoBa; 3a pen. A. Il. 3aruitka. 3-€
BUM., iepepo6. 1 gon. Binnuis: JouHY imeni Bacuns Cryca, 2017. 287 c¢. URL:
http://r.donnu.edu.ua/bitstream/123456789/166/1/%D0%9B%D1%96%D0%BD%D0%

B3%D0%B2%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D

1%80%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%8F.pdf

17. 3upka H. A. Ponp HEONOrM3MOB B pEKIIAMHBIX TEKCTaX. Yuewvie 3anucku
Taspuueckoeo nayuonanvHoco yHusepcumema um. B.U. Bepuaockozo. Cepus
«Dumnonorus. Conuanbabie KoMMyHUKarum». 2013. Tom 26 (65). Ne 1. C. 368-372.

18. 3opiBuak P. II. Peamis 1 mepekian (Ha MaTepiaji aHTJIOMOBHUX TEPEKJIaIiB

yKpaincbkoi mpo3u). JIbBiB: Bua-o mpu JIbBiB. yH-Ti, 2002. 216 c.


http://dspace.pdpu.edu.ua/bitstream/123456789/10940/1/Druzhyna.pdf
http://r.donnu.edu.ua/bitstream/123456789/166/1/%D0%9B%D1%96%D0%BD%D0%B3%D0%B2%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%8F.pdf
http://r.donnu.edu.ua/bitstream/123456789/166/1/%D0%9B%D1%96%D0%BD%D0%B3%D0%B2%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%8F.pdf
http://r.donnu.edu.ua/bitstream/123456789/166/1/%D0%9B%D1%96%D0%BD%D0%B3%D0%B2%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%8F.pdf

68

19. Kozauenko 1. B. Ocob6iuBocTi epeksiaay HEoJIOTi3MiB aHTIIHChKOT MOBH. Haykosuil
gicnux Mixcuapoonozo eymanimaproco yuieepcumemy. Cep. : ®imomoris. 2014. Ne
25(2). C. 166-168.

20. Kosnora B. B., baranpka O. B. MoBHi peanii sk 3acid peaiizaiiii MOBJIEHHEBOTO
BIUTMBY B aMEPUKAHCHKOMY TPE3UACHTCHKOMY JHCKYPCI. Hayxkosi  3anucku
Hayionanvnoeo ynisepcumemy «Ocmposvka axademisiy: cepid «®Dinonoris». Octpor:
Bun-Bo HaYOA, 2019. Bun. 5(73), 6epesenn. C. 134-137.

21. Komomiens C. C., [eitHeka A. B. BigTBopeHHS KOMYHIKaTHUBHO-TIparMaTHYHUX
0COOJIMBOCTEM AaHTJIOMOBHOI'O PEKJIAMHOTO JUCKYpCy 3aco0aMM YKpaiHChbKOI MOBH.
Young Scientist. 2020. Ne 11. C. 453-455.

22. Kpytbko T. B. MoBHI 0COOJIMBOCTI peKIaMHUX TEKCTIB y F€HJEPHOMY acmeKTi (Ha
MaTepiani BIpTyalbHO1 pekiiamu). Jlinegicmuxa XXI cmonimms: HO8I 00CNiOdiCeHHA i
nepcnexmusu /| HAH Ykpainu. LleHTp HaykoBUX TOCHIIKEHB 1 BUKJIaIaHHS 1HO3EMHUX
MOB; [peakoin.: A. JI. benora Ta in.]. K. : Jloroc, 2008. C. 226-231.

23. Kym E. O. AHrmificbkl MOJITAYHI HEOJIOTI3MHM SIK TEpeKiajalbka Mmpoodsema.
llpobnemu cemanmuxu cnosa, peuenus ma mexcmy: 30. HayK. Ip. M-BO OCBITU 1 HAYKHU
VYkpainu, Kuis. nan. niars. yu-1. 2010. Bumn. 25. C. 220-228.

24, Jlemenko O. B. CrpyKTypHO-CEMaHTUYHI Ta KOMYHIKATHBHO-TIParMaTH4HI
0COOIMBOCTI HIMEIBKUX 1 YKPAaiTHCHKUX PEKJIaMHUX CJIOTaHIB: IUC. KaHI. (UI0I. HAyK:
10.02.17, donen. Hau. yH-T. [Jonensk, 2014. 220 c.

25. JIyt K. A., Ilonosa O. 1. BinuB nparMaTiyHUX YMHHUKIB HA TIEPEKIIa] PEKIAMHUX
TEKCTIB aBTOMOOUTBHOI TeMaTUKu. Haykosuii owcypran Jlbeiecbkoeo 0epocasHozo
VHisepcumemy be3neku scummeoisivhocmi «Jlvsiscokutl inonoziunuil yaconucy. 2017.
Ne 1. C. 33-37.

26. MakcimoB C. €. IlpakTrunuii Kypc nepexiany (aHriilichbka Ta yKpaiHChbKa MOBH).
K.: JIensit, 2006. 170 c.

27. Mamumenko A.O. Ilepeknan cioraHiB B aHTJIOMOBHOMY PEKJIAMHOMY JIHCKYPCI.

Bicnuxk XHY. 2011. Ne 793. C. 188-192.



69

28. Macnoa C. . Exkcmmikamis sk crmoci®d 30epekeHHs KyJbTYpHOI CKJIaJI0BOi
HEOJIOTI3MIB B aHIJIO-YKPATHCHKHUX Tepeknanax. Haykosuii ocypran Jlvsiecbkoeo
oepatcasHozo yHieepcumemy Oesnexku dcummeoisiioHocmi «J/Ibgiscokutl ¢hinonociunuil
yaconucy: 30ipHUK HaykoBHX Mpais. Ne 7. JIbBiB, 2020. C. 67-71.

29. Menpauk X. 0. MiKKyJIBTYpHI aclekTH Nepekiagy Ta ixX poib y (haxosiid
MIATOTOBIII MaWOYTHIX MepekiafadiB (Ha MpUKIaAl aHTIIMChKOi, HIMEIBKOI Ta
bpanIy3pK0i MOB). @Ppankogonis 6 ymosax enooanizayii i NOAIKYIbMYPHOCIE CEIMY
30ipHuK Te3 Il MixHapoaHoi HaykoBO-TipakTHuHOI KoH(epeHIii 19 6epesns 2020 p.
Tepuonins : THITY im. B. I'narttoka, 2020. C. 243-246.

30. Mocyp A. B. Micue aHIJIOMOBHOI |HTepHET-pekjaMu y CydYacHId JIHTBICTHUILII.
Maczicmepcoki ginonociuni cmyoii’2018. Yepkac. nepx. Texnon. yH-T. Yepkacu, 2018.
C. 37-39. URL:
https://er.chdtu.edu.ua/bitstream/ChSTU/1572/1/%D0%9C%D0%B0%D0%B3%D0%B
8%D1%81%D1%82%D0%B5%D1%80%D1%81%D1%8C%D0%BA%D1%96%20%
D1%81%D1%82%D1%83%D0%B4%D1%96%D1%97%20%D0%B7%D0%B1%D1%
96%D1%80%D0%BD%D0%B8%D0%BA%202018.pdf

31. Haymenko JI., I'opneeBa A. IlpakTuyHuil Kypc nepekiaay 3 aHTMChbKOT MOBU Ha
YKpaiHCbKy: HaB4. 1oci0. Binnuus: Hosa kaura, 2011. 138 c.

32. Hekpsiu T. €., Yana FO. I1. Yepes TepHu 110 31pOK: TPYAHOII MEPEKIIATy XyT0KHIX
TBOpiB. HaBuansHuMil nociOuuk. Binnuus, 2008. 200 c.

33. Heosorist aHrIiiiCbKOi MOBU: OMOPHUM KOHCHEKT JIEKLIM JUIsl CTYAEHTIB HalpsiMy
nigroroBku 7.02030304. «Ilepexnany. Yrman. 3. M. Kopnea. K. : HTYVY «KIlI», 2007.
32 c.

34. Hixonaenko A. I'. JIekcukoorist aHrIiiChKOi MOBU — TE€OPis 1 MpakTuka. BiHHULA :
Hosa xuwura, 2007. 528 c.

35. HogikoBa K. O. JIiHrBOCTUIIICTUYHI OCOOJMBOCTI AHTJIOMOBHHUX PEKJIAMHUX TEKCTIB
Ta ¢$aKkTOpu BIUIMBY Ha iX mNepeknan. Bicuux /[Hinponemposcvkozco yH.-my im. A.

Hoobensa. Cepisa: ®inonoriuni Hayku. 2016. Ne 1 (11). C. 251-257.


https://er.chdtu.edu.ua/bitstream/ChSTU/1572/1/%D0%9C%D0%B0%D0%B3%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%B5%D1%80%D1%81%D1%8C%D0%BA%D1%96%20%D1%81%D1%82%D1%83%D0%B4%D1%96%D1%97%20%D0%B7%D0%B1%D1%96%D1%80%D0%BD%D0%B8%D0%BA%202018.pdf
https://er.chdtu.edu.ua/bitstream/ChSTU/1572/1/%D0%9C%D0%B0%D0%B3%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%B5%D1%80%D1%81%D1%8C%D0%BA%D1%96%20%D1%81%D1%82%D1%83%D0%B4%D1%96%D1%97%20%D0%B7%D0%B1%D1%96%D1%80%D0%BD%D0%B8%D0%BA%202018.pdf
https://er.chdtu.edu.ua/bitstream/ChSTU/1572/1/%D0%9C%D0%B0%D0%B3%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%B5%D1%80%D1%81%D1%8C%D0%BA%D1%96%20%D1%81%D1%82%D1%83%D0%B4%D1%96%D1%97%20%D0%B7%D0%B1%D1%96%D1%80%D0%BD%D0%B8%D0%BA%202018.pdf
https://er.chdtu.edu.ua/bitstream/ChSTU/1572/1/%D0%9C%D0%B0%D0%B3%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%B5%D1%80%D1%81%D1%8C%D0%BA%D1%96%20%D1%81%D1%82%D1%83%D0%B4%D1%96%D1%97%20%D0%B7%D0%B1%D1%96%D1%80%D0%BD%D0%B8%D0%BA%202018.pdf

70

36. HogmikoBa K. O. Bukopucranus cTuiicTHYHUX (Iryp Ta TPOIIB B aHTJIOMOBHHX
pPEKJIAaMHUX CJOraHax Ta NpoOieMH iX Nepeknany. 3anucku 3 poMaHo-2epMAaHCbKOL
ginonoeii. 2016. Bum. 1 (36). C. 123-130.

37. HoroBceka C. I'. JIIHTBOKy/NbTYpHA ajanTallisi KOMEPIIHHOT peKkiaMu. AKmyanbui
npoobemMu nepekiao0o3Ha8cmea ma Memoouku Hasuanus nepexkiady: Te3u nonosiment XI
HayKoBOI KoH(epeHIii 3 MixkHapoaHoto y4acTio. XapkiB: XHY imeni B. H. Kapasina,
2021. 143 C. URL: http://foreign-
languages.karazin.ua/resources/1d0b11a9fb78751de5¢c18e0a270a1652.pdf

38. Tloropinma A. I. OcobimBOCTI TepekiIaay HEOJOTi3MIB aHTJIAChKOI MOBH. YOung
Scientist. 2018. Ne 3.1. C. 143-146.

39. IloteOns O. O. AKTyalbHI MUTaHHS MOBH Ta KyJIbTypH: 30. HayK. mpailb. K.: Bunas.
Him Imutpa Byparo, 2004. 368 C.

40. CeniBanoBa O. CyyacHa JIIHTBICTHUKA: TepMiHOJIOTIYHA eHIuKIiIoneais. — [lonraa:
Joskimg-K, 2006. 711 c.

41. Cupopyk I'., Tpydanosa B. JliHrsokynbTypoJsioriudi npoonemu nepexiany. Hosamii
1 TpaauIi Mepekyaay: yKpailHChbKl cTynali B eBporericbkomy Bumipi. 2020. URL:

https://nubip.edu.ua/sites/default/files/u333/materiali.pdf

42. (CIC) Cnosuk inmomoBHux ciiB: URL: https://www.jnsm.com.ua/sis/index.shtml

43. CwmipuoBa T. [Ilepexnmag  pexjgaMHUX  TIOBIJOMJIEHb Ta  CJIOTaHIB.
Mamepianu  koughepenyii  «CoyiokyniomypHi ma  emHONIH2BICMUYHI  npobiemu

eanyse020 nepexkiady 6 napaouemi espoinmezpayiiy. 2010. Ne 5. URL:

https://er.nau.edu.ua/handle/NAU/23022

44. Tkauyk I. B., BolinapoBceka H. B. AkTyanbpHi npo0OiieMH mepekiaay B MpOIEC]
MDKKYJIBTYpHOT KOMYHIKatii. Hayrxoeuti gicnuk MidscHapooHo2o 2yManimapHozo yH.-my.
Cepis: Oimonoris. 2017. Ne 30. Tom 2. C. 164-166.

45. VYnoiuenko I'. M. T'eHe3a CTaHOBJEHHSA TMOHATTA «pealisy» y Cy4aCHOMY
nepeKinano3HaBcTBi. [umenekm. Ocooucmicme. Lusinizayis. 2016. Bum. 12. ¢. 52-65.
46. YkpaiHCbKa JIIHTBOKYJIBTYPOJIOTIS: HaBY. MOCIOH. JUIsI CTYJEHTIB 31 CIEHIaJIbHOCTI

«Yxpaincbka MoBa 1 jiteparypa»/ koia. aBT.. O.1. IToranenko, f.0. [Toranenko, JLII.


http://foreign-languages.karazin.ua/resources/1d0b11a9fb78751de5c18e0a270a1652.pdf
http://foreign-languages.karazin.ua/resources/1d0b11a9fb78751de5c18e0a270a1652.pdf
https://nubip.edu.ua/sites/default/files/u333/materiali.pdf
https://www.jnsm.com.ua/sis/index.shtml
https://er.nau.edu.ua/handle/NAU/23022

71

Koxyxoscbka, T.B. Uybann, T.M. Jlepuenko, 1.B. bBypuuk; 3a 3ar. pea. npod. O.I.
[Toranenka. Kopcyns-llleBuenkiBebkuit: ®OII [MaBpumenko B.M., 2014. 350 c. URL:
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/945/%D0%A3%D0%BA%
D1%80%D0%B0%D1%97%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0%20%D0
%BB%D1%96%D0%BD%D0%B3%D0%B2%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BB
%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%
96%D1%8F.pdf?seq

47. Xaskina O. M., Uynpuna K. O. Heomnori3mu B aHTJIOMOBHUX PEKJIAMHUX TEKCTaxX
0’10Ti- 1HAYCTPil. 36ipHuUK Haykosux npayb «Hoea ghinonoeiay. 2021. Ne 84. C. 262-267.
48. IurankoBa 3. M. JlekcHKO-CEMaHTH4HI OCOOJMBOCTI BIATBOPEHHS PEKIAMHOIO
TEKCTY (Ha Mar. AHTIIHCHKOT Ta YKpaiHChKOI1 MOB). URL:

http://www.rusnauka.com/32 DWS 2008/Philologia/36435.doc.htm

49. Yepennuuenko O. L. IIpo moBy 1 nepexnan. K.: JIubias, 2007. 248 c.

50. UYepnikoBa JI. ®., 3yokoBa JI. B. MoBHi peanii Ta mpobiemu ix mnepexiany.
Kynemypa napooos Ilpuuepromopws. 2011. Ne 216. C. 172-178.

51. [laxosa O. Translation as a form of intercultural communication. Mixckyremypna
KOMYHIKAYisl | nepexkiado3Hascmeo. mouku 0OmuKy ma nepcnekmueu po3eumky . Te3u
II MixuHapoHo1 HayKOBO-TIPAKTUYHOL IHTEpHET-KOH(EPEHIIii (M.
[TepesicnaBXmenbuunibkuit, 15 6epesnst 2019 poky) / T'on. pen. K. 1. Mizin; JIBH3
«IlepesicnaB-XMeNbHULIBKUN JEPKaBHUI MeAaroriuHuid yHiBepcuTeT iMeHl ['puropis
CxoBopoan». [TepesicnaB-XMeNIbHULIBKHM, 2019. Pp. 56-58. URL:
http://eprints.cdu.edu.ua/4248/1/konf19.pdf

52. uctko A. O. [IpoGaemu aganTanii KyJabTypHO-3YMOBJIEHUX JIEKCUUYHUX OJIMHULID B
IHIIIOMOBHOMY CEpEeIOBUIIT. 2021. URL:
http://forlan.org.ua:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/431/%D0%9F%D1%80%
D0%BE%D0%B1%D0%BB%D0%B5%D0%BC%D0%B8%20%D0%B0%D0%B4%D
0%B0%D0%BF%D1%82%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%97%20%D0%BA%D1%
83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%380%D0%BD%D0%BE-
%D0%B7%D1%83%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%BB%D0%B5%D0%BD



http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/945/%D0%A3%D0%BA%D1%80%D0%B0%D1%97%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0%20%D0%BB%D1%96%D0%BD%D0%B3%D0%B2%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%8F.pdf?seq
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/945/%D0%A3%D0%BA%D1%80%D0%B0%D1%97%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0%20%D0%BB%D1%96%D0%BD%D0%B3%D0%B2%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%8F.pdf?seq
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/945/%D0%A3%D0%BA%D1%80%D0%B0%D1%97%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0%20%D0%BB%D1%96%D0%BD%D0%B3%D0%B2%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%8F.pdf?seq
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/945/%D0%A3%D0%BA%D1%80%D0%B0%D1%97%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0%20%D0%BB%D1%96%D0%BD%D0%B3%D0%B2%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%8F.pdf?seq
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/945/%D0%A3%D0%BA%D1%80%D0%B0%D1%97%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0%20%D0%BB%D1%96%D0%BD%D0%B3%D0%B2%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%8F.pdf?seq
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/945/%D0%A3%D0%BA%D1%80%D0%B0%D1%97%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0%20%D0%BB%D1%96%D0%BD%D0%B3%D0%B2%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%8F.pdf?seq
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/945/%D0%A3%D0%BA%D1%80%D0%B0%D1%97%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0%20%D0%BB%D1%96%D0%BD%D0%B3%D0%B2%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%8F.pdf?seq
http://www.rusnauka.com/32_DWS_2008/Philologia/36435.doc.htm
http://eprints.cdu.edu.ua/4248/1/konf19.pdf
http://forlan.org.ua:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/431/%D0%9F%D1%80%D0%BE%D0%B1%D0%BB%D0%B5%D0%BC%D0%B8%20%D0%B0%D0%B4%D0%B0%D0%BF%D1%82%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%97%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BD%D0%BE-%D0%B7%D1%83%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%BB%D0%B5%D0%BD
http://forlan.org.ua:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/431/%D0%9F%D1%80%D0%BE%D0%B1%D0%BB%D0%B5%D0%BC%D0%B8%20%D0%B0%D0%B4%D0%B0%D0%BF%D1%82%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%97%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BD%D0%BE-%D0%B7%D1%83%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%BB%D0%B5%D0%BD
http://forlan.org.ua:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/431/%D0%9F%D1%80%D0%BE%D0%B1%D0%BB%D0%B5%D0%BC%D0%B8%20%D0%B0%D0%B4%D0%B0%D0%BF%D1%82%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%97%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BD%D0%BE-%D0%B7%D1%83%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%BB%D0%B5%D0%BD
http://forlan.org.ua:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/431/%D0%9F%D1%80%D0%BE%D0%B1%D0%BB%D0%B5%D0%BC%D0%B8%20%D0%B0%D0%B4%D0%B0%D0%BF%D1%82%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%97%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BD%D0%BE-%D0%B7%D1%83%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%BB%D0%B5%D0%BD
http://forlan.org.ua:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/431/%D0%9F%D1%80%D0%BE%D0%B1%D0%BB%D0%B5%D0%BC%D0%B8%20%D0%B0%D0%B4%D0%B0%D0%BF%D1%82%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%97%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%BD%D0%BE-%D0%B7%D1%83%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%BB%D0%B5%D0%BD

72

53. Mrenymsxk O. C. MiKKyIbTYpHI acHeKTH TepeKsiajy Ta iXx poyib y (axoBid
HiArOTOBII MalOYTHIX mepekianavis. Young Scientist. 2016. Ne 4.1. C. 110-113.

54. S6nounikoBa B. O. JliHrBOKYIbTypHI OCOOJHMBOCTI AHIJIOMOBHOI pEKJIaMH.
Haykosuii icnux Misxcnapoonoeo eymanimapHnozo yu.-my. Cepis: @inomnoris. 2017. Ne
26. Tom 2. C. 140-142.

55. Algeo J. Fifty years among the new words: A dictionary of neologisms, 2014-2017.
Cambridge: Cambridge University Press, 1991. 266 p.

56. Arens W., Bovée C. Contemporary Advertising. New York: McGraw-Hill
Education, 1994. 573 p.

57. Bruce G. Vanden Bergh. Advertising. Michigan State University, Illinois, USA,
2002. 582 p.

58. Concise Oxford English Dictionary — 12th Edition. Oxford : Oxford University
Press, 2011. 1728 p.

59. Cook G. The Discourse of Advertising. L.: Routledge, 2001. 272 p.

60. Edwards Ch. M. Retail Advertising and Sales Promotion. New York : Prentice-Hall
inc., 2013. 531 p.

61. Goddard A. The language of advertising: written texts. New York: Routledge, 2007.
114 p.

62. Hatim B., Munday J. Translation: an advanced resource book. London and New
York: Routledge, 2004. 394 p.

63. Jakobson R. On Linguistic Aspect of Translation. On Translation. Cambridge:
Harvard University Press, 1959. P. 232-239.

64. Korunets |. V. Theory and practice of translation. Vinnytsya: Nova Knyha
Publishers, 2001. 448 p.

65. Knowles E. Preface. The Oxford Dictionary of New Words / E. Knowles, J. Elliot.
New York: Oxford University Press, 2018. 357 p.

66. Leech G. Principles of Pragmatics. L., N. Y. : Longman Linguistic Library, 2015.
250 p.



73

67. Leech G. English in Advertising: A Linguistic Study of Advertising in Great Britain.
L.: Longman, 2009. 210 p.

68. Modern Languages: Learning, Teaching, Assessment. A Common European
Framework of Reference / Councilof Europe. Strasbourg, 1998. 224 p.

69. Nida E. A., Taber Ch. R. The Theory and Practice of Translation. Leiden-Boston
MA : Brill, 2003. 218 p.

70. Routledge encyclopedia of translation studies / Ed. by M. Baker. London:
Routledge, 1998. 674 p.

71. Shekhavtsova S. O. Tendencies of performing neologism in English lexical system.
Bicnux JIHY im. T. [llesuenka. 2011. Ne 9 (220). C. 23-27.

72. Slavova L., Borysenko N. Rendering cultural information in translation: English-
Ukrainian direction. Odessa linguistic journal. 2018. Ne 11. Pp. 167-173.

73. Snell-Hornby M. The Turns of Translation Studies. New paradigms or shifting
viewpoints? Amsterdam & Philadelphia: John Benjamins, 2006. 217 p.

74. The American Heritage : Dictionary of the English Language / Fifth Edition
Houghton Mifflin’s premiere dictionary by Editors of the American Heritage
Dictionary. Buston, 2011. 345 p.

75. Wei L. Analysis on the W ord-formation of English Netspeak Neologism. Journal of
Arts and Humanities. 2014. Vol. 3. Ne 12. P. 22-30.

CIIMCOK 7KEPEJI INIIOCTPATUBHOI'O MATEPIAJTY

1. (SDC) Starting a Daycare Center? Expending? URL.: http://www.daycaremall.com/
2. (WOP) What Other People Are Looking at Right Now. URL:
https://www.autoadsja.com/

3. (OOR) On Our Radar Lip Artists: URL:
https://www.fashionmonitor.com/blog/TC3/on-our-radar-lip-artists



http://www.daycaremall.com/
https://www.autoadsja.com/
https://www.fashionmonitor.com/blog/TC3/on-our-radar-lip-artists

74

4. (SCM) Shimmer cream-gel moisturizing Hillary Nude Rose Moisturizing Shimmer,

100 ml: URL: https://hillary.ua/en/kremy-i-masla-dlya-tela/shimmer-krem-gel-

zvolozhuvalniy-hillary-nude-ros

5. (TPP) The Power Of Priming In Marketing — A Great Tool For Advertising: URL.:
https://alldgt.com/priming-in-
marketing/#:~:text=Brand%20priming%?20is%20used%20to,prim

6. (TOH) The Ordinary Hyaluronic Acid 2% + B5 — Serum with hyaluronic acid, 30 ml.

URL: https://amoreshop.com.ua/en/the-ordinary-hyaluronic-acid-2-b5-syvorotka-s-

gialuronovoy-kislotoy-30-ml/?lanquage changed=1

7. (BRR) Biorevitalization rejuvenation and restoration of the face skin: URL:
https://www.medissa.com.ua/en/biorevitalization/
8. (HPF)  High-performance  foundation, POWER FABRIC+. URL:

https://www.adsoftheworld.com/campaigns/power-fabric

9. (CSR) Cosmedicine Speedy Recovery® Blemish Clarifying Exfoliating Spot
Cleanser with Tea Tree Oil & Crystallized Algae for Acne Prone Skin: URL:
https://www.amazon.com/Skin-Care-Cosmedicine-Beauty-
Personal/s?rh=n%3A11060451%2Cp_4%3ACosmedicine
10. (LFP) Learning From The Past: URL.: https://wearesilverbullet.com/4d-contextual-

targeting-platform-takes-online-advertising-beyond-the-cookie/
11. (OSF) OLED screens, the future of advertising LED technology: URL:

https://www.pantallasledlemon.com/en/oled-screens-the-future-of-led-technoloqy/

12. (SAP) Similac Advertiser Profile: URL.: https://advertisers.mediaradar.com/similac-

advertising-profile
13. (PAIl) 7 Pilates Advertising Ideas You Need to Know: URL:
https://www.wellnessliving.com/blog/marketing-ideas-for-pilates-studios/

14. (HCC) 100 naiikpamux cioraHiB cBITOBOi pekijamu: [EnexkTponHmii pecypc]. —
Pexxum  pmoctymy:  http://www.adme.ru/rejting-adme/100-luchshih-sloganov-mirovoj-
reklamy-23755



https://hillary.ua/en/kremy-i-masla-dlya-tela/shimmer-krem-gel-zvolozhuvalniy-hillary-nude-ros
https://hillary.ua/en/kremy-i-masla-dlya-tela/shimmer-krem-gel-zvolozhuvalniy-hillary-nude-ros
https://alldgt.com/priming-in-marketing/#:~:text=Brand%20priming%20is%20used%20to,prim
https://alldgt.com/priming-in-marketing/#:~:text=Brand%20priming%20is%20used%20to,prim
https://amoreshop.com.ua/en/the-ordinary-hyaluronic-acid-2-b5-syvorotka-s-gialuronovoy-kislotoy-30-ml/?language_changed=1
https://amoreshop.com.ua/en/the-ordinary-hyaluronic-acid-2-b5-syvorotka-s-gialuronovoy-kislotoy-30-ml/?language_changed=1
https://www.medissa.com.ua/en/biorevitalization/
https://www.youtube.com/watch?v=j5YE3biHf04
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/power-fabric
https://www.amazon.com/Skin-Care-Cosmedicine-Beauty-Personal/s?rh=n%3A11060451%2Cp_4%3ACosmedicine
https://www.amazon.com/Skin-Care-Cosmedicine-Beauty-Personal/s?rh=n%3A11060451%2Cp_4%3ACosmedicine
https://wearesilverbullet.com/4d-contextual-targeting-platform-takes-online-advertising-beyond-the-cookie/
https://wearesilverbullet.com/4d-contextual-targeting-platform-takes-online-advertising-beyond-the-cookie/
https://www.pantallasledlemon.com/en/oled-screens-the-future-of-led-technology/
https://advertisers.mediaradar.com/similac-advertising-profile
https://advertisers.mediaradar.com/similac-advertising-profile
https://www.wellnessliving.com/blog/marketing-ideas-for-pilates-studios/
http://www.adme.ru/rejting-adme/100-luchshih-sloganov-mirovoj-reklamy-23755
http://www.adme.ru/rejting-adme/100-luchshih-sloganov-mirovoj-reklamy-23755

75

15. (PCS) Presidential Campaign Slogans: URL.:

https://www.presidentsusa.net/campaignslogans.html

16. (KAJB) Killough Ashley. Jeb Bush, the ‘joyful tortoise’, gives out tiny toy

turtles on trail. CNN. January 6, 2016. URL.:
https://edition.cnn.com/2016/01/06/politics/jeb-bush-turtle-tortoise-joyful/index.html
17. (CAD) Cosmetics Advertising. URL.:

https://www.google.com/search?sa=N&sxsrf=APwXEdekc3C3s4PFR-
101CPrdDMJiLvBPQ:1681109315230&0=Cosmetics+Advertising&tbm
18. (BSE) 30 Beauty and Skincare E-commerce Advertising Examples (Good and Bad).

URL: https://alldgt.com/beauty-and-skincare-e-commerce-advertising/



https://www.presidentsusa.net/campaignslogans.html
https://edition.cnn.com/2016/01/06/politics/jeb-bush-turtle-tortoise-joyful/index.html
https://www.google.com/search?sa=N&sxsrf=APwXEdekc3C3s4PFR-1OICPrdDMJiLvBPQ:1681109315230&q=Cosmetics+Advertising&tbm
https://www.google.com/search?sa=N&sxsrf=APwXEdekc3C3s4PFR-1OICPrdDMJiLvBPQ:1681109315230&q=Cosmetics+Advertising&tbm
https://alldgt.com/beauty-and-skincare-e-commerce-advertising/

76

JOJATKH

Jlonatok A
MdparMeHTH TEKCTIiB HA MO3HAYECHHS AHIJIOMOBHHMX HEOJIOTi3MiB (Ha MaTepiaJi

PEKJIAMHOI0 IMCKYPCY KOCMETHYHOI rajry3i)

1. Chanel: “Every woman alive loves Chanel Ne 5 (HCC).

2. Shimmer cream-gel moisturizing Hillary Nude Rose Moisturizing Shimmer, 100 ml
(SCM).

3. theBalm Anne T. Dotes Tinted Moisturizer (SCM)

4. Part two of this 3D lip style I did recently! (OOR)

5..McDonald’s primes for happy feelings and pit stops (HCC).

6.“Watch and feel Almond Body Butter sink into the skin” (HCC).

7. This biological process of biomatrixing of metal nanoparticles for heterogeneous
catalytic reactions is simple, nontoxic, environmentally benign, and economically viable
compared to the chemical synthetic routes (HCC).

8. Beauty Spa DD Protection Daily Defence Cream SPF50 (TOH).

9. Shockwave therapy (or ESWT for Extracorporeal Shockwave Therapy) belongs to
noninvasive rehabilitation methods using devises for delivery of shock waves to injured
soft tissue to reduce pain and promote healing (TOH).

10._The Ordinary Hyaluronic Acid 2% + B5 is a serum with hyaluronic acid (2%) and
vitamin B5 that intensively moisturizes the skin thanks to vegan hyaluronic acid
(TOH).

11. Biorevitalization of the face with hyaluronic acid (biological revitalization) is an
injection procedure for deep moisturizing and rejuvenating the skin, with the help of
hyaluronic acid (BRR).

12. The Longwear Lipstick is a creamy, transfer-proof, matte liquid lipstick that will

stay put on your lips for 12H (HCC).
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13. FLOWERBOMB EAU DE PARFUM The explosion of thousands of flowers gives
rise to an ultra-feminine, delicious fragrance. Sublime, delicious and addictive (HCC).
14. COVERGIRL Lipperfection Jumbo Gloss Balm Frosted Cherry Twist 217 0.13 Oz,
0.130-Fluid Ounce (OOR).

15. CLEANSING & MAKEUP REMOVAL: Use makeup remover or cleansing oil.
There's this amazing product called REFORMAGE AGE DEFIANCE CLEANSING

OIL which effectively removes make-up and impurities while maintaining the skin’s

natural moisture; leaving a velvety soft and dewy skin without the greasy after-feel
(SCM).

16. Lash Grow serum has growth-enhancing formulas that stimulate lash growth,
lengthens the lash growth cycle and keeps lashes thicker and stronger (HCC).

17. Rusk Deepshine Color Smooth Sulfate-Free Shampoo (HCC).

18. POWER FABRIC, high-coverage, long-wear make-up range, amplifies its skin-
perfecting routine with POWER FABRIC + FOUNDATION (HPF).

19. Maybelline New York Color Sensational Creams TV Spot, ‘A New Feeling’
(HPF).

20. Which foundation is better: revlon colorstay or revlon photo ready?
Pros/cons? Opinions? Thank you so much for all the help! (HCC)

21. Magicsmooth. Watch later. Share. Copy link. Info. Shopping. Tap to unmute. If
playback doesn't begin shortly, try restarting your device (HCC).

22. Book and buy with Sexy Sassy Strong Fitness online (HCC).

23. “Ultrafine powder for polished, seamless coverage” (HCC).

24. N.Y.C. New York Color Creme Stick Blushable Plaza Pink 644u (HCC).

25. Millionize Lashes 2inlSerum Provider your LASHES and EYEBROWS with
Everything they need: FULLNESS, T (HCC).

26. Hi Ra! We do still carry seasonal Liplicious Lip Glosses. Our full line has been
retired. Follow the link below to see what we have available! (HPF)

27. Cosmedicine Speedy Recovery® Blemish Clarifying Exfoliating Spot Cleanser
with Tea Tree Oil & Crystallized Algae for Acne Prone Skin (CSR).
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28. What it’s used for: SpaRitual Nail Lacquers fuse the disciplines of color therapy
with numerology to deliver vibrant pigments, which have the power to nurture, ignite,
soothe or seduce, and convey unique messages with numerological value and meaning
(CSR).

29. Sleek MakeUP Lip Dose Soft Matte LipClick (HPF).

30. Revlon Age Defying Makeup with Botafirm, SPF 20, Normal/Combination Skin,
Medium Beige 08, 1.25-Ounce (HPF).

31. Avoid the beauty clinics you find in the malls (although they do a fine mani-pedi),
and head to the luxury hotels instead — they’re pricey but worth it (HPF).

32. Natureluxe Gloss Balm contains a lightweight blend of mango, shea and other
natural butters, used in place of heavier feeling emollients (TOH).

33. BIO ANTIAGING PDRN AMPOULE Age Recovery Line (HPF).

34. Application of probiotic product containing Lactobacillus casei Imunitass in
clinical practice (SAP).

35. With two vibrant looks to choose from — sheer and hyper-saturated — there’s
something for every London girl who craves a dose of colour adrenaline (SAP).

36. “Mary Kay. A unique vision of beauty. Perfection in every detail” (WOP).

37. REVLON. Dare to be cosmic; Give your lips an incomparable color! (HCC)

38. “Every woman alive loves Chanel Ne 57 (HCC).

39. Exquisite offer from Lux Visage. 12 stylish shades. Soft cream texture. Velveteen
finish without gloss” (BSE).

40. “Lancaster. Infrared technology. A new era in solar protection. TIME to sunbathe
(sun cream)” (BSE).

41. Avon. Lifting in a new dimension (HCC).

42. CHANEL. The new mascara: Exceptionnel de Chanel (HCC).

43. PANTENEPRO-V Shine. Give Pro-v Expressions a try (HCC).

44. 1L’OREAL Paris. ’EXTRAORDINARE by Colour Riche. Lustered, magnified,
dramatic. Lips become extraordinary (HCC).

45. PLAZAN. Nutrition, tone, protection, regeneration ...(HCC).
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46. ... Your hair. Your canvas (HCC).

47. “ESTEE LAUDER. Introducing PURE COLOR by Tom Pecheux, makeup
creative director Estee Lauder. HoBa 3ipka kospopoBoro sika Ta lip make-up (shadows,
gloss)” (CAD).

48. Shampoo “Garnier” with natural ingredients. Shampoo “Garnier” contains five
medicinal herbs. Shampoo “Garnier” has a beneficial effect on the structure of the
hair. Shampoo “Garnier” and your hair is always stylish! (HCC)

49. Ready to get energised? Rimmel London introduces new Moisture Renew Sheer &
Shine Lipstick, a new moisturising lipstick with a translucent, luminous, vitamin-
enriched colour (HCC).

50. MASCARAVAMP! Volume smisurato Ciglia Esagerate (HCC).

51. “NEW! MATTE COLOR COLLECTIONS SENSATIONAL. A collection of
trendy and classic matte shades for sensational image! (CAD) — «HOBHHKA!
MATOBI KOJIEKL[IT COLOR SENSATIONAL. Konexuis TpeHAOBHX Ta KJIACHUHUX
MAaTOBHX BIATIHKIB JUIsl CEHCAIIITHOTO 00pa3y!»

52. “MAYBELLINE New York / Maybe she 1s worth it. Maybe it’s MAYBELLINE. At
the click of a wand. Magnified Shine feels so divine. New shine seduction. Glossy
Lipcolor” (BSE). — <\MAYBELLINE Hrlo-Hopk / Moke, BoHa Toro Bapra. MoXIIHBoO,
me MAYBELLINE. Ilo kmanmannro nammuku. Magnified Shine 3maerbcs Takum
0oxxectBeHHUM. HoBuii 611ck criokycu. I'JisiHeBa moMaaa.

53. “Declare war on acne with absorbent charcoal! The first ultra-purifying range with
absorbent charcoal, which not only removes skin imperfections, but also prevents their
appearance. Pimples don’t stand a chance against such a weapon!” (CAD) — «Oroiyiocu
BiilHy mnpumam 3 abcopOyrounm Byruuam! [lepma yabTpaoumcHa rama 3
a0bCcopOyrOUNM BYT1JUISIM, sIKA HE TiJIbKUA YCYBAa€ HEIOCKOHAICTh MIKIPH, a i 3amo0irae ix
nosiBi. [Tpotu Takoi 30poi y mpuiiiB HeMae MaHCIB!»

54. “Now you are MACnificant” (BSE). — «Tenep Bu MACnificanty.

55. “PANTENEPRO-V Shine. Let yourself shine. Give Pro-v Expressions a try” (BSE).
— «PANTENE PRO-V Shine. J103Bo1b 061 csaatu. CripoOyit Bupazu Provy.
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56. “PLAZAN. Nutrition, tone, protection, regeneration, detoxification” (CAD). —
«PLAZAN. XapuyBaHHs, TOHYC, 3aXUCT, pereHepanmisi, 1eTOKCHKAIisT.

57. “Moisturizing lipstick. The widest selection of shades with phenotypes” (CAD). —
«3Bosiokyroua noMazga. Halimmpimii BuOip BIATIHKIB 13 e HOTHIIAME

58. “BIOBEAUTY. Hair care. 100% natural care cosmetics behind the hair. Restoration
of damaged hair” (BSE). — «BIOB’FOTI. Hornsa 3a Bonoccam. 100% nHaTypanbHa
KOCMETHKA JJIs IOTJISATY 32 BOJIOCCAM. BiTHOBIIEHHS OLIKOIKEHOTO BOJIOCCS)

59. “RIMMEL / Getthe London look. Eyes of an idol. The first mascara from style icon
— Kate Moss Scandaleyes by Kate” (CAD). — “RIMMEL/Getthe London look. Oui
kymupa. [lepma Tyur as Biit Bix ikonn crmaro Kelit Mocc — Scandaleyes by Kate.

60. “Clarins is Europe’s No. 1 luxury care brand” (CAD). — «Clarins — 6pena Nel y
€Bpori B CETMEHTI 3aC001B OISy KJACY JIOKC.

61. “Challenges the laser ... Reduces wrinkles. Models contours ... The result of use is
comparable with the efficiency of the laser procedure (CAD). — «Kunmae BHKIHK
gazepy ... Ckopouye 3mopmiku. Mopnemtoe KOHTypu ... Pe3ynprar BUKOpPHCTaHHS
MO>KHa MOPIBHATH 3 €(PEKTUBHICTIO JIa3€PHOI MPOIeayPH».

62. “Lancaster. Infrared technology. A new era in solar protection. TIME to sunbathe
(sun cream)” (BSE). — Lancaster. InppauepBona TexnoJiorisi. HoBa epa y conssuHOMy
3axucti. YAC 3acmaratu (Kpem i 3aCMaru).

63. “VICHY laboratories. Discovery of VICHY: renew the resource of skin youth. New
LIFTACTIV skin youth resource DERMORESURS (cream)” (CAD). — VICHY
laboratories. Binkpurrs VICHY: BimHOBiITH pecypc MojomocTi 1mikipu. Hosuit
LIFTACTIV pecypc mononocti mkipu JEPMOPECYPC (kpem).

64. “Avon. Shine! Lipstick with papaya and coconut oil extract. Super moisturizing
(lipstick)” (CAD). — AVON. Csii! Tlomama 3 ekcTpakTom Tmamai Ta KOKOCOBOi OJii.
Cynep 3B0J10:KeHHsI (IOMAJ1a).

65. “LUX VISAGE. Glam look cream velvet. New. Exquisite offer from Lux Visage.
12 stylish shades. Soft cream texture. Velveteen finish without gloss (lipstick)” (BSE). —

LUXVISAGE. Glam look cream velvet. HoBunka. Bunykana npomno3uitist Bia “JIrokc
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Bizaxx”. 12 cTtunbHUX BIATIHKIB. M’sika kpemoBa TekcTypa. BenbBeToBe mokputts 0e3
osmcky (momana).

66. “VICHY. Bumpy skin. Screeds deformed its surface. This is where you need to act.
Innovation LIPOCURE” (cream) (BSE). — VICHY. T'op6ucrta mkipa. CTsKKH
nedopmysany ii moBepxHro. Came TyT ciif BimuHyTH. InHoBania LIPOCURE (kpewm).
67. “ESTEE LAUDER. Introducing PURE COLOR by Tom Pecheux, makeup creative
director Estee Lauder. A new vision of color eye and lip make-up (shadows, gloss)”
(CAD). — ESTEE LAUDER. IlpencraBmsemo PURE COLOR Bim Tom Pecheux,
KpeaTHBHOT0 qupekTopa 3 Makistky Estee Lauder. HoBe 6aueHHs KOabOpy B Makisiki
oka 1 ry0 (TiHi, OJUCK).

68. “Nars Full Service Mini Kabuki Brush Set (exclusive to NARS boutiques)” (CAD).
— Ha6ip nensniB s makisoky Nars Full Service Mini Kabuki Brush Set (ExckirozuBHO
s oytikiB NARS).

69. “Compact Foundation Kiko Sunproof Cream Foundation SPF 15. The foundation
provides the perfect complexion throughout the day, has waterproof formula and SPF
15 sunscreen. ldeal suitable for dry and normal skin” (CAD). — KommakTHa ToHaJIbHA
ocHoBa Kiko Sunproof Cream Foundation SPF 15. OcHoBa 3a0e3neuye i1eanbHuii KOJip
00JIMYYs MPOTATOM YChOTO JIHSI, MAa€ BOJOCTIHKY (GOpMYyIy Ta COHIE3aXHCHHI (PiabTp
SPF 15. IneansHO MiAXOAUTH 71l CyXO01 Ta HOPMAIBHOT MIKIPH.

70. “BB-cream Kiko Sunproof BB Cream SPF 30. The cream provides an even skin
tone, masking minor imperfections and protection from the sun’s rays. Its light, non-
greasy formula is ideal for hot summer days” (BSE). — BB-kpem Kiko Sunproof BB
Cream SPF 30. Kpem 3abe3neuye piBHOMIpHHMI KOJIp WIKIPH, MACKyBaHHS APIOHUX
HEJIOJNIIKIB Ta 3aXMCT BiJI COHSYHUX MPOMEHIB. 3aBISKH JIETKIN HEXHUpHIA GopMmyi
1I€AJIBHO IMAXOMUTE JUTS JITHIX CIIEKOTHUX THIB.

71. “Double ultra-pigmented eyeshadow Tom Ford Cream & Powder Eye Color
(Limited Edition). Shadows consist of 2 levels: lower — shadows with a creamy texture,
the top — with a powdery one. (shadows)” (CAD). — IloaBiiiHi yJabTpa-nmirMeHTOBaHi

TiHi 11 noBik Tom Ford Cream & Powder Eye Color (Limited Edition). Tini
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CKJIaJIalOThCA 3 2 PIBHIB: HIKHIA — TIHI 13 KPEMOBOK TEKCTYpOIO, BEpXHIA — 13
MyJIPOBOIO. (TiHI)

72. “Brightening Finishing Powder has a delicate silky texture, thanks to which it lies
evenly and imperceptibly on skin. Powder consists of six light-reflecting shades of
pastel colors — Porcelain Pearl (new) and Brightening Nudes. (powder)” (BSE) — ITynpa,
mo mijacBiuye Brightening Finishing Powder mae HIXHY IIOBKOBHUCTY TEKCTYpY,
3aBASKA SKiM BOHA PIBHO 1 HETIOMITHO JiAsrae Ha mmKipy. [lynpa ckmamaerbes 3 mecTH
cBiT/I0BiIOMBAIOUMX BINTIHKIB mactenbHOi ramu — Porcelain Pearl (moBmHKa) Ta
Brightening Nudes. (myapa)

73. “Limited edition lip gloss Gloss Prodige with blackberry and licorice. The gloss
contains the patented peptide Clarins Maxi Lip™ with hyaluronic acid” (CAD). —
JlimitoBanuit 6muck st ryo Gloss Prodige 31 cmakom okuHuM Ta Jakpuii. bimck
MICTUTH 3anareHToBanuii mentua Clarins Maxi Lip™ 3 riatypoHOBOIO KMCJIOTOIO.

74. “Tom Ford Correcting Pen. It consists of one sides of a pink shade corrector
(neutralizes dark circles under eyes), and on the other — from a yellow concealer (masks
imperfections skin) (corrector)” (CAD). — Pyuka-kopektop Tom Ford Correcting Pen.
Bona cknamaeTbcsi — 3 OJIHIET CTOPOHHU 3 KOPEKTOpPa POKEBOTO BIJATIHKY (HEUTpalizye
TEMHI KOja IMiJl OYMMa), a 3 IHIIOr0 — 3 KOHCHJIepa >OBTOr0 BIATIHKY (MacKye
HEOJIKH MIKipH) (KOPEKTOP).

75. “Limited edition Dior Kingdom of Color Palette. The palette consists of three shades
of eyeshadow, eyeliner, two shades of highlighter, blush, two shades of lip gloss,
lipstick, and applicators and brushes for make-up (a set of cosmetics for the face)”
(BSE). — JlimiToBana manetka g oosmyus Dior Kingdom of Color Palette. ITanerka
CKJIa/Ia€ThCS 3 TPHOX BIJTIHKIB TIHEH, MIABOAKH AJIsl O4eH, ABOX BIATIHKIB XalJaiiTepa,
pyM’siH, JBOX BIATIHKIB OJHMCKY IJisi TyO, ryOHOI TOMaau, a TaKOX AarulKaToOpiB Ta
NEH3JIB ISl MaKisbKy (Hablp KOCMETUKH 71t 00JImuyus).

76. “Givenchy Sheer Gel Body Bronzer with Microgranules Mister Radiant Body. The
gel gives the skin a fresh look with a slight effect” (CAD). — Ilpo3opuii renesuit
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Oponszep ans Tina 3 mikporpanyaamm Givenchy Mister Radiant Body. I'ens Hanae
HIKIp1 CBXKOTO BUTIIALY 3 JIETKUM €(EKTOM 3acMarmu.

77. “Dior Pore Minimizer Mattifying Facial Primer Skin Refining Matte Primer (facial
primer)” (CAD). — Maryrouunii npaiimep 115 o0auyusi, 1o 3Byxye nopu Dior Pore
Minimizer Skin Refining Matte Primer (mpaiimep aJist 06 amaus).

78. “Lengthening mascara Clarins Be Long Mascara. New from Clarins not only
visually lengthens eyelashes, but also stimulates their growth. According to the
manufacturer’s research, thanks to the innovative complex after four weeks of daily use
of mascara, eyelashes grow more than 1 mm (mascara)” (BSE). — IlogoBxyroua Tymn
nu1s Biit Clarins Be Long Mascara. HoBunka Bij Clarins He TUTbKH Bi3yalbHO MOJOBXKYE
Bii, aje W CTUMYJIOE iX 3pOCTaHHS. 3TIAHO 3 JOCHIKEHHSMHU BHPOOHHKA, 3aBIISIKU
iHHOBamiiifHOMY KOMILIEKCY BXKE€ 33 YOTUPH THXHI LOJICHHOTO BUKOPUCTAHHA TYIII,
Bil BUPOCTAIOTh OUIBII SIK HA 1 MM (Ty1iI).

79. “Mascara Dolce & Gabbana Passioneyes Mascara gives eyelashes magnificent curve
and impressive volume. Thanks to perfect formula and a specially designed brush, the
mascara gently flexes eyelashes, eliminating the need to use forceps (mascara)” (BSE).
— Tym nna Bit Dolce & Gabbana Passioneyes Mascara Hamae Bii 4yJOBUH BUTHH Ta
Bpakarouuii 00’eM. 3aBOSKH HAOCKOHAJNiH Gopmyai Ta croemialbHO PpO3pOOIIEHIN
IIITOYIl, TYII M’SKO 3TMHA€E Bii, BHKJIIOUAIOYM HEOOXIJHICTh 3aCTOCYBAHHS IIUIIIIIB
(Tym).

80. “NEW! MATTE COLOR SENSATIONAL COLLECTIONS. A collection of
trendy and classic matte shades for a sensational image!” (CAD) — HOBUHKA!
MATOBI KOHEKL[IT COLOR SENSATIONAL. Kosekiiisi TpeHA0OBHX Ta KJIACUYHHUX
MaTOBHX BIATIHKIB JJISI CEHCAIlIMHOTO 00pa3sy!

81. “BROW PRECISE EYEBROW MASCARA WITH MICROFIBER. Eyebrows
Mascara Brow Precise with microfibers” (CAD). — TYII JJISI BPIB BROW
PRECISE 3 MIKPOBOJIOKHAMM. Tym s OpiB Brow Precise 13 mikpoBosiokHamMu.
82. “BABY LIPS POP ART — BALM FOR LIPS A collection inspired by New York:
city energy, Pop Art. No boredom, only bright emotions!” (BSE) — BABY LIPS POP
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ART — BEWUBI JIIIIC TIOII APT — BAJIb3AM JUIA I'VB. Konekiisa, HarxaenHa Hpro-
HopxoMm: eHepris Micta, Muctentso Ion-apt. Hiskoi cKykn, TinbKu sckpasi emorii!

83. “LIP STUDIO GLOSS LIP GLOSS. Lip Gloss Lip Studio Gloss with formula
enriched with honey nectar: mirror shine or mother-of-pearl 3D —particles and no
stickiness!” (CAD) — LIP STUDIO GLOSS BJIMCK JJIS I'Yb. biauck mns ry6 Lip
Studio Gloss 3 gopmyiioro, 30arayeHor0 MEIOBUM HEKTapOM: JI3epKalbHUI OJIMCK abo
nepiaamyTpoBi 3D-4acTHHKM — 1 KOIHOT JTUNKOCT!

84. “ESTEE LAUDER. Introducing PURE COLOR by Tom Pecheux, make-up
director Estee Lauder. A new vision of color in eye makeup and lips (shadows, gloss)”
(CAD). — ESTEE LAUDER. IlpencraBnsemo PURE COLOR Bim Tom Pecheux,
aupexTopa 3 Makisky Estee Lauder. HoBe OaueHHs konbopy B Makisiki oka Ta I'y0d
(TiH1, OJTUCK).

85. “MAX FACTOR / Advised by profi. NEW Lipfinity persistent color. New luxurious
shades. Up to 24 hours. Create a sustainable impression. UNFORGETTABLE (shine
and lipstick)” (CAD). — MAX FACTOR / Panate mnpodecionamm. HOBUHKA
Lipfinity Cridikuii xomip. Hosi po3kimni BiaTiHKU. Jlo 24 roamn. CTBOpuM crTiiike
BpakeHHs1. HE3BABYTHS (6nuck 1 momana).

86. “PHYTOMER. Energy oxygen serum “Sea Breeze” from Phytomer (serum)”
(CAD). — PHYTOMER. Eneprernuna kucHeBa cupoBatka «Mopcbkuii bpus» Bif
Phytomer (cupoBatka).

87. “MAC Cosmetics. We’ll be the cherry that gets you on top” (BSE). — Kocmernka
MAK. Mu OyzneMo BUIIEHBKOIO, SIKa JOCTABUTH BAC HAa BepIIMHY (TIoMafa).

88. “MAYBELLINE New York / Maybe she is worth it. Maybe it’s MAYBELLINE.
Don’t just apply. Style your lashes! New lash stylist MASCARA” (CAD). —
MAYBELLINE Heio-Hopk / Moxiauso, BoHa Toro Bapta. Moxke OyTH 1ie
MEUWBEJUIIH. He MpocTo mojaatu 3asiBKy. A mnpukpacutu Bii! HoBmii maiictep 3
HapomyBaHHs Biii MASCARA (Tym).

89. “L’OREAL Paris / Because you are worth it. Elseve Arginine X3. The arginine

revolution. Hair grows more resistant. “I want to hold on to my hair, I’'m not going to
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let it take the fall!” Jennifer Lopez” (BSE). — «L’OREAL Paris / Tomy 1o Bu TOro
BapTi. Aprinin Elseve X3. AprininoBa peBouronis. Bonoccs crae 6utbin cTidkum. «51
X04y yTPpUMATH CBOE BOJIOCCS, A HE 103BOJIIO oMy Bumnactu!» [[xenidep Jlomes.

90. “Nivea VITAL Multi Active anti-age day cream. Gives mature skin the EXTRA
care it deserves” (CAD). — Jlennnii anTuBikoBuii kpem Nivea VITAL Multi Active.
Hapnae 3piniit mkipi JJOJJATKOBUI norus, SKOro BOHA 3aCIIyrOBYE.

91. “L’OREAL Paris/ Because you are worth it. Ready for a shock? Length+ impact
without extensions. New TELESCOPIC shocking extensions Mascara. “Now good
girls can be shocking too!” Lea Michele” (CAD). — «L’OREAL Paris/ Tomy 1110 Bu TOTO
BapTl. ['oroB1 0 moky? [JoBxuna + BB 0e3 po3rskok. Hoa TEJIECKOIIIYHA
IIOKYroua Tyl Jyis Bid. « Temep xoporiri JiBuaTa TeX MOXYTh 1oKyBaTu!» Jlea Mikerne.
92. “IOREAL Paris. Revitalift 10 total repair” (BSE). — Jlopeans Ilapmxk. Revitalift 10
TOTAJILHE BIAHOBJICHHS (KpeM).

93. “ORGANRESIMLER / FREEDOM for animals. For long eyelashes. This is how
300000 lab animals suffer each year” (CAD). - ORGANRESIMLER / CBOBOJIA nst
tBapuH. [y nosrux Bii. e six 300 000 1abopaTOpHUX TBAPHH CTPAKIAIOTH LIOPOKY.
94. “GIORGIO ARMANI. MAESTRO. The revolutionary complexion perfector”
(BSE). — «JDKOPDKIO APMAHI. MAECTPO. PeBo/noniiinmii  3acié s
B/IOCKOHAJIEHHSI KOJIbOPY 00 1u44s” .

95. “Benefit San Francisco. Hello Brilliant. Skincare solutions so radiant, you’ll need a
dimmer switch” (BSE). — «IIpunecite kopucth Can-®pannucko. [Ipusit [liamaHT.
PimenHs momo norisay 3a MIKIpOr HACTIIBKHU CSI0Yl, 10 BaM 3HaI00UTHCS THMEP».
96. “MAYBELLINE New York / Maybe she is worth it. Maybe it’s MAYBELLINE.
New volume seduction XL lip plumper. The most voluptuous lips ever! The truth is in
the tingle, the proof is in the pout” (BSE). - MAYBELLINE Hero-Mopk / Moo,
BoHa Toro Bapra. Moxe 6yrm ue MEWBEJIJIIH. HoBa 06’eMHa mnomanma s
301bIIeHHs 00’ emy Seduction XL. Hadinumninm ryOu 3aBxau! [cTHHA B TOKOIIOBaHHS,

J0Ka3 y HAAYTUX rydax (Oymck).
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97. “ORGANIC SHOP. Organic mint& lemongrass. Fresh Shower Gel” (CAD). —
«MAI'A3UH OPI'AHIKHU. Opraniuna M’sita Ta JieMoHrpac. CBIXKUH Telb sl Tymry .
98. LANCOME Paris. The next generation of dark spot correction. So powerful, 72%
of women dare to bare their skin. New by LANCOME DreamTone (BSE). —
LANCOME Paris. HacrynHe mnokoJiiHHsI Kopeknii TeMHHX IaM. Hacrinbkn
NOTY)XKHHH, 1m0 72% XKIHOK HaBaXYIOThCS OTOJHWTH CBOIO MmiKipy. HoBHHKa Bif
LANCOME DreamTone.

99. “DIOR Capture Totale. NEW ONE Essential Mask. Regenerate skin faster than
time” (BSE). — DIOR Capture Totale. Epipna macka NEW ONE. PerenepyBaTn 1mkipy
MIBU/IIIIE, HIXK YJac.

100. “L’OREAL Paris Introduces SMOOTH INTENSE with oleo-keratin. 72 hours
ultra-polished frizz control. Change the life of your hair” (CAD). — L’OREAL Paris
npeacrasite  SMOOTH INTENSE 3 ogeokepatuHom. 72 TOIMHHHMM YyJabTpa-
MOJIipOBAHUI KOHTPOJIb 3aBUBaHHS. 3MIHITH XHUTTS CBOTO Bojoccs (Habop s

BOJIOCCS — IIAMITyHb, 0aib3aM 1 MyC).



87

SUMMARY
LINGUOCULTURAL ADAPTATION OF ENGLISH NEOLOGISMS IN
UKRAINIAN ADVERTISING DISCOURSE

The research paper studies English neologisms' linguistic and cultural adaptation in
Ukrainian advertising discourse.

The constant emergence of new specific words, primarily due to the acceleration of
scientific and technological progress, requires a corresponding acceleration of the
nomination process. The emergence of neologisms or functional formations that
correspond to new specific words and a specific purpose demonstrates the process of
linguistic development under the needs of society. And since English is the language of
global communication, the research of neologization processes is a subject of constant
research in linguistics and translation studies, facilitating intercultural communication in
the professional sphere, business, and advertising. Thus, the relevance of the work is
determined by the general focus of modern linguistic and translation studies on
identifying the features of achieving lexical and grammatical correspondence in
translations of new vocabulary into Ukrainian.

The research aims to provide a comprehensive analysis of the features of linguistic
and cultural adaptation of English neologisms in Ukrainian advertising discourse.

The achievement of the above goal involves solving the following tasks: to
substantiate the theoretical foundations of the research of advertising discourse; to trace
the linguistic and cultural phenomenon of advertising; linguistic and culturally specific
words and problems of their translation, as well as the features of reproduction of
advertising text; to reveal the essence of the concept of "neologisms™ and to find out
their role in the language of advertising; to determine the structural and semantic
features of neologisms and the functions of new vocabulary in the pragmatic aspect; to
study the linguistic and cultural problems of reproducing English neologisms in
Ukrainian; to analyze the primary means of conveying the meanings of advertising

neologisms in Ukrainian and pragmatic adaptation in the translation of innovations.
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The object of the research is English neologisms and their equivalents in Ukrainian
advertising discourse.

The subject of the research is the analysis of the features of the linguistic and
cultural adaptation of English neologisms in the Ukrainian advertising discourse.

The following research methods were used: the comparative method, which
consists of the correlation of lexical, lexical-grammatical, and grammatical features of
neologisms in the original language and their Ukrainian counterparts; contextual-
interpretive, which consists in clarifying the specifics of the meaning of new words and
phrases in the source text and its translation; descriptive, with the help of which the
application of a certain type of transformations was justified; the method of
transformational analysis, which consists in the research of various kinds of
transformations, namely: lexical, lexical-grammatical and grammatical; statistical,
which consists in counting the number of translational transformations and their
percentage distribution.

Considering the theoretical contribution of the form or content of the new
vocabulary of modern English advertising, special attention is paid to neologisms,
transformation, and semantic innovations formed by affixation and standard
abbreviations. The subject of further research may be the study of human thinking
structures involved in the emergence of lexical and syntactic neologisms.

According to the research results of the methods of translating new lexical items
from English into Ukrainian based on advertising discourse, it was found that the first
place is occupied by the transliterating method (22%). The second, no less common way
of reproducing neologisms is calquing (18%) of the total number of selected linguistic
units. The third place is occupied by neologisms transmitted through addition (10%).
The fourth place is occupied by the functional analog (8%) and the replacement of parts
of speech or the so-called transposition (8%). The fifth group includes translation
through equivalents (6%), descriptive translation (6%), permutation (6%), and direct

borrowing (6%). The lexico-semantic transformation of compression/decompression is
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represented by only 4%. Whereas extraction (2%), holistic transformation (2%), and
compensation (2%) are represented by the smallest number of lexical units.

Thus, the expressive possibilities of the English-language advertising text are
expanded by using neologisms in gender-labeled texts in Ukrainian and English. The
above examples confirm the assumption that modern advertising texts are subject to
language changes. These changes should be considered when translating advertising
texts from English into Ukrainian. Such texts are a source of new words that are

subsequently assimilated into the Ukrainian language and expand its vocabulary.
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	ВСТУП
	Постійна поява нових реалій, пов’язана, насамперед, із прискоренням науково-технічного прогресу, потребує відповідного прискорення процесу номінації. Поява неологізмів або функціональних утворень, що відповідають новим реаліям та конкретній меті, є де...
	Мета дослідження полягає в комплексному аналізі особливостей лінгвокультурної адаптації англійських неологізмів в українському рекламному дискурсі. Досягнення вищезазначеної мети передбачає вирішення таких завдань:
	–  обґрунтувати теоретичні засади дослідження рекламного дискурсу;
	– простежити лінгвокультурний феномен реклами; лінгвокультурні реалії та проблеми їх перекладу, а також особливості відтворення рекламного тексту;
	– розкрити сутність поняття «неологізмів» та з’ясувати їх роль у мові реклами;
	– визначити структурно-семантичні особливості неологізмів та функції нової лексики у прагматичному аспекті;
	– дослідити лінгвокультурні проблеми відтворення англійських неологізмів українською мовою;
	– проаналізувати основні засоби передачі значень рекламних неологізмів українською мовою та прагматичну адаптацію при перекладі інновацій.
	Об’єктом дослідження є англійські неологізми та їх відповідники в українському рекламному дискурсі.
	Предметом дослідження – аналіз особливостей лінгвокультурної адаптації англійських неологізмів в українському рекламному дискурсі.
	Матеріалом дослідження послугувало 100 фрагментів, вилучених шляхом суцільної вибірки з англомовних рекламних текстів. Наукова новизна полягає у тому, що проаналізовані основні засоби передачі значень рекламних неологізмів українською мовою можуть бут...
	Для досягнення поставленої мети були використані наступні методи дослідження: зіставний метод, що полягає у співвіднесенні лексичних, лексико-граматичних та граматичних особливостей неологізмів мовою оригіналу та їх українських відповідників; контекст...
	Теоретична цінність роботи пов'язана з внеском у розвиток теорії перекладу, зокрема тих її розділів, які присвячені проблемам перекладу рекламних текстів та неологізмів.
	Практична цінність роботи полягає в можливості застосування основних положень і результатів дослідження при викладанні базових теоретичних та практичних курсів навчання англійській мові, а саме у ході вивчення курсу перекладу.
	Структура роботи. Дипломна робота складається зі вступу, трьох розділів, висновків до кожного розділу, загальних висновків, списку використаної наукової літератури, переліку джерел ілюстративного матеріалу, додатків.
	РОЗДІЛ 1
	ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ ДОСЛІДЖЕННЯ РЕКЛАМНОГО ДИСКУРСУ
	1.1. Лінгвокультурні реалії та проблеми їх перекладу
	Проблема перекладу лінгвокультурних реалій є однією з найскладніших у вивченні національно-культурних ознак мови. «Переклад є механізмом захисту мов і культур, важелем їхнього самовдосконалення, який одночасно захищає їх від зайвого чужомовного впливу...
	У сучасному перекладознавстві вивченням передачі культурних реалій займались такі вітчизняні та зарубіжні вчені, як Л. Бархударов, С. Влахов, С. Флорін, Є. Еткінд, Р. Зорівчак, Дж. Кетфорд, Я. Рецкер та інші. Реалія, – за визначенням Г. Удовіченко, – ...
	Отже, реалії неподільно пов’язані з культурою конкретного народу і є загальновживаними в його мові й водночас сторонніми для інших мов. Виступаючи в ролі так званого медіатора між лінгвістичними кодами різних націй, переклад переміщує реалії тексту ор...
	У контексті міжнародної комунікативної діяльності ключовим завданням перекладу є реалізація адекватного відтворення змісту вихідного тексту, що формується через об’єднання реалії лінгвістичного та соціально-культурного прошарків усіх комунікантів як б...
	В умовах спілкування між культурами багато слів та фраз можуть виявитися істотними перешкодами у взаєморозумінні між мовцями завдяки наявності так званих «лакун» чи міжкультурних асиметрій [Штепуляк, c. 110]. Це пов’язане з тим, що у різних суспільств...
	Очевидно, що слова та словосполучення, які не мають повних і часткових відповідників у словниковому складі іншої мови, формують безеквівалентну лексику цієї мови. Усі безеквівалентні лексичні одиниці варто умовно розподілити на дві групи:
	1) Власні імена, до яких відносять особові імена, географічні назви, назви установ, організацій, газет тощо.
	2) Слова-реалії – слова на позначення різних побутових предметів, матеріально-духовної культури, що є характерною лише для відповідної нації.
	Останні з’являються у мові кожної нації підсвідомо, і, оскільки відтворюють національну самобутність, нерідко спричиняють значні проблеми для перекладачів, адже пов’язані не стільки із знанням мов, скільки зі змогою перекладача «віднайти необхідні реа...
	Можемо визначити наступні способи перекладацького перейменування реалій:
	– транскрипцію;
	– гіперонімічне перейменування;
	– дескриптивну перифразу;
	– комбіновану реномінацію;
	– калькування;
	– міжмовну транспозицію на конотативних рівнях;
	– метод уподібнення;
	– контекстуальне тлумачення реалій [Штепуляк, c. 112].
	Звичайно, вищенаведені способи перейменування не є вичерпними, адже переклад є творчою та індивідуальною справою. Кожен перекладач може розробляти інші способи донесення до реципієнта значення певних подій, які більшість дослідників назвала б неперекл...
	Безперечно, кожен перекладач як посередник у процесі міжмовної комунікації має добре володіти українською мовою і мовою перекладу та мати глибокі позамовні знання. Відтак, формування перекладацької компетенції залежить не лише від двомовності переклад...
	Узагальнюючи, можна зауважити, що культурне поєднання оригіналу та перекладу як наслідок перекладацької діяльності стає причиною взаємодоповнення мов, адже глибокі розбіжності між культурами та мовами стають фундаментом для  поновлення одне одного чер...
	1.2.Рекламний текст як джерело лінгвокультурної інформації
	Багатофункціональне поняття «рекламний текст», що належить до медійної лінгвістики, відносно нової сфери мовознавства, є багатостороннім та складним. В. Аренс та К. Бове у розвідці “Contemporary Advertising” визначають рекламу як “some form of persuas...
	Рекламний текст – це своєрідний феномен, що знаходиться на межі декількох наукових дисциплін:
	а) лінгвістики: лексичні одиниці використовуються як головне знаряддя впливу,
	б) психології: при складанні текстів реклами до уваги беруться певні ознаки розуміння інформаційного матеріалу можливими споживачами,
	в) економіки: ключовою метою рекламодавців є одержання доходу від продажу товару [Новикова, с. 251].
	Феномен реклами пояснюється «стислістю, ємністю, доступністю викладу, «демократичністю» мовлення, поєднанням вербального і невербального компонентів тексту» [Коломієць, с. 455], а також національно-культурними характеристиками та складається з багатьо...
	За визначенням Ч. Едвардса, реклама – “it is information that is distributed in a specific form about services, goods or ideas; it is intended for a group of people (target audience) and is rewarded by a certain sponsor” [Edwards, с. 5]. Отже, рекламн...
	Прийнято вважати, що рекламні тексти та повідомлення зазвичай орієнтовані на широку аудиторію і мають на меті переконати відповідну аудиторію купити певний товар чи скористатись послугою. Збереження цієї мети є ключовим завданням перекладача. У зв’язк...
	Проаналізувавши основні теоретичні розвідки з цієї тематики: В.Аренс [56], К.Бове [56], В.Хатім [62], Г.Ліч [66], які займалися дослідженням текстів реклами в економічному аспекті; Х.Ю.Мельник [29], яка вивчала мовну специфіку англомовних текстів рекл...
	1) тип об’єкта, що рекламується,
	2) тип впливу на цільову аудиторію (метод агресивного чи м’якого впливу),
	3) тендерний напрямок впливу тексту реклами,
	4) застосування прикметників [Routledge, c. 125].
	У рекламних текстах існують наступні зображально-виражальні засоби: лексичні, стилістичні, граматичні, фонетичні та синтаксичні. Лексичні засоби репрезентовані широким діапазоном експресивних конотацій, а отже присутність конотативних відтінків значен...
	Лінгвокультурна адаптація, що пристосовує явища іншомовних рекламних текстів до соціально-культурної дійсності носіїв цільового тексту, сприяє залученню тексту перекладу в модель лінгвокультури. Іншими словами, “adaptation of text phenomena takes plac...
	Досліджуючи англомовну та україномовну рекламу, а саме тексти зовнішньої реклами (біг-борди, транспаранти, світлові вивіски, транспортна реклама; друковані рекламні об’яви; теле- й радіо реклама), ми помітили ряд загальних лінгвокультурних ознак. Так,...
	Крім молодіжного сленгу у рекламних текстах можна також зустріти корпоративний та професійний жаргон, дитячий та спортивний сленг. Значне місце відводиться загальновживаній розмовній лексиці (common colloquial vocabulary), що робить мовлення більш при...
	У рекламних текстах можна також зустріти й індивідуально-авторські неологізми (чи оказіоналізми), які роблять мовлення більш емоційним, творчим та оригінальними (мама-контроль, найкавовіша; orangemostest). Подекуди оказіональна лексика стає результато...
	З вищевикладеного випливає, що прагматичний потенціал рекламного тексту становить певний інтерес для лінгвокультурології, оскільки він формується всередині соціуму і здатний відразити його унікальні культурні та національні характеристики, а також – н...
	1.3. Особливості відтворення рекламного тексту
	Рекламний текст, як і будь-яка багатозначна система, має три складові:
	1) синтактика, що виділяє взаємовідношення одного знака до інших;
	2) семантика, що відзначає відношення знака до значення;
	3) прагматика, яка вирізняє відносини знака до змісту [Галицька, c. 126].
	Етапами процесу еквівалентного відтворення текстів реклами є поділ специфічних ознак мови рекламного дискурсу, сприйняття їхнього впливу на раціонально-емоційну сфери свідомості та світобачення покупця і звільнення від лінгвістичної і культурно-етнічн...
	Багато рекламних текстів можна відтворити, застосувавши прийом адаптації, яка має на меті прагматичне пристосування тексту до соціально-культурних умов громадського життя реципієнтів / споживачів [Борисова, с. 191]. Це пов’язано з тим, що в англійські...
	Перекладацькі лексико-семантичні трансформації використовують у процесі перекладу тоді, коли у тексті оригіналу є нешаблонні мовні одиниці на рівні слова чи сполучення. У процесі перекладу ці лексичні одиниці займають досить важливе місце, адже, не пі...
	Розглянемо, як деякі з перекладацьких трансформацій застосовують при відтворенні текстів реклами, з огляду на теоретичну базу.
	Транскодування є способом перекладу за допомогою передачі звукової чи графічної форми слова вихідної мови засобами цільової мови. Виокремлюють чотири види транскодування: транскрибування, транслітерація, мішаний та адаптивний тип [Arens, с. 67], напри...
	При перекладі текстів реклами частіше застосовують транслітерацію, коли, наприклад, назва фірми-виробника передається українською, однак для збереження змісту повідомлюваної інформації її не треба перекладати. Мішаний тип транскодування, що становить...
	Декомпресія є додаванням лексичних одиниць до перекладу. Натомість компресія – це вилучення окремих лексичних одиниць при перекладі, які не мають важливої інформації або перешкоджають при створенні вдалого перекладу [Мельник, с. 244], наприклад: facia...
	Конкретизація є лексико-семантичною трансформацією, коли видова назва перекладається родовою, або лексему з ширшою семантикою у вихідній мові перетворюють на лексему з вужчою семантикою в цільовій мові [там само, с. 245], наприклад: Lipcolor (BSE) – «...
	Генералізація становить лексико-семантичне перетворення лексичної одиниці мови оригіналу з вужчим значенням, одиницею цільової мови з ширшим значенням [Максімов, с. 37], наприклад: Givenchy Sheer Gel Body Bronzer with Microgranules (CAD) – Прозорий ге...
	Антонімічний переклад є модифікацією форми слова вихідної мові протилежною за значенням в цільовій мові (наприклад, заміна позитивного значення на негативне і навпаки) [Arens, с. 34], наприклад: BB-cream masking minor imperfections (BSE) – BB-крем про...
	Калькування як спосіб відтворення денотативного значення лексичної одиниці вихідної мови без збереження звукової чи графічної форми, однак з передачею її структури [Шахова, с. 57] слугує базою для значної кількості запозиченої лексики при міжкультурно...
	Ревізія  має на меті створення цілком нового рекламного тексту в цільовій мові. Цей метод перекладу застосовується перекладачем у випадку, коли адаптація тексту є неможливою. Ревізія є доволі небезпечним способом перекладу, що може цілком трансформува...
	Як бачимо, у процесі перекладу текстів реклами перекладач має вирішувати не лише лінгвістичні питання, обумовлені розбіжностями в семантиці та специфіці використання двох мов у процесі спілкування, але й питання соціолінгвістичної адаптації. Крім того...
	До мовно-стилістичних особливостей відтворення текстів реклами належать питання передачі таких зображально-виражальних засобів у цільовій мові як епітет, порівняння, метафора, гіпербола, синекдоха, анафора, епіфора, оксюморон, іронія тощо.
	Цікаво, що найбільшу кількість епітетів продемонстровано у рекламі косметичних жіночих засобів, що пояснюється психологічними ознаками мислення жінок [Arens, с. 276], наприклад: A collection of trendy and classic matte shades for a sensational image! ...
	Порівняння зіставляє два або більше предмета з метою демонстрації невідповідності. У реченні цей стилістичний засіб може визначатися лексичними одиницями типу like, as though, as, such as, as like, as ... as [там само], наприклад: The arginine revolut...
	Метафора наразі вважається одним із найважливіших засобів додання образності тексту реклами. У тексті відповідного жанру це становить ситуацію, коли індивіду чи предмету присвоюються цілком нехарактерні для нього якості, що надаються йому, виходячи з ...
	В тексті англомовної реклами часто зустрічається стилістичний прийом  персоніфікації (уособлення), що означає перенесення якостей живих предметів на неживі. Слова, в яких якості людини перенесені на абстрактні поняття, можна вживати у присвійному відм...
	Гіпербола є перебільшенням розміру, сили, значення, підсилення ознаки, властивості щодо розмірів, які часто є не характерними для предмета чи явища. Подібний стилістичний засіб нерідко можемо знайти в текстах реклами, присвяченій жіночій тематиці, нап...
	До стилістичних засобів реклами належить і синекдоха або вживання слова у переносному значенні (заміна слова, що позначає відомий предмет, що представляє частину відповідного предмета) [Дружина], наприклад: Dremel DIY and More (PAI); Paparazzi Marketi...
	З метою підсилення повідомлюваної інформації широко вживається анафора. Як і епіфора, анафора використовується для інтонаційного підкреслення елементів, поглиблення впливу і ритму мовлення [Лещенко, с. 77], наприклад: MAYBELLINE New York / Maybe she i...
	Для збільшення виразності мовлення також застосовують стилістичний прийом замовчування чи апосіопези, коли думка лишається незавершеною, наприклад: Our company was designed to assist ... (TPP).
	Оксюморон (стилістична фігура, яка поєднує слова із протилежним значенням) є наступним засобом підсилення тексту реклами, наприклад:  FLOWERBOMB EAU DE PARFUM The explosion of thousands of flowers gives rise to an ultra-feminine, delicious fragrance (...
	До того ж, у текстах реклами широко вживається іронія або прийом створення образного мовлення, що ґрунтується на уподібненні предметів за протилежністю, а не за схожими ознаками, у якому реальний зміст прихований чи протиставляється справжньому змісту...
	Таким чином, основна мета реклами полягає у здатності впливати на свідомість споживача, привернути його увагу та переконати придбати певний товар. Тому переклад рекламного тексту повинен ураховувати стратегічні рішення вихідної концепції та її результ...
	Висновки до першого розділу
	Переклад рекламних текстів є складним, творчим процесом, що вимагає врахування багатьох чинників. Перш за все, необхідно розуміти, що рекламні тексти мають сприяти продажу товару. Вони повинні максимально переконувати, створюючи яскраві образи у спожи...
	Відтак кожен перекладач, що стає посередником у процесі міжмовного спілкування, має не лише добре володіти англійською та українською мовами, а й мати глибокі позамовні знання, щоб допомогти споживачу уникнути проблем несприйняття. Під час перекладу р...
	РОЗДІЛ 2
	АНГЛІЙСЬКІ НЕОЛОГІЗМИ ТА ЇХ РОЛЬ У МОВІ РЕКЛАМИ
	2.1. Структурно-семантичні особливості неологізмів та способи їх утворення
	Залежно від класифікації неологізми можна розділити (за способом утворення або за структурою) на лексичні, семантичні, авторські чи індивідуально-стилістичні та  абревіатури (скорочення у ширшому значенні) [цит. за Хавкіна, с. 265]. Наведемо приклади ...
	Лексичні неологізми утворюються за вже наявними у мові моделями або запозиченими з інших мов словами чи словосполученнями: “Shimmer cream-gel moisturizing Hillary Nude Rose Moisturizing Shimmer, 100 ml” (SCM); “the Balm Anne T. Dotes Tinted Moisturize...
	Семантичними неологізмами є слова, які давно існують у мові, але набули нових значень. Так, від “prime” із значенням  «первинний» утворилася лексема “primer”, що означає базовий засіб для макіяжу чи манікюру. Якщо порівняти речення: “McDonald’s primes...
	Потрібно зазначити, що лексичні неологізми виступають в іншій інтерпретації, тоді як семантичні набувають нових значень до вже існуючих слів, хоч і трохи переосмислених.
	Авторські неологізми є словами або значеннями слова, створеними виробником певного продукту, що називають нові або вигадані поняття [Хавкіна, с. 265]. Прикладом такого новоутворення може слугувати наступний приклад: This biological process of biomatri...
	Окрему категорію серед аналізованих неологізмів займають скорочення чи абревіатури, що називають ті чи інші поняття у косметичній галузі, наприклад: Beauty Spa DD Protection Daily Defence Cream SPF50 (TOH). Та, DD cream, що  вживається на позначення D...
	Наведемо ще приклади застосування нової лексики у косметичних засобах: Shockwave therapy (or ESWT for Extracorporeal Shockwave Therapy) belongs to noninvasive rehabilitation methods using devises for delivery of shock waves to injured soft tissue to r...
	Окрім згаданих вище груп неологізмів, виділяють також морфологічні неологізми. Вони утворюються за зразками від морфем, що наявні у мовній системі. Даний вид нової лексики часто репрезентує шар пасивних лексичних одиниць (далі ЛО), що утворюються прод...
	Слід відзначити й сполучення-композити – численну групу неологізмів у досліджуваних галузях, утворену шляхом поєднання двох слів, наприклад: The Longwear Lipstick is a creamy, transfer-proof, matte liquid lipstick that will stay put on your lips for 1...
	Іменні сполучення-композити можна поділити на три підтипи:
	1) N + N: FLOWERBOMB  EAU DE PARFUM The explosion of thousands of flowers gives rise to an ultra-feminine, delicious fragrance. Sublime, delicious and addictive (НСС); COVERGIRL Lipperfection Jumbo Gloss Balm Frosted Cherry Twist 217 0.13 Oz, 0.130-Fl...
	2) V + N: 1. CLEANSING & MAKEUP REMOVAL: Use makeup remover or cleansing oil. There’s this amazing product called REFORMAGE AGE DEFIANCE CLEANSING OIL which effectively removes make-up and impurities while maintaining the skin’s natural moisture; leav...
	3) Adj + N: Rusk Deepshine Color Smooth Sulfate-Free Shampoo (НСС); POWER FABRIC, high-coverage, long-wear make-up range, amplifies its skin-perfecting routine with POWER FABRIC + FOUNDATION (HPF). Deepshine із першого фрагменту є лінійкою засобів для...
	Прикметникові інноваційні сполучення можна поділити на два підтипи:
	1.) N + Adj: Maybelline New York ColorSensational Creams TV Spot, ‘A New Feeling’ (HPF); Which foundation is better: revlon colorstay or revlon photo ready? Pros/cons? Opinions? Thank you so much for all the help! (НСС). У першому фрагменті ColorSensa...
	2) Adj + Adj: Magicsmooth. Watch later. Share. Copy link. Info. Shopping. Tap to unmute. If playback doesn't begin shortly, try restarting your device (НСС); Book and buy with Sexy Sassy Strong Fitness online (НСС). Складне слово magicsmooth є засобом...
	Афіксація (префіксація, суфіксація, префіксально-суфіксальний спосіб)  є наступним продуктивним способом утворення нових лексем у рекламній сфері. Наприклад, у слові ultra-fine префікс ultra- додається до прикметника fine: “Ultrafine powder for polish...
	Крім того, неологізми у сфері рекламних галузей можуть утворюватися за допомогою суфіксів -able/-ize. Наприклад: N.Y.C. New York Color Creme Stick Blushable Plaza Pink 644u (НСС); Millionize Lashes 2in1Serum Provider your LASHES and EYEBROWS with Ever...
	Наразі англійська мова реклами характеризується також активним використанням телескопії для створення неологізмів. Так, усічені частини окремих слів поєднуються з метою створення однієї лексеми. Як-от у наведеному прикладі початок слова lipstick поєдн...
	Існує чотири основні види телескопії. Розглянемо перший тип, що є поєднанням початкової частини першого слова та заключної частини другого слова. Cosmedicine Speedy Recovery® Blemish Clarifying Exfoliating Spot Cleanser with Tea Tree Oil & Crystallize...
	Другий тип телескопії є поєднанням цілого слова та завершальної частини другого слова, наприклад: What it’s used for: SpaRitual Nail Lacquers fuse the disciplines of color therapy with numerology to deliver vibrant pigments, which have the power to nu...
	Третій тип телескопії є поєднанням початкової частини першого слова і цілого слова, як у lipclick, наприклад: Sleek MakeUP Lip Dose Soft Matte LipClick (HPF); Revlon Age Defying Makeup with Botafirm, SPF 20, Normal/Combination Skin, Medium Beige 08, 1...
	Четвертий тип телескопічних утворень представлено комбінацією початкової частини першого слова та початкової частини другого слова, наприклад: Avoid the beauty clinics you find in the malls (although they do a fine mani-pedi), and head to the luxury h...
	Аналіз відібраних неологізмів показав, що переважна більшість неологізмів є іменниками, що з’являються у рекламних текстах через необхідність давати назви новим продуктам та  послугам, як-от: America’s Favorite Pizza (PCS). У наведеному фрагменті пред...
	У процесі неологізації рідше утворюються прикметники, а  ще рідше – дієслова. За допомогою прикметників можна незвично описати продукт, щоб викликати бажання у споживача його купити: Rimmel Moisture Renew Sheer and Shine»: With two vibrant looks to ch...
	Інколи для створення неологізму використовується кілька способів словотворення. Так, слово natureluxe із нижченаведеного прикладу виникло в результаті поєднання процесів запозичення (від фр. Luxe) і словоскладання (nature + luxe): Natureluxe Gloss Bal...
	Аналіз різних словотворчих моделей уможливлює виділення найбільш продуктивних способів словотвору неологізмів. Шляхом суцільної вибірки з англомовних Інтернет-джерел, нами було відібрано 100 текстових фрагментів, що містять неологізми у рекламному дис...
	Таблиця 2.1
	Показники частотності вживання різних способів творення англомовних неологізмів (на матеріалі англомовних рекламних текстів)
	Мал. 2.1. Показники частотності вживання різних способів творення англомовних неологізмів (на матеріалі англомовних рекламних текстів)
	За даними таблиці, перша група неологізмів рекламного дискурсу представлена скороченнями загальною кількістю 31% (мал. 2.1). Друге місце належить словосполученням, які нараховують 16%. Третя за популярністю лексико-семантична група нових слів рекламно...
	Отже, неологізми у мові реклами підвищують емоційність і експресивність рекламного повідомлення, виразність і динамічність, роблячи текст реклами більш впливовим і незабутнім. Семантична модель конструювання неологізмів заснована на присвоєнні нових з...
	2.2. Функції нової лексики у прагматичному аспекті
	Створення нових слів здійснюється насамперед потребою соціуму у вираженні нових понять, що постійно виникають у результаті розвитку науково-технічних, культурних, суспільних відносин і т.п. [цит. за Громовенко, с. 358].
	Аналіз ілюстративного матеріалу дозволяє виокремити чотири лексико-семантичні групи (далі ЛСГ) відібраних неологізмів з рекламних текстів: назви косметичних засобів та їхніх інгредієнтів; назви напрямів естетичної медицини і косметології; назви космет...
	Таблиця 2.2
	Показники частотності вживання різних ЛСГ англомовних неологізмів (на матеріалі рекламного дискурсу)
	Як бачимо, найбільш поширеною ЛСГ нової лексики виступає група “Косметика, парфуми” (36%) (мал. 2.2). ЛСГ “IT та електронна продукція” становить другу групу за семантичними ознаками і відповідно має 19%. До третьої групи належить “Медіа сфера, маркети...
	Мал. 2.2. Показники частотності вживання різних ЛСГ англомовних неологізмів (на матеріалі рекламного дискурсу)
	Оскільки рекламні тексти найчастіше орієнтовані на велику аудиторію, до того ж розраховані на її переконання придбати певний продукт чи послугу, досягнення зазначеної мети є ключовим завданням лінгвіста, яке вимагає врахування прагматичних властивосте...
	1) Тип рекламованого об’єкта.
	Різноманітна продукція має значний вплив на стиль тексту реклами та відбір лексичних одиниць. Так, реклама косметичних засобів буде значно відрізнятися за структурою та змістом від реклами, скажімо, хімії чи продуктів харчування. Оскільки деякі космет...
	Досить часто підкреслюють оригінальність та, відповідно, цінність об’єкта реклами або інші його характерні ознаки. Наприклад: “Mary Kay. A unique vision of beauty. Perfection in every detail” (WOP). Унікальне бачення краси та досконалості в кожній дет...
	2) Тип впливу на цільову аудиторію: метод агресивного або м’якого впливу.
	При першому методі впливу рекламодавець звертається безпосередньо до покупця (без прихованих натяків). Маємо лише продукт та пропозицію його використати, наприклад: REVLON. Dare to be cosmic; Give your lips an incomparable color! (НСС) Цей прийом заст...
	Видно, що характерним для цього типу буде використання наказового способу дієслів. Набагато рідше можна зустріти дієслова наказового способу в заперечній формі. Адже вважається, що вони мають негативний контекст і можуть відвернути покупців від придба...
	3) Гендерний вплив тексту реклами.
	Врахування певних психологічних ознак різних людей може допомогти створити максимальний ефект впливу (найбільшу різниця у цьому контексті чоловіча та жіноча психологія). Підбираючи ЛО, рекламодавці звертають безпосередню увагу на ці властивості. Так, ...
	4) Використання прикметників та метонімії (метафор).
	Рекламні тексти повинні містити значну кількість прикметників для створення неперевершених образів продукції. Наприклад: “LUX VISAGE. Glam look cream velvet. New. Exquisite offer from Lux Visage. 12 stylish shades. Soft cream texture. Velveteen finish...
	Наступною особливістю є використання прикметників у ступенях порівняння. Так, вживаючи вищий ступень порівняння, рекламодавці акцентують увагу покупця на перевагах цього продукту серед низки подібних товарів. Наприклад: “Moisturizing lipstick. The wid...
	Отже, реклама є рушієм економіки та водночас механізмом, який змінює відношення між людьми у соціумі, створюючи новий вид стосунків [Смірнова]. Реклама має свої закони та способи організації мови, які націлені на споживачів рекламних послуг: “Lancaste...
	Звісно рекламна індустрія розрізнює продукти і послуги, які можна продавати, застосовуючи когнітивні доводи чи переконання. До цієї групи входять парфуми. У цій продукції акцент робиться на тих складових, що викликають емоційно-забарвлені реакції, які...
	Рекламний текст завжди впливає на людей, отже його провідна функція  є комунікативною та апелятивною.
	Усі стилістичні фігури та тропи, які використовують у рекламних слоганах, можна поділити на чотири групи в залежності від їх структури та функцій: фонетичні, лексичні, морфологічні та синтаксичні. Отож, розглянемо та проаналізуємо рекламні слогани, в ...
	Фонетичні засоби призначені для передачі емоційних ефектів та створення яскравих образів за допомогою різних поєднань звуків [Новікова, с. 125]. До них належать: звуконаслідування, алітерація, асонанс і рима. Фонетичні засоби часто використовуються в ...
	У наступному рекламному слогані використовується поєднання кількох фонетичних стилістичних фігур для створення рими, що сприяє кращому запам’ятовуванню рекламного слогану: CHANEL. The new mascara: Exceptionnel de Chanel (НСС). Подібний спосіб побудови...
	Ще одним стилістичним ефектом, що досягається шляхом залучення фонетичних засобів мови, є алітерація [Новікова, с. 126]:… Herbals shampoo. Touch nature (НСС). У цій частині реклами йде повторення приголосного звуку «ч». В даному випадку алітерація ефе...
	Проаналізувавши приклади рекламних слоганів з фонетичними фігурами можна зробити висновок, що вдале поєднання фонетичних засобів та використання рими дозволяє легко привернути увагу споживачів до рекламованого об’єкту. Слогани з фонетичними засобами н...
	Лексичні стилістичні засоби і тропи становлять найбільшу групу, яка зустрічається в рекламних слоганах, оскільки саме завдяки їм можна передати інформативну частину повідомлення і досягти необхідного прагматичного ефекту [Новікова, с. 128]. Значний ві...
	Використання метафор посилює у собі стилістичний ефект епітета і порівняння. Наприклад: The best way to use your sense of smell is to allow your senses to travel (НСС). У цьому контексті автор реклами метафорично порівнює відчуття аромату з так званим...
	Морфологічні стилістичні засоби та тропи на позначення неологізмів у мові реклами косметичних засобів представлені переважно іменниками, дієсловами, прикметниками та займенниками. Створюючи рекламний текст, насамперед корисно знати специфіку використа...
	1. Дієслова (в т.ч. у складі сталих виразів). Дієслово позначає дію, воно має приховану динаміку, рух і набагато більшу спонукальну силу, ніж інші частини мови. Особливо корисно в рекламі використовувати дієслова у наказовому способі, так звані спонук...
	При використанні дієслівних метафоричних конструкцій треба пам’ятати ще про одну проблему. Деякі фрази, що спонукають до дії, сьогодні вже стали кліше, втратили привабливість через часте вживання. Тому краще використовувати новіші дієслова, які зможут...
	Спонукальні конструкції надають жвавості висловлюванню, передають безпосередність розмовного мовлення, що дуже важливо у рекламі. Одночасно із закликом до дії багато дієслів можуть задати темп, створити ту чи іншу емоційну атмосферу, а це є дуже важл...
	2. Займенники. У рекламному зверненні небажаним є використання займенника we. Говорячи «we», мають на увазі себе (виробника, продавця) та розповідають про себе. Споживач набагато краще реагує, коли звертаються до нього, говорять про його проблеми, інт...
	3. Прикметники. У рекламі означення є найбільш ефективними за умови, якщо вони викликають конкретні асоціації та несуть необхідну інформацію. Якщо ми вживатимемо означення, що характеризують конкретні особливості об’єкта, то у читача виникнуть цілком ...
	4. З морфологічної точки зору для мови реклами є характерною  значна кількість іменників порівняно з іншими частинами мови: PLAZAN. Nutrition, tone, protection, regeneration …(НСС).
	Синтаксичні стилістичні засоби і тропи на позначення неологізмів у мові реклами представлені, перш за все, номінативними, питально-відповідними та окличними конструкціями речень, прийомом антитези, прийомами розмовного синтаксису (пряма мова) тощо. Ро...
	Синтаксичні звороти застосовуються для виділення і посилення основний думки реклами, вони відіграють значну роль у створенні рекламного образу товару. Ці спеціальні образні засоби у рекламному зверненні полегшують споживачеві сприйняття рекламного тек...
	1. Парцеляція — членування речення, у якому зміст висловлювання реалізується не в одній, а у кількох фразах, що йдуть одна за одною після розділової паузи (найчастіше позначається крапкою). Складне речення ділиться більш прості, короткі. Наприклад: .....
	Як бачимо, у рекламних слоганах часто використовують фігури експресивного синтаксису, зокрема парцельовані речення. Перевага надається простим реченням, що забезпечує динамічність, експресивність рекламних повідомлень. У цій рекламі німецького бренду ...
	Використання парцеляції дає наступні переваги. По-перше, вона дає можливість використовувати короткі речення: довгі речення є неприйнятними для реклами, вони важко сприймаються. По-друге, парцельовані конструкції виділяються із загального мовного пото...
	2. Сегментована конструкція. У першій частині цієї конструкції називається предмет реклами в називному відмінку. У наступній частині він отримує друге позначення найчастіше у формі займенника чи синоніма. Наприклад: New Fragrances. What exactly do we ...
	3. Питально-відповідні конструкції. Вони сприяють самостійному мисленню читача. При їх використанні копірайтер намагається передбачити питання споживача, ставить ці запитання та відповідає на них: L’OREAL Paris. Ready for a shock? New TELESCOPIC shock...
	4. Повтор. Для більш ефективного запам’ятовування тексту та його основних положень використовується повтор одного ключового слова, групи слів або цілих речень. Цей прийом дозволяє акцентувати найважливіше та надати рекламному тексту динаміки і ритму. ...
	5. Антитеза. Зворот мовлення, у якому для посилення виразності, акцентування головного і кращого запам’ятовування тексту використовуються протиставлення. У рекламі антитеза дозволяє яскраво підкреслити переваги товару, що рекламується: Ashley Green fo...
	6. Риторичне питання є стилістичною фігурою, яка полягає в тому, що питання ставиться не з метою отримати відповідь на нього, а щоб привернути увагу читача, наприклад: Ready to get energised? Rimmel London introduces new Moisture Renew Sheer & Shine L...
	7. Окличні речення. Такі речення відіграють роль сигналів, свідчать про важливість рекламної інформації, несуть великий заряд експресії, емоцій. Хороша реклама має бути емоційною, наприклад: MASCARAVAMP! Volume smisurato Ciglia Esagerate (НСС).
	За допомогою вигуків можна стимулювати дію, включивши в оголошення такі спонукальні слова: free, discounts, savings, novelty тощо. Але і в цьому випадку треба бути оригінальним.
	8. Пряма мова. Вона робить рекламу більш невимушеною, жвавішою, ближчою до цільової аудиторії. Можуть використовуватися висловлювання від імені адресата, наприклад: “L’Oreal. After all, I deserve it!” (НСС) Отримані результати дозволяють зробити висно...
	Висновки до другого розділу
	Неологізми у рекламних текстах відіграють дуже важливу роль, зокрема у сфері косметики та парфумерії, індустрії краси. Нові лексеми представлені абревіатурами, лексичними, семантичними, авторськими неологізмами, а також морфологічними інноваціями, які...
	Найчисленнішими у сфері реклами є іменникові неологізми. Можемо також говорити про можливість виділення кількох ЛСГ проаналізованих ЛО. Правильне використання різних способів створення неологізмів допомагає зробити текст реклами таким, що легко запам’...
	Проаналізувавши морфологічні та синтаксичні засоби для привернення уваги споживача та посилення впливового ефекту косметичної реклами, відзначимо, що набір даних засобів в англомовних рекламних текстах включає: використання займенників, різноманітних ...
	РОЗДІЛ 3
	ЛІНГВОКУЛЬТУРНІ ПРОБЛЕМИ ВІДТВОРЕННЯ АНГЛІЙСЬКИХ НЕОЛОГІЗМІВ УКРАЇНСЬКОЮ МОВОЮ
	3.1. Основні способи передачі значень рекламних неологізмів українською мовою
	Значний інтерес до проблеми нової лексики обумовлений важливою роллю неологізмів як джерела мовного розвитку. Воно відображає пристосування мови до умов її функціонування, які змінюються під впливом зовнішніх факторів [Snell-Hornby, c. 90].
	На нашу думку, проблема перекладацьких трансформацій є однією з найактуальніших в перекладознавстві. Переклад виконує важливу соціальну функцію. У процесі перекладу зазвичай виявляється неможливим використовувати словникові значення слів і словосполуч...
	1) перестановка: “RIMMEL / Getthe London look. Eyes of an idol. The first mascara from style icon – Kate Moss  Scandaleyes by Kate”  (CAD). – “RIMMEL/Getthe London look. Очі кумира. Перша туш для вій від ікони стилю Кейт Мосс – Scandaleyes by Kate.
	2) додавання: “Dior Pore Minimizer Mattifying Facial Primer Skin Refining Matte Primer (facial primer)” (CAD). – Матуючий праймер для обличчя, що звужує пори Dior Pore Minimizer Skin Refining Matte Primer (праймер для обличчя).
	3) вилучення: “Benefit San Francisco. Hello Brilliant. Skincare solutions so radiant, you’ll need a dimmer switch” (BSE). – «Принесіть користь Сан-Франциско. Привіт Діамант. Рішення щодо догляду за шкірою настільки сяючі, що вам знадобиться димер».
	4) контекстуальні заміни (транспозиція): “ORGANIC SHOP. Organic mint& lemongrass. Fresh Shower Gel” (CAD). – «МАГАЗИН ОРГАНІКИ. Органічна м’ята та лемонграс. Свіжий гель для душу”.
	5) калькування: “Lengthening mascara Clarins Be Long Mascara. New from Clarins not only visually lengthens eyelashes, but also stimulates their growth. According to the manufacturer’s research, thanks to the innovative complex after four weeks of dail...
	6) компресія: “Brightening Finishing Powder has a delicate silky texture, thanks to which it lies evenly and imperceptibly on skin. Powder consists of six light-reflecting shades of pastel colors – Porcelain Pearl (new) and Brightening Nudes. (powder)...
	Отже, у результаті дослідження нами було виділено слова-неологізми, поява яких в українській мові зумовлена вищезазначеними способами перекладу.
	Оскільки англомовний рекламний текст є одним із важливих джерел інформації, його вивчення дуже нас зацікавило. Щодо перекладознавства, то англомовний текст реклами давно привертає увагу дослідників. Адже він кидає виклик перекладачам як своїми мовними...
	Метою цього розділу є визначення лінгвістичних особливостей перекладу англомовних рекламних неологізмів і їх прагматичної адаптації у перекладі українською мовою (за основу було взято класифікації О.В.Борисової та А.І.Погорілої).
	Для дослідження ми відібрали текстові фрагменти англомовної реклами, у тому числі з Інтернет-ресурсів, орієнтованих на жіночу та чоловічу аудиторію. Нами виявлено групу текстів, що включає неологізми, та систематизовано способи їх перекладу. Так, для ...
	1. Прийом транскрипції:
	“Nars Full Service Mini Kabuki Brush Set (exclusive to NARS boutiques)” (CAD). – Набір пензлів для макіяжу Nars Full Service Mini Kabuki Brush Set (Ексклюзивно для бутиків NARS).
	2. Назва подається у транскрипційному перекладі українською мовою, наприклад:
	“VICHY laboratories. Discovery of VICHY: renew the resource of skin youth. New LIFTACTIV skin youth resource DERMORESURS (cream)” (CAD). – VICHY laboratories. Відкриття VICHY: відновіть ресурс молодості шкіри. Новий LIFTACTIV ресурс молодості шкіри ДЕ...
	3. Транскрипція наводиться без перекладу, але обігруються назва та властивості товару, виражені в назві, наприклад:
	“PLAZAN. Nutrition, tone, protection, regeneration, detoxification” (CAD). – «PLAZAN. Харчування, тонус, захист, регенерація, детоксикація».
	Під час перекладу неологізмів, у першу чергу, існує дві можливості передати дані лексичні одиниці на українську мову [Routledge, c. 23]:
	1) використовувати пропонований двомовними словниками еквівалент (за його наявності):
	“NEW! MATTE COLOR SENSATIONAL COLLECTIONS. A collection of trendy and classic matte shades for a sensational image!” (CAD) – НОВИНКА! МАТОВІ КОЛЕКЦІЇ COLOR SENSATIONAL. Колекція трендових та класичних матових відтінків для сенсаційного образу!
	2) запропонувати функціональний варіант перекладу (аналог, наближений переклад) (за відсутності зафіксованого в двомовних словниках еквівалента):
	“NEW! MATTE COLOR COLLECTIONS SENSATIONAL. A collection of trendy and classic matte shades for sensational image! (CAD) – «НОВИНКА! МАТОВІ КОЛЕКЦІЇ COLOR SENSATIONAL. Колекція трендових та класичних матових відтінків для сенсаційного образу!»; “Declar...
	Основою процесу лексичної інновації є практика, оскільки на лексико-номінативну діяльність завжди мають вплив культурно-історичні та соціально-політичні умови життя і діяльності мовного соціуму: “Givenchy Sheer Gel Body Bronzer with Microgranules Mist...
	Шляхом суцільної вибірки з англомовних рекламних текстів, нами було відібрано 50 текстових фрагментів на позначення неологізмів. Розподіл нових лексичних одиниць  за способами перекладу з англійської мови на українську виявився досить неоднорідним. Ре...
	Таблиця 3.1
	Розподіл неологізмів за способами перекладу (на матеріалі  текстів англомовної реклами)
	За результатами дослідження способів перекладу нових лексичних одиниць з англійської мови українською на матеріалі рекламного дискурсу, було виявлено, що перше місце займає спосіб транскодування (22%). Другим, не менш поширеним способом відтворення не...
	Таким чином, виразні можливості англомовного рекламного тексту розширюються за рахунок використання неологізмів у гендерно-маркованих текстах української та англійської мов. Приклади, подані у цьому розділі, підтверджують наше припущення з приводу тог...
	Складні терміни-неологізми складаються із двох або більше елементів, що характеризуються цільнооформленістю. Такі терміни здебільшого утворюються шляхом складання кількох компонентів (слів), до яких також можуть належати і запозичені слова з інших мов:
	facelift – підтяжка обличчя:
	It is based on the facelift with the help of special threads that have practically no contraindications and do not provoke complications (CAD). – «В його основі лежить підтяжка обличчя за допомогою спеціальних ниток, які практично не мають протипоказа...
	waterproof – водостійкий:
	The standard aims to provide more precise information than vague marketing terms such as waterproof (BSE). – «Цей стандарт має на меті вказати більш докладні відомості, ніж розпливчасті рекламні формулювання типу “водостійкий” або “водонепроникний”». ...
	self-tanner – автозагар:
	By evening out the skin’s tone and helping to mask shadows, self-tanner might help to minimize the appearance of cellulite a bit, too (CAD). –«Вирівнюючи тон шкіри та допомагаючи маскувати тіні, автозагар може також допомогти мінімізувати прояв целюлі...
	hairdo – зачіска:
	A good hairdo, coupled with fashionable clothes does boost your chances (CAD). –  «Хороша зачіска у поєднанні з модним одягом підвищує ваші шанси». У фрагменті композит, утворений за моделлю N+V, передається еквівалентом.
	paraffinotherapy – парафінотерапія:
	Paraffinotherapy acts like a form of heat therapy and can help increase blood flow, relax muscles, and decrease joint stiffness. Paraffin wax can also minimize muscle spasms and inflammation as well as treat sprains (CAD). – «Парафінотерапія діє як фо...
	younger-looking – молодший на вигляд:
	This means that Carnosine is a great for older people who want to look younger, as well as those who want to be  younger-looking (CAD). – «Це означає, що карнозин відмінно підходить для людей похилого віку, які хочуть виглядати молодше, а також для вс...
	Що стосується перекладу неологічних одиниць косметичної галузі, існує кілька підходів, таких як транскрипція, транслітерація, калькування, пряме включення, описовий переклад, використання функціонального еквівалента і створення неологізму. Розглянемо ...
	За допомогою транскрипції українською мовою перекладено наступний англомовний термін:
	brush-peeling – браш-пілінг:
	Nail brush-peeling VALJE wood SDP (BSE). – «Браш-пілінг для нігтів VALJE wood SDP». У фрагменті неологізм утворений за моделлю N+Ger.
	Пряме включення, використання оригінального написання англійського слова в українському тексті також має місце:
	CC-cream (Color Control Cream) – CC-крем:
	Juliette Armand Pr 513 CC-Cream Light Shade (BSE). – «Тонуючий та зволожуючий CC-крем від сонця SPF10 для всіх типів шкіри 50 мл». У фрагменті складне слово CC-cream утворено за допомогою абревіатури та іменника.
	BB-cream (Blemish Balm Cream) – BB-крем:
	Genosys BB-Cream Blemish Balm (BBC) (BSE). – «Сонцезахисний зволожуючий BB-крем». У фрагменті композит утворено за допомогою абревіатури BB та іменника.
	Іноді під час передачі англомовних термінів-неологізмів перекладачеві доводиться застосовувати описовий переклад:
	liposuction – видалення жиру (ліпосакція):
	Liposuction is a cosmetic procedure that removes fat that you can’t seem to get rid of through diet and exercise (BSE). – «Ліпосакція — це косметична процедура, яка видаляє жир, якого ви не можете позбутися за допомогою дієти та фізичних вправ». У фра...
	Спостерігається також використання функціонального еквівалента:
	Q-tips – ватні палички:
	There have been a number of studies and sources advising against using cleaning utensils like q-tips and tweezers in your ears (BSE). – «Існує ряд досліджень та джерел, які радять не використовувати для ваших вух чистяче приладдя, такі як ватяні палич...
	Загальновідомо, що більшість англомовних неологізмів рекламних текстів використовується для характеристики рекламованого товару, виділення його особливо привабливих якостей, привернення уваги покупця. Стратегія, орієнтована на введення неологізмів, мо...
	“LIP STUDIO GLOSS LIP GLOSS. Lip Gloss Lip Studio Gloss with formula enriched with honey nectar: mirror shine or mother-of-pearl 3D-particles  and no stickiness!” (CAD) – «LIP STUDIO GLOSS БЛИСК ДЛЯ ГУБ. Блиск для губ Lip Studio Gloss з формулою, зба...
	Прагматичний аспект рекламного тексту безпосередньо пов’язаний із вибором лексичних та семантичних неологізмів, стилістичних прийомів та виражально-зображальних засобів. У рекламному тексті часто використовуються різні риторичні прийоми, зокрема, такі...
	Зазначимо, що ігрова основа англомовної реклами знаходить свій відбиток у використанні повторів, навмисних помилок в орфографії, графічних маркувань, спотворенням мовних кліше, семантично недоцільним поєднанням морфем. Підтвердження цьому знаходимо у ...
	“BIOBEAUTY. Hair care. 100% natural care cosmetics behind the hair. Restoration of damaged hair” (BSE). – «БІОБ’ЮТІ. Догляд за волоссям. 100% натуральна косметика для догляду за волоссям. Відновлення пошкодженого волосся». У самому тексті продемонстро...
	Показником нової лексики є контекст, функції якого полягають у запровадженні мотивуючої одиниці, представленої повністю чи у вигляді словотвірних морфем (основ, афіксів) у препозиції чи постпозиції до деривату [Jakobson, c. 233]. Контекст часто містит...
	“VICHY. Bumpy skin. Screeds deformed its surface. This is where you need to act. Innovation LIPOCURE” (cream) (BSE). – «VICHY. Горбиста шкіра. Стяжки деформували її поверхню. Саме тут слід вплинути. Інновація LIPOCURE (крем)». Пряме запозичення іннова...
	Під час дослідження було виявлено мовні та лінгвокультурні ознаки стилю англомовного рекламного тексту. Було встановлено, що мова реклами є особливою завдяки наявності в ній характерних рис, що реалізуються на рівнях граматики і семантики. До них нале...
	“Compact Foundation Kiko Sunproof Cream Foundation SPF 15. The foundation provides the perfect complexion throughout the day, has waterproof formula and SPF 15 sunscreen. Ideal suitable for dry and normal skin” (CAD). – «Компактна тональна основа Kiko...
	Отже, під неологізмами в роботі розуміємо не тільки слова і словосполучення, що позначають нові явища, але також зовнішні та внутрішні запозичення в ньому. До того ж, сюди належать лексичні одиниці, які знову стали актуальними у досліджуваний період. ...
	“Limited edition Dior Kingdom of Color Palette. The palette consists of three shades of eyeshadow, eyeliner, two shades of highlighter, blush, two shades of lip gloss, lipstick, and applicators and brushes for make-up (a set of cosmetics for the face)...
	Насамкінець, зауважимо, що оскільки нові слова виникають безперервно, не можна говорити про вичерпне дослідження будь-якого аспекту їх вивчення. На основі проведеної розвідки можна зробити висновок, що характерною ознакою англомовного рекламного текст...
	3.2. Відтворення мовностилістичних особливостей тексту
	Як правило, неологізми виникають з певною функціональною метою, головним чином, для того щоб підсилити виразність мовлення. Основна складність, що виникає під час перекладу нової лексики полягає у передачі значення нового слова. Так, перекладач, вперш...
	Особливі труднощі для перекладу становлять нові слова, що відносяться до безеквівалентної лексики. В межах загального розуміння контексту розрізняють вузький та широкий контекст. Так, лексичний контекст становить сукупність конкретних лексичних одиниц...
	У той же час, урахування синтаксичного контексту дозволяє визначити належність неологізму до певної частини мови. Однак, для з’ясування значення неологізму визначальним фактором є саме лексичний контекст. Нові слова переважно виникають на основі вже н...
	“Tom Ford Correcting Pen. It consists of one sides of a pink shade corrector (neutralizes dark circles under eyes), and on the other – from a yellow concealer (masks imperfections skin) (corrector)” (CAD). – «Ручка-коректор Tom Ford Correcting Pen. В...
	Переклад неологізмів за допомогою калькування полягає в заміні складових частин морфем чи слів одиницями оригіналу, тобто їхніми лексичними відповідниками мовою перекладу. У той же час зберігається незмінна внутрішня форма лексичної одиниці. Відтак, к...
	“Limited edition lip gloss Gloss Prodige with blackberry and licorice. The gloss contains the patented peptide Clarins Maxi Lip™ with hyaluronic acid” (CAD). – Лімітований блиск для губ Gloss Prodige зі смаком ожини та лакриці. Блиск містить запатент...
	Як бачимо, спосіб калькування при перекладі неологізмів показує наявність двосторонніх міжмовних відповідників серед простих лексичних одиниць, які використовуються в якості матеріалу для відтворення внутрішньої форми запозиченого слова чи того, що пі...
	Описовий спосіб здійснюється шляхом пояснення суттєвих елементів неологізму. Його часто порівнюють з тлумаченням слова. Даний переклад має істотний недолік, а саме громіздкість та багатослівність. Наприклад:
	“Clarins is Europe’s No. 1 luxury care brand” (CAD). – «Clarins – бренд №1 у Європі в сегменті засобів догляду класу люкс».
	При перекладі англомовних рекламних текстів виникає необхідність забезпечити адекватне розуміння нової лексики реципієнтами цільового тексту. Орієнтуючись на середнього адресата, потрібно враховувати, що повідомлення, зрозуміле читачам оригіналу, може...
	“ESTEE LAUDER. Introducing PURE COLOR by Tom Pecheux, make-up director Estee Lauder. A new vision of color in eye makeup and lips (shadows, gloss)” (CAD). – «ESTEE LAUDER. Представляємо PURE COLOR від Tom Pecheux, креативного директора з питань макіяж...
	Потрібно також звернути увагу на те, що при відтворенні рекламних текстів на перший план виходить відтворення емоційної складової  тексту оригіналу. Необхідність такої адаптації виникає тому, що у кожній мові існують назви певних обʼєктів, які мають д...
	“MAYBELLINE New York / Maybe she is worth it. Maybe it’s MAYBELLINE. At the click of a wand. Magnified Shine feels so divine. New shine seduction. Glossy Lipcolor” (BSE). – «MAYBELLINE Нью-Йорк / Може, вона того варта. Можливо, це MAYBELLINE. По клац...
	Вищенаведені приклади дають можливість стверджувати, що використання описового перекладу може бути незручним. Вважаємо доцільнішим передавати значення відповідних неологізмів за допомогою транскрибування (з елементами транслітерації) чи калькування.
	Адже використовуючи описовий переклад чи експлікацію, необхідно перевірити чи немає в українській мові відповідника, щоб не створювати термінологічних повторів. З іншого боку, перевага експлікації полягає в тому, що значення англійського неологізму зд...
	Визначним напрямком утворення нових слів наразі є спосіб скорочення наявних слів та словосполучень (так звана конверсія). Зростання кількості скорочень та абревіатур можна пояснити тим, що зазвичай складні слова та словосполучення є громіздкими у вико...
	“ORGANRESIMLER / FREEDOM for animals. For long eyelashes. This is how 300000 lab animals suffer each year” (CAD). – ORGANRESIMLER / СВОБОДА для тварин. Для довгих вій. Це як 300 000 лабораторних тварин страждають щороку.
	Популярним нині є спосіб так званого прямого включення. Він використовує написання англійського слова в оригінальній формі. Зрозуміло, його використовують, коли жоден з вищезазначених методів не передає необхідного значення поняття у перекладі. Так, д...
	“L’OREAL Paris / Because you are worth it. Elseve Arginine X3. The arginine revolution. Hair grows more resistant. “I want to hold on to my hair, I’m not going to let it take the fall!” Jennifer Lopez” (BSE). – «L’OREAL Paris / Тому що ви того варті....
	Транслітерація грунтується на передачі графічного зображення, а саме на передачі букв. Вона використовується для перекладу власних іменників, географічних назв, ознак суспільного життя та матеріального побуту тощо:
	“PANTENEPRO-V Shine. Let yourself shine. Give Pro-v Expressions a try” (CAD). – «PANTENE PRO-V Shine. Дозволь собі сяяти. Спробуй вирази ПРОв».
	Транскрипція грунтується на фонетичному принципі, тобто на передачі українськими літерами звуків англійських найменувань. За допомогою транскрипції передається звукова форма іншомовного слова. Переважно цей спосіб найчастіше використовується для перек...
	“BABY LIPS POP ART – BALM FOR LIPS A collection inspired by New York: city energy, Pop Art. No boredom, only bright emotions!” (BSE) – «BABY LIPS POP ART – БЕЙБІ ЛІПС ПОП АРТ – БАЛЬЗАМ ДЛЯ ГУБ. Колекція, натхненна Нью-Йорком: енергія міста, мистецтво...
	Варто наголосити на важливості прагматичного аспекту під час перекладу, а саме врахування лінгвокультурного забарвлення неологізмів. Цікаво, що особистість перекладача, його професійний рівень, навіть вік мають впливати на переклад прагматичного значе...
	Отже, процес перекладу прагматичного значення неологізмів, на наш погляд, передбачає взаємодію трьох типів компонента значення слова, який охоплює прагматичний компонент адресанта, адресата та перекладача:
	“MAX FACTOR / Advised by profi. NEW Lipfinity persistent color. New luxurious shades. Up to 24 hours. Create a sustainable impression. UNFORGETTABLE (shine and lipstick)” (CAD). – «MAX FACTOR / Радять професіонали. НОВИНКА Lipfinity Стійкий колір. Нов...
	Характерно, що часом під час перекладу неологізму виникають труднощі у знаходженні відповідного слова українською мовою, через те, що лінгвокультурні умови життя народу, мовою якого здійснюється переклад, не потребували певного поняття.
	На основі проведеного аналізу логічними є такі висновки: неологізми мають багатофункціональний статус у текстах рекламного жанру. Вживання запозичених неологізмів диктується модними тенденціями соціуму. Їх використання формує в реципієнта образ тієї к...
	3.3. Прагматична адаптація при перекладі англомовних рекламних текстів
	Під лінгвокультурними проблемами ми розуміємо мовно-стилістичні особливості перекладу текстів реклами та лінгвокультурну специфіку англійських рекламних текстів. У зв’язку з цим виникає необхідність їх прагматичної адаптації в перекладі.
	Відтак, до мовно-стилістичних особливостей перекладу англомовних рекламних текстів належать питання відтворення таких стилістичних прийомів у мові перекладу: епітету, порівняння, метафори, уособлення, гіперболи, синекдохи, анафори, епіфори, іронії, за...
	Інша проблема перекладу полягає в тому, що немає двох культур з тотожними значеннями відповідних символів. Тому перекладач повинен звертатися до прагматичної адаптації. Вона, у свою чергу, також має свої різновиди залежно від того, що саме виходить н...
	Отже, дослідження показує, що основна складність при перекладі англомовних рекламних текстів полягає у збереженні задуму оригіналу, вкладеного у вихідний текст. Крім того, було встановлено, що при перекладі текстів англомовної реклами українською мово...
	Через прагматичні та мовно-стилістичні аспекти цільовий рекламний текст стає вільною інтерпретацією вихідного тексту. Він не має з ним нічого спільного, крім емоційності й естетичності. Саме з цим пов’язане широке використання прагматичної адаптації п...
	“BB-cream Kiko Sunproof BB Cream SPF 30. The cream provides an even skin tone, masking minor imperfections and protection from the sun’s rays. Its light, non-greasy formula is ideal for hot summer days” (BSE). – «BB-крем Kiko Sunproof BB Cream SPF 30....
	Розглянемо спочатку мовностилістичні особливості англійських неологізмів у рекламних текстах косметичних засобів і труднощі, що виникають при їх перекладі. Так, вдале вживання стилістичних рекламних засобів здійснює образний вплив, тобто надає зорову,...
	Отже, англомовний рекламний текст містить багато різних засобів художньої виразності. Найбільш частотним у рекламних текстах є вживання епітетів-неологізмів, що виражають у реченні означення і підкреслюють якості предмета або особи. Наприклад:
	“L’OREAL Paris. Revitalift 10 total repair” (BSE). – «Лореаль Париж. Revitalift 10 тотальне відновлення (крем)». У зазначеному прикладі епітет надає тексту оціночної конотації, допомагає словосполученню набути гіперболічності. Цікаво, що найбільша час...
	Порівняння зіставляє два або більше предмета з метою виявлення невідповідності та розбіжності. Наприклад:
	“DIOR Capture Totale. NEW ONE Essential Mask. Regenerate skin faster than time” (BSE). – «DIOR Capture Totale. Ефірна маска NEW ONE. Регенерувати шкіру швидше, ніж час». Неологізм, що входить до складу порівняльного звороту, піддається транскодуванню.
	Метафору наразі вважають одним із найпотужніших засобів образності та виразності у рекламному тексті. Інакше кажучи, виникає ситуація, коли особі або предмету надаються нехарактерні для нього властивості на підставі порівняння. Наприклад:
	“PHYTOMER. Energy oxygen serum “Sea Breeze” from Phytomer (serum)” (CAD). – «PHYTOMER. Енергетична киснева сироватка «Морський Бриз» від Phytomer (сироватка)». Метафоричний зворот тут відтворюємо калькуванням.
	В англомовній рекламі нерідко можна зустріти такий стилістичний прийом, як уособлення, тобто перенесення властивостей живих предметів на неживі. Наприклад:
	LANCOME Paris. The next generation of dark spot correction. So powerful, 72% of women dare to bare their skin. New by LANCOME DreamTone (BSE). – «LANCOME Paris. Наступне покоління засобів корекції темних плям. Настільки потужний, що 72% жінок наважуют...
	Гіпербола є перебільшенням розміру, сили, значення, посилення ознаки, властивості щодо розмірів, які зазвичай не властиві предмету, явищу. Такий стилістичний прийом часто зустрічається в рекламних текстах, особливо в рекламі косметичних засобів, спрям...
	“GIORGIO ARMANI. MAESTRO. The revolutionary complexion perfector” (BSE). – «ДЖОРДЖІО АРМАНІ. МАЕСТРО. Революційний засіб для вдосконалення кольору обличчя». Описовий переклад є найбільш доцільним у цьому випадку.
	До стилістичних рекламних засобів також належить синекдоха, тобто  вживання слова у переносному значенні. Іншими словами, відбувається заміна слова, що позначає відомий предмет або групу предметів, словом, що позначає частину зазначеного предмета. Нап...
	“L’OREAL Paris Introduces SMOOTH INTENSE with oleo-keratin.  72 hours ultra-polished frizz control. Change the life of your hair” (CAD). – «L’OREAL Paris представляє SMOOTH INTENSE з олеокератином. 72 годинний ультра-полірований контроль для завиванн...
	Анафора широко застосовується з метою підсилення мовного повідомлення, підвищення емоціонального напруження. Наприклад:
	“Double ultra-pigmented eyeshadow Tom Ford Cream & Powder Eye Color (Limited Edition). Shadows consist of 2 levels: lower – shadows with a creamy texture, the top – with a powdery one. (shadows)” (CAD). – «Подвійні ультра-пігментовані тіні для повік T...
	Як і анафора, епіфора використовується для виділення елементів за допомогою інтонації, посилення ефекту і ритму мовлення. Наприклад:
	“BROW PRECISE EYEBROW MASCARA WITH MICROFIBER. Eyebrows Mascara Brow Precise with microfibers” (CAD). – «ТУШ ДЛЯ БРІВ BROW PRECISE З МІКРОВОЛОКНАМИ. Туш для брів Brow Precise із мікроволокнами».  У фрагменті рекламного тексту лексему відтворено за доп...
	Для посилення виразності мови також використовують стилістичний прийом умовчання, за якого думка залишається незакінченою, обмежується лише натяком на її продовження. Наприклад:
	“Challenges the laser … Reduces wrinkles. Models contours … The result of use is comparable with the efficiency of the laser procedure (CAD). – «Кидає виклик лазеру … Скорочує зморшки. Моделює контури … Результат використання можна порівняти з ефектив...
	У рекламних текстах також вживається іронія. Наприклад:
	“MAC Cosmetics. We’ll be the cherry that gets you on top” (BSE). – «Косметика МАК. Ми будемо вишенькою, яка доставить вас на самий верх (помада)». Переклад тексту повністю відрізняється від оригіналу, оскільки перекладач застосував цілісне перетворенн...
	Отже, досліджувані англомовні рекламні тексти виявляють риси, властиві змінам, що відбуваються сьогодні у мові. Як бачимо, наведені вище приклади визначаються, головним чином, мовно-стилістичними труднощами перекладу. Щодо прагматичної адаптації, то в...
	Якщо розглядати переклад як заміну репрезентації тексту в англійській мові його представленням в українській мові, то питання буде полягати в тому, що не існує двох культур з ідентичною семантикою відповідних символів. Відтак, у процесі адаптації між ...
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	У першому випадку вживаємо аналог для кращого розуміння повідомлюваної інформації. У другому фрагменті описовий переклад допомагає адаптувати текст до норм української мови задля кращого сприйняття його україномовним споживачем.
	Слід згадати також про те, що частиною прагматичної складової реклами є її естетична функція. Для англійської мови важлива форма рекламного тексту, що надає естетичного впливу на адресата. Отже, естетична функція рекламного тексту стає ключовою, маніп...
	“MAYBELLINE New York / Maybe she is worth it. Maybe it’s MAYBELLINE. New volume seduction XL lip plumper. The most voluptuous lips ever! The truth is in the tingle, the proof is in the pout” (BSE). – «MAYBELLINE Нью-Йорк / Можливо, вона того варта. М...
	Одна з основних особливостей перекладу неологізмів у рекламних текстах виражається у кореляції змісту між вихідним текстом і цільовим, а також у передачі лінгвокультурних ознак тексту англомовної реклами. Для досягнення адекватності необхідним є адапт...
	Отже, результати дослідження показують, що основна складність, яка виникає у перекладі рекламних текстів полягає у збереженні задуму, вкладеного у вихідний текст. Стилістичні особливості тексту англомовної  реклами і її формат спричинюють необхідність...
	Висновки до третього розділу
	У результаті дослідження англомовних рекламних текстів було встановлено, що при їх перекладі українською мовою особлива увага приділялася передачі емоційно-стилістичних і лінгвокультурних аспектів. Через прагматичні особливості цільовий рекламний текс...
	Характерно, що неологізми в англомовних рекламних текстах, що націлені на широку аудиторію, зберігають форму оригінальної лексичної чи фразеологічної одиниці. Проведене дослідження дає підстави стверджувати, що в сучасній англомовній рекламі нами були...
	Жоден з проаналізованих методів перекладу не є універсальним та не забезпечує цілком адекватного перекладу. Під час перекладу нової лексики необхідно враховувати, до якого типу слів вона належить (однослівна, складна, неологізм-словосполучення, скороч...
	Одна з основних особливостей перекладу неологізмів у рекламних текстах виражається у кореляції змісту між вихідним текстом і цільовим, а також у передачі лінгвокультурних ознак тексту англомовної реклами. Для досягнення адекватності необхідним є адапт...
	ВИСНОВКИ
	У результаті проведеного дослідження було зроблено наступні висновки: обґрунтувано теоретичні засади дослідження рекламного дискурсу, а саме: проаналізовано лінгвокультурний феномен реклами; лінгвокультурні реалії та проблеми їх перекладу, а також осо...
	З огляду на переважаючий антропоцентричний підхід лінгвістичної науки та в умовах активізації міждисциплінарних досліджень набуває поширення вивчення національно-культурної специфіки формування дискурсу. Значну зацікавленість викликає вивчення прагмат...
	Узагальнюючи викладені вище особливості, можна відзначити, що переклад становить вид діяльності, що стосується не лише певних мовних систем, а й культури, де взаємодіють відповідні системи. При цьому як наслідок перекладацької діяльності виходить так ...
	Під час перекладу реалій перекладач має ґрунтуватися на принципах адекватності та еквівалентності, додаючи автентичний матеріал для кращого сприйняття соціокультурного оточення, у якому виникла реалія або подія. У межах рекламного тексту реалії мають ...
	Переклад текстів реклами є складним, творчим процесом, що вимагає врахування багатьох чинників. Перш за все, необхідно розуміти, що рекламні тексти мають сприяти продажу товару. Відтак, вони повинні максимально переконувати, створюючи яскраві образи у...
	Неологізми у рекламних текстах відіграють дуже важливу роль, зокрема у косметичній галузі, авто індустрії, товарах для дітей і батьків, побутовій техніці тощо. Нові лексеми представлені абревіатурами, лексичними, семантичними, авторськими неологізмами...
	Беручи до уваги новизну форми або змісту нової лексики сучасної англійської мови реклами, звернімо особливу увагу на власне неологізми, трансномінацію та семантичні новації, що утворюються завдяки афіксації і поширеним скороченням. Предметом подальших...
	За результатами дослідження способів перекладу нових лексичних одиниць з англійської мови українською на матеріалі рекламного дискурсу, було виявлено, що перше місце займає спосіб транскодування (22%). Другим, не менш поширеним способом відтворення не...
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	Додаток А
	Фрагменти текстів на позначення англомовних неологізмів (на матеріалі рекламного дискурсу косметичної галузі)
	1. Chanel: “Every woman alive loves Chanel № 5” (НСС).
	2. Shimmer cream-gel moisturizing Hillary Nude Rose Moisturizing Shimmer, 100 ml (SCM).
	3. theBalm Anne T. Dotes Tinted Moisturizer (SCM)
	4. Part two of this 3D lip style I did recently! (OOR)
	5. McDonald’s primes for happy feelings and pit stops (НСС).
	6.“Watch and feel Almond Body Butter sink into the skin” (НСС).
	7. This biological process of biomatrixing of metal nanoparticles for heterogeneous catalytic reactions is simple, nontoxic, environmentally benign, and economically viable compared to the chemical synthetic routes (НСС).
	8. Beauty Spa DD Protection Daily Defence Cream SPF50 (TOH).
	9. Shockwave therapy (or ESWT for Extracorporeal Shockwave Therapy) belongs to noninvasive rehabilitation methods using devises for delivery of shock waves to injured soft tissue to reduce pain and promote healing (TOH).
	10. The Ordinary Hyaluronic Acid 2% + B5 is a serum with hyaluronic acid (2%) and vitamin B5 that intensively moisturizes the skin thanks to vegan hyaluronic acid (TOH).
	11. Biorevitalization of the face with hyaluronic acid (biological revitalization) is an injection procedure for deep moisturizing and rejuvenating the skin, with the help of hyaluronic acid (BRR).
	12. The Longwear Lipstick is a creamy, transfer-proof, matte liquid lipstick that will stay put on your lips for 12H (НСС).
	13. FLOWERBOMB EAU DE PARFUM The explosion of thousands of flowers gives rise to an ultra-feminine, delicious fragrance. Sublime, delicious and addictive (НСС).
	14. COVERGIRL Lipperfection Jumbo Gloss Balm Frosted Cherry Twist 217 0.13 Oz, 0.130-Fluid Ounce (OOR).
	15. CLEANSING & MAKEUP REMOVAL: Use makeup remover or cleansing oil. There's this amazing product called REFORMAGE AGE DEFIANCE CLEANSING OIL which effectively removes make-up and impurities while maintaining the skin’s natural moisture; leaving a vel...
	16. Lash Grow serum has growth-enhancing formulas that stimulate lash growth, lengthens the lash growth cycle and keeps lashes thicker and stronger (НСС).
	17. Rusk Deepshine Color Smooth Sulfate-Free Shampoo (НСС).
	18. POWER FABRIC, high-coverage, long-wear make-up range, amplifies its skin-perfecting routine with POWER FABRIC + FOUNDATION (HPF).
	19. Maybelline New York Color Sensational Creams TV Spot, ‘A New Feeling’ (HPF).
	20. Which foundation is better: revlon colorstay or revlon photo ready? Pros/cons? Opinions? Thank you so much for all the help! (НСС)
	21. Magicsmooth. Watch later. Share. Copy link. Info. Shopping. Tap to unmute. If playback doesn't begin shortly, try restarting your device (НСС).
	22. Book and buy with Sexy Sassy Strong Fitness online (НСС).
	23. “Ultrafine powder for polished, seamless coverage” (НСС).
	24. N.Y.C. New York Color Creme Stick Blushable Plaza Pink 644u (НСС).
	25. Millionize Lashes 2in1Serum Provider your LASHES and EYEBROWS with Everything they need: FULLNESS, T (НСС).
	26. Hi Ra! We do still carry seasonal Liplicious Lip Glosses. Our full line has been retired. Follow the link below to see what we have available! (HPF)
	27. Cosmedicine Speedy Recovery® Blemish Clarifying Exfoliating Spot Cleanser with Tea Tree Oil & Crystallized Algae for Acne Prone Skin (CSR).
	28. What it’s used for: SpaRitual Nail Lacquers fuse the disciplines of color therapy with numerology to deliver vibrant pigments, which have the power to nurture, ignite, soothe or seduce, and convey unique messages with numerological value and meani...
	29. Sleek MakeUP Lip Dose Soft Matte LipClick (HPF).
	30. Revlon Age Defying Makeup with Botafirm, SPF 20, Normal/Combination Skin, Medium Beige 08, 1.25-Ounce (HPF).
	31. Avoid the beauty clinics you find in the malls (although they do a fine mani-pedi), and head to the luxury hotels instead – they’re pricey but worth it (HPF).
	32. Natureluxe Gloss Balm contains a lightweight blend of mango, shea and other natural butters, used in place of heavier feeling emollients (TOH).
	33. BIO ANTIAGING PDRN AMPOULE Age Recoverу Line (HPF).
	34. Application of probiotic product containing Lactobacillus casei Imunitass in clinical practice (SAP).
	35. With two vibrant looks to choose from – sheer and hyper-saturated – there’s something for every London girl who craves a dose of colour adrenaline (SAP).
	36. “Mary Kay. A unique vision of beauty. Perfection in every detail” (WOP).
	37. REVLON. Dare to be cosmic; Give your lips an incomparable color! (НСС)
	38. “Every woman alive loves Chanel № 5” (НСС).
	39. Exquisite offer from Lux Visage. 12 stylish shades. Soft cream texture. Velveteen finish without gloss” (BSE).
	40.  “Lancaster. Infrared technology. A new era in solar protection. TIME to sunbathe (sun cream)” (BSE).
	41. Avon. Lifting in a new dimension (НСС).
	42. CHANEL. The new mascara: Exceptionnel de Chanel (НСС).
	43. PANTENEPRO-V Shine. Give Pro-v Expressions a try (НСС).
	44. L’OREAL Paris. L’EXTRAORDINARE by Colour Riche. Lustered, magnified, dramatic. Lips become extraordinary (НСС).
	45. PLAZAN. Nutrition, tone, protection, regeneration …(НСС).
	46. ... Your hair. Your canvas (НСС).
	47. “ESTEE LAUDER. Introducing PURE COLOR by Tom Pecheux, makeup creative director Estee Lauder. Нова зірка кольорового яка та lip make-up (shadows, gloss)” (CAD).
	48. Shampoo “Garnier” with natural ingredients. Shampoo “Garnier” contains five medicinal herbs. Shampoo “Garnier” has a beneficial effect on the structure of the hair. Shampoo “Garnier” and your hair is always stylish! (НСС)
	49. Ready to get energised? Rimmel London introduces new Moisture Renew Sheer & Shine Lipstick, a new moisturising lipstick with a translucent, luminous, vitamin-enriched colour (НСС).
	50. MASCARAVAMP! Volume smisurato Ciglia Esagerate (НСС).
	51. “NEW! MATTE COLOR COLLECTIONS SENSATIONAL. A collection of trendy and classic matte shades for sensational image! (CAD) – «НОВИНКА! МАТОВІ КОЛЕКЦІЇ COLOR SENSATIONAL. Колекція трендових та класичних матових відтінків для сенсаційного образу!»
	52. “MAYBELLINE New York / Maybe she is worth it. Maybe it’s MAYBELLINE. At the click of a wand. Magnified Shine feels so divine. New shine seduction. Glossy Lipcolor” (BSE). – «MAYBELLINE Нью-Йорк / Може, вона того варта. Можливо, це MAYBELLINE. По к...
	53. “Declare war on acne with absorbent charcoal! The first ultra-purifying range with absorbent charcoal, which not only removes skin imperfections, but also prevents their appearance. Pimples don’t stand a chance against such a weapon!” (CAD) – «Ого...
	54. “Now you are MACnificant” (BSE). – «Тепер ви MACnificant».
	55. “PANTENEPRO-V Shine. Let yourself shine. Give Pro-v Expressions a try” (BSE). – «PANTENE PRO-V Shine. Дозволь собі сяяти. Спробуй вирази Prov».
	56. “PLAZAN. Nutrition, tone, protection, regeneration, detoxification” (CAD). – «PLAZAN. Харчування, тонус, захист, регенерація, детоксикація».
	57. “Moisturizing lipstick. The widest selection of shades with phenotypes” (CAD). – «Зволожуюча помада. Найширший вибір відтінків із фенотипами»
	58. “BIOBEAUTY. Hair care. 100% natural care cosmetics behind the hair. Restoration of damaged hair” (BSE). – «БІОБ’ЮТІ. Догляд за волоссям. 100% натуральна косметика для догляду за волоссям. Відновлення пошкодженого волосся»
	59. “RIMMEL / Getthe London look. Eyes of an idol. The first mascara from style icon – Kate Moss  Scandaleyes by Kate” (CAD). – “RIMMEL/Getthe London look. Очі кумира. Перша туш для вій від ікони стилю Кейт Мосс – Scandaleyes by Kate.
	60. “Clarins is Europe’s No. 1 luxury care brand” (CAD). – «Clarins – бренд №1 у Європі в сегменті засобів догляду класу люкс».
	61. “Challenges the laser … Reduces wrinkles. Models contours … The result of use is comparable with the efficiency of the laser procedure (CAD). – «Кидає виклик лазеру … Скорочує зморшки. Моделює контури … Результат використання можна порівняти з ефе...
	62. “Lancaster. Infrared technology. A new era in solar protection. TIME to sunbathe (sun cream)” (BSE). – Lancaster. Інфрачервона технологія. Нова ера у сонячному захисті. ЧАС засмагати (крем для засмаги).
	63. “VICHY laboratories. Discovery of VICHY: renew the resource of skin youth. New LIFTACTIV skin youth resource DERMORESURS (cream)” (CAD). – VICHY laboratories. Відкриття VICHY: відновіть ресурс молодості шкіри. Новий LIFTACTIV ресурс молодості шкір...
	64. “Avon. Shine! Lipstick with papaya and coconut oil extract. Super moisturizing (lipstick)” (CAD). – AVON. Сяй! Помада з екстрактом папаї та кокосової олії. Супер зволоження (помада).
	65. “LUX VISAGE. Glam look cream velvet. New. Exquisite offer from Lux Visage. 12 stylish shades. Soft cream texture. Velveteen finish without gloss (lipstick)” (BSE). – LUXVISAGE. Glam look cream velvet. Новинка. Вишукана пропозиція від “Люкс візаж”....
	66. “VICHY. Bumpy skin. Screeds deformed its surface. This is where you need to act. Innovation LIPOCURE” (cream) (BSE). – VICHY. Горбиста шкіра. Стяжки деформували її поверхню. Саме тут слід вплинути. Інновація LIPOCURE (крем).
	67. “ESTEE LAUDER. Introducing PURE COLOR by Tom Pecheux, makeup creative director Estee Lauder. A new vision of color eye and lip make-up (shadows, gloss)” (CAD). – ESTEE LAUDER. Представляємо PURE COLOR від Tom Pecheux, креативного директора з макія...
	68. “Nars Full Service Mini Kabuki Brush Set (exclusive to NARS boutiques)” (CAD). – Набір пензлів для макіяжу Nars Full Service Mini Kabuki Brush Set (Ексклюзивно для бутіків NARS).
	69. “Compact Foundation Kiko Sunproof Cream Foundation SPF 15. The foundation provides the perfect complexion throughout the day, has waterproof formula and SPF 15 sunscreen. Ideal suitable for dry and normal skin” (CAD). – Компактна тональна основа K...
	70. “BB-cream Kiko Sunproof BB Cream SPF 30. The cream provides an even skin tone, masking minor imperfections and protection from the sun’s rays. Its light, non-greasy formula is ideal for hot summer days” (BSE). – BB-крем Kiko Sunproof BB Cream SPF ...
	71. “Double ultra-pigmented eyeshadow Tom Ford Cream & Powder Eye Color (Limited Edition). Shadows consist of 2 levels: lower – shadows with a creamy texture, the top – with a powdery one. (shadows)” (CAD). – Подвійні ультра-пігментовані тіні для пові...
	72. “Brightening Finishing Powder has a delicate silky texture, thanks to which it lies evenly and imperceptibly on skin. Powder consists of six light-reflecting shades of pastel colors – Porcelain Pearl (new) and Brightening Nudes. (powder)” (BSE) – ...
	73. “Limited edition lip gloss Gloss Prodige with blackberry and licorice. The gloss contains the patented peptide Clarins Maxi Lip™ with hyaluronic acid” (CAD). – Лімітований блиск для губ Gloss Prodige зі смаком ожини та лакриці. Блиск містить запат...
	74. “Tom Ford Correcting Pen. It consists of one sides of a pink shade corrector (neutralizes dark circles under eyes), and on the other – from a yellow concealer (masks imperfections skin) (corrector)” (CAD). – Ручка-коректор Tom Ford Correcting Pen....
	75. “Limited edition Dior Kingdom of Color Palette. The palette consists of three shades of eyeshadow, eyeliner, two shades of highlighter, blush, two shades of lip gloss, lipstick, and applicators and brushes for make-up (a set of cosmetics for the f...
	76. “Givenchy Sheer Gel Body Bronzer with Microgranules Mister Radiant Body. The gel gives the skin a fresh look with a slight effect” (CAD). – Прозорий гелевий бронзер для тіла з мікрогранулами Givenchy Mister Radiant Body. Гель надає шкірі свіжого в...
	77. “Dior Pore Minimizer Mattifying Facial Primer Skin Refining Matte Primer (facial primer)” (CAD). – Матуючий праймер для обличчя, що звужує пори Dior Pore Minimizer Skin Refining Matte Primer (праймер для обличчя).
	78. “Lengthening mascara Clarins Be Long Mascara. New from Clarins not only visually lengthens eyelashes, but also stimulates their growth. According to the manufacturer’s research, thanks to the innovative complex after four weeks of daily use of mas...
	79. “Mascara Dolce & Gabbana Passioneyes Mascara gives eyelashes magnificent curve and impressive volume. Thanks to perfect formula and a specially designed brush, the mascara gently flexes eyelashes, eliminating the need to use forceps (mascara)” (BS...
	80. “NEW! MATTE COLOR SENSATIONAL COLLECTIONS. A collection of trendy and classic matte shades for a sensational image!” (CAD) – НОВИНКА! МАТОВІ КОЛЕКЦІЇ COLOR SENSATIONAL. Колекція трендових та класичних матових відтінків для сенсаційного образу!
	81. “BROW PRECISE EYEBROW MASCARA WITH MICROFIBER. Eyebrows Mascara Brow Precise with microfibers” (CAD). – ТУШ ДЛЯ БРІВ BROW PRECISE З МІКРОВОЛОКНАМИ. Туш для брів Brow Precise із мікроволокнами.
	82. “BABY LIPS POP ART – BALM FOR LIPS A collection inspired by New York: city energy, Pop Art. No boredom, only bright emotions!” (BSE) – BABY LIPS POP ART – БЕЙБІ ЛІПС ПОП АРТ – БАЛЬЗАМ ДЛЯ ГУБ. Колекція, натхненна Нью-Йорком: енергія міста, мистецт...
	83. “LIP STUDIO GLOSS LIP GLOSS. Lip Gloss Lip Studio Gloss with formula enriched with honey nectar: mirror shine or mother-of-pearl 3D –particles  and no stickiness!” (CAD) – LIP STUDIO GLOSS БЛИСК ДЛЯ ГУБ. Блиск для губ Lip Studio Gloss з формулою, ...
	84. “ESTEE LAUDER. Introducing PURE COLOR by Tom Pecheux, make-up director Estee Lauder. A new vision of color in eye makeup and lips (shadows, gloss)” (CAD). – ESTEE LAUDER. Представляємо PURE COLOR від Tom Pecheux, директора з макіяжу Estee Lauder. ...
	85. “MAX FACTOR / Advised by profi. NEW Lipfinity persistent color. New luxurious shades. Up to 24 hours. Create a sustainable impression. UNFORGETTABLE (shine and lipstick)” (CAD). – MAX FACTOR / Радять професіонали. НОВИНКА Lipfinity Стійкий колір. ...
	86. “PHYTOMER. Energy oxygen serum “Sea Breeze” from Phytomer (serum)” (CAD). – PHYTOMER. Енергетична киснева сироватка «Морський Бриз» від Phytomer (сироватка).
	87. “MAC Cosmetics. We’ll be the cherry that gets you on top” (BSE). – Косметика МАК. Ми будемо вишенькою, яка доставить вас на вершину (помада).
	88. “MAYBELLINE New York / Maybe she is worth it. Maybe it’s MAYBELLINE. Don’t just apply. Style your lashes! New lash stylist MASCARA” (CAD). – MAYBELLINE Нью-Йорк / Можливо, вона того варта. Може бути це МЕЙБЕЛЛІН. Не просто подати заявку. А прикрас...
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