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1. Загальні відомості 

 

     Інноваційний  проєкт “ЛАХИ” передбачає створення мультимедійної 

платформи, яка всебічно буде висвітлювати тему швидкої моди. 

     Швидка мода (з англ. fast fashion) – це термін, які використовують для 

опису бізнес-моделі, яка передбачає швидке оновлення асортиментів 

магазинів одягу кілька разів у сезон, виготовлення дешевих доступних речей, 

які актуальні лише на короткий термін часу і мають низьку якість.[8] За 

останніми підрахунками екологів, саме дешевий одяг, який масово 

виготовляють у світі, став другим за обсягом забрудником планети.[4] 

    В українському інтернеті майже відсутня інформація про цю проблему. 

Цей проєкт покликаний це виправити. Його мета всебічно і глибоко 

дослідити цю проблему в Україні та світі, розповісти про неї україномовному 

споживачу інформації, популяризувати ідею відповідального споживання.  

     Онлайн-платформа містить останні новини у сфері індустрії швидкої моди 

та боротьби з нею, аналітичні статті, історії людей, які перейшли на 

відповідальне споживання, історії свідомих брендів одягу та волонтерських 

екологічних ініціатив, які борються зі швидкою модою. Такі в Україні 

існують, однак їх не так багато, до того ж про них майже ніхто не знає, тож 

вони потребують висвітлення і популяризації. Не вистачає і комунікації між 

цими ініціативами, спільної координації, яка б безумовно збільшила б їхню 

продуктивність. Цей проєкт покликаний це змінити. 

     На сайті проєкту 5 рубрик. Рубрика “Про проєкт”, у якій розповідається, 

що це за проєкт, які його головні завдання і мета; рубрика “Новини”, у якій 

публікуються головні новини України та світу у сфері швидкої моди 

(публікації “Піджак із недопалків: як в Ізраїлі протестували проти швидкої 

моди”, “Речі “швидкої моди” містять небезпечні хімікати - вчені 



4 

Університету Торонто”, “Швидка мода” має бути подолана за 10 років - 

Zalando CEO”); рубрика “Швидка мода”, присвячена явищу “фаст фешн”  і 

покликана пояснити, що це таке, дослідити різні аспекти проблеми, як і чому 

вона виникла (публікації “Швидка мода: чому часто купувати одяг погано”, 

“Історія швидкої моди: коли і чому виникла?”); рубрика “Як боротися”, у 

якій публікуються матеріали про різні способи боротьби зі швидкою модою 

(публікації “Вечірка з обміну речами та “блошиний” фестиваль: креативні 

способи боротьби з масмаркетом”,”Апсайклінг: що це і до чого тут “fast 

fashion”?”, “Місце старого одягу НЕ на смітнику. Куди подіти непотрібні 

речі”); рубрика “Історії”, у якій розміщуються історії конкретних людей, які 

вирішили самостійно протидіяти швидкій моді, обрали свідоме споживання, 

започаткували ініціативи боротьби зі швидкою модою, бренди свідомого 

споживання (публікації “Одна пара взуття на всі випадки життя: українська 

дизайнерка в Лондоні проти швидкої моди”, “Одягайся і одягай свідомо: 

історія однієї жінки і одного бренду”). 

     Усі публікації на сайті містять зображення (власного виробництва, з 

фотобанку Shutterstock, з посиланням на джерело), деякі публікації містять 

відеокоментарі власного виробництва. 

     У подальших планах проєкту запустити власну волонтерську ініціативу 

боротьби з швидкою модою, розроблення інтерактивного додатку.  
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1. Характеристика проєкту   

 

2.1 Ключові слова 

 

Інноваційний проєкт, комунікація, стратегічні комунікації, мультимедійна 

платформа, екологічні проблеми, екологія, швидка мода, fast fashion, 

відповідальне споживання.   

 

2.2 Реферат проєкту 

 

Назва проєкту:  

“Створення мультимедійної платформи “ЛАХИ”  

 

Стислий опис проєкту: 

 

Мета проєкту – розробити мультимедійну платформу, яка покликана 

всебічно висвітлити проблему “швидкої моди” в Україні та світі, а також 

шляхи її вирішення, українські та закордонні ініціативи. Платформа 

покликана популяризувати ідею відповідального споживання. Вона містить 

різні види контенту, зокрема аналітичні текстові статті з фотоілюстраціями, 

відео, огляди і тд. На платформі також публікуються останні новини у сфері 

“швидкої моди”. 

Цільова аудиторія платформи: україномовні споживачі інформації, які 

цікавляться екологією та ведуть або хочуть почати вести екологічний спосіб 

життя; це також люди, які цікавляться екологічно-свідомими брендами, 

намагаються розвинути у собі звичку  відповідального споживання, зокрема 

у сфері краси та моди. Вік цільової аудиторії: 18-35 років. Це молоді люди, 
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які звикли споживати інформацію онлайн. Більше того, саме такий спосіб для 

них оптимальний.   

 

Вирішення проблем загальнодержавного, регіонального або галузевого 

рівня: 

 

Платформа стане першим повноцінним ресурсом, який говорить про 

проблему “швидкої моди” українською, тож вона сприятиме екологічній 

освіті населення, формуванню корисних для суспільства звичок 

відповідального споживання. 

 

Основні техніко-економічні показники проєкту: 

 

Проєкт передбачає створення онлайн-платформи, сайту, який дозволятиме 

розміщувати контент різного типу: тексти, відео, фото, аудіо. Планується 

також створення сторінок у соцмережах. Крім того, необхідні витрати на 

роботу програміста, який би допоміг зі створення необхідної платформи та 

створенням додатку. 

 

Зміцнення зв’язків між наукою і виробництвом, створення умов для 

збереження, розвитку і використання вітчизняного науково-технічного 

потенціалу: 

 

Проєкт допоможе акумулювати знання у сферах еко-журналістики, 

стратегічних комунікацій. Планується залучення до виробництва 

українського програміста, з подальшою промоцією платформи і  додатку 
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серед медійної спільноти України та світу. Це дасть поштовх до створення 

інновацій у цих галузях. 

 

Організаційні рішення виробничого, адміністративного, комерційного 

або іншого характеру, що істотно поліпшують структуру та якість 

виробництва і/або соціальної сфери: 

 

Над проєктом працюватиме команда медійників, які мають досвід роботи у 

цій сфері. Проєкт розроблятиметься згідно з чітким планом виробничих робіт 

та комунікаційної стратегії.  

 

Термін реалізації проєкту: 

 

7 місяців 

 

Витрати на реалізацію проєкту і строк його окупності: 

 

Витрати на реалізацію проєкту передбачають виплату гонорару програмісту, 

який розроблятиме платформу та додаток. Планується, що команда 

медійників спочатку працюватиме на волонтерських засадах.  

Строк окупності - 3 місяці. (за рахунок платного використання додатку) 

 

Джерела і умови фінансування проєкту: 

 

Оскільки це соціальний волонтерський проєкт, планується залучити кошти, 

отримані від гранту. Також можливе оглошення збору коштів. 

 



8 

Стислий перелік робіт та необхідні обсяги фінансування: 

 

Таблиця 1. Стислий перелік робіт та необхідні обсяги фінансування 

№          Найменування робіт 

 Необхідні обсяги       

фінансування,  

 тис. гривень 

1. Проведення дослідження необхідного функціоналу 

для проєкту 
0 

2. Пошук і купівля хостингу для розміщення сайту 2 500 

3. Пошук програміста  0 

4. Робота програміста (створення онлайн-платформи 

та її дизайну) 
20  000 

5. Тестування  0 

6. Розробка контент-плану 0 

7. Наповнення платформи контентом 0 

8. Реклама і просування 5 000 

9. Робота програміста (створення додатку) 20 000 

 РАЗОМ 47 500 

 

Оцінка ефективності проєкту: 

 

● економічний ефект (прогнозований термін окупності проєкту) – 3 

місяці; 

● соціальний ефект (популяризація відповідального споживання, 

виведення теми “швидкої моди” на порядок денний, підтримка соціальних 

ініціатив). 
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2.3. Масштаб проєкту 

Проєкт має міжгалузевий масштаб, поєднує в собі журналістику та екологію. 

Він також покликаний налагодити комунікацію між ініціативами у цій сфері, 

та посприяти їхній спільній координації.  

2.4. Спрямованість проєкту  

Створений для всебічного і глибокого дослідження  проблеми “швидкої 

моди” в Україні та світі. Його мета – розповісти про неї україномовному 

споживачу інформації, популяризувати ідею відповідального споживання.  

2.5. Ступінь новизни  

Проєкт не має аналогів, має високий ступінь новизни. 
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 3. Організаційний план розробки проєкту та організації виробництва 

3.1. Стан виконання робіт за проєктом до моменту його схвалення 

досліджено та обґрунтовано теоретичні аспекти 100 % 

досліджено та обґрунтовано технічні аспекти 100 % 

розроблено технологію, ескізний і технічний проєкт    95 % 

розроблено робочу документацію, створено дослідні зразки  90 % 

наявні необхідні права на об’єкти інтелектуальної власності 100 % 

проведено соціальні дослідження       85 % 

наявність матеріально-технічної бази      35 % 

наявність необхідного персоналу        55 % 

визначено та узгоджено фінансування проєкту     20 % 

визначено та узгоджено місце виконання проєкту 100 % 

інші види робіт 65 % 

 

 

3.2. Календарний план виконання робіт за проєктом 

Таблиця 2. План виконання робіт за проєктом. 

№  Найменування робіт Виконавець Термін 

Витрати, 

тис. 

гривень 
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1. 
Проведення дослідження 

необхідного функціоналу для 

проєкту  

Бубнюк Д. І. 2 міс. 0 

2. Пошук і купівля хостингу для 
розміщення сайту Бубнюк Д. І. 1 міс. 2 500 

3. Пошук програміста Бубнюк Д. І. 1 міс. 0 

4. 
Робота програміста 

(створення платформи та її 

дизайну) 

Бубнюк Д. І. 

+ 

програміст 

1 міс. 20 000 

5. Тестування Бубнюк Д. І. 1 міс. 0 

6. Розробка контент-плану Бубнюк Д. І 2 тижні 0 

7. 

Наповнення платформи 

контентом 

Бубнюк Д. І. 

+ 

команда 

авторів 

3 міс. 0 

8. 

Реклама і просування Бубнюк Д. І 

+ 

команда 

авторів 

1 міс. 5 000 

9. 
Робота програміста  

(створення додатку) 

Бубнюк Д. І. 

+ 

програміст 

1 міс. 20 000 
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3.3. Організація заходів 

● стислий перелік технологічних процесів; 

1. Проведення дослідження необхідного функціоналу для проєкту 

2. Пошук програміста 

3. Робота програміста 

4. Тестування платформи, згодом додатку. 

● опис наявних і необхідних для виробництва устаткування і приміщень – 

необхідне спеціальне програмне забезпечення і техніка. Це все має бути у 

наявності у програміста, який буде залучений до проєкту. 

● кількість і кваліфікація виробничого персоналу (детальні відомості 

щодо прогнозної потреби в кадрах)  

Один програміст, який матиме необхідну кваліфікацію для розробки 

платформи, згодом додатку. 

Група із 3-5 медійників, які працюватимуть над заповнення онлайн-

платформи. 
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4. Очікувана ефективність проєкту 
 

4.1. Економічна ефективність проєкту 

● економічна доцільність реалізації проєкту – у разі хорошої промоції 

можна не лише окупити проєкт, а і заробити на ньому через платне 

використання додатку, його продаж у Play Market та Apple Store. 

● термін окупності проєкту – 3 місяці. 

● прибутковість проєкту – при хорошій промоції може не лише 

окупитися, а й принести прибуток шляхом платного використання продукту. 

 

4.2. Соціальна ефективність проєкту  

Мультимедійна онлайн-платформа “ЛАХИ” має соціальне спрямування. 

Вона покликана виробити в українців звичку відповідального споживання, 

зробити українців розумними свідомими покупцями в індустрії одягу та 

аксесуарів.  
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5. Аналіз потенційних ризиків проєкту 
 
5.1. Основні фактори ризику проєкту 

● Через низьку екологічну свідомість українців, проєкт може не залучити 

належну кількість аудиторії; 

● проєкт може не отримати грантове фінансування; 

● ризики, що стосуються до загальної соціально-економічної ситуації 

(політична нестабільність, перспективи економічного розвитку в цілому, 

фінансова нестабільність, поганий імідж соціального інститутів внутрішні 

конфлікти тощо) – через економічну ситуацію в країні, яка зокрема пов’язана 

з політичною нестабільністю, а також відсутністю звички купувати 

ліцензійний продукт навіть у працівників засобів масової інформації, проєкт 

може не мати попиту. 

● виробничі ризики (підвищення поточних витрат, технологічного 

устаткування, відсутність кадрів, неготовність колективу) – є ризик того, що 

платформа може бути не зручною у використанні. Також є ризик 

непорозуміння з програмістом, який розроблятиме платформу та додаток. 

 

5.2. Управління ризиками 

● Щоб уникнути незалученості аудиторії, планується широка 

промоційна кампанії, яка роз’яснить поняття “швидкої моди”; 

● щоб отримати грантове фінансування, проєкт буде детально 

розроблений. До розробки проєкту будуть залучені експерти; 

● проєкт візьме участь у публічних кампаніях проти піратства; 

● щоб уникнути конфліктів у колективі, будуть розроблені 

корпоративні заходи, тім-білдінги. Щоб уникнути непорозумінь з 
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посередниками, перед початком роботи будуть заплановані роз’яснювальні 

зустрічі.  
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6. Висновки 

        Проєкт “Створення мультимедійної платформи “ЛАХИ” актуальний, 

доцільний і інноваторський. В Україні відсутні подібні платформи, узагалі в 

україномовному інтернеті майже відсутня тема “швидкої моди”. Тобто 

більшість українців взагалі не усвідомлюють і не знають про існування такої 

проблеми, як висновок, не розуміють, що її варто вирішувати. 

       За допомогою різних типів контенту, цікавих історій та героїв платформа 

“ЛАХИ” широко, доступно і просто висвітлює цю тему, пропонує варіанти її 

вирішення.  

      В Україні існує кілька екологічних ініціатив, покликаних вирішити 

проблему “швидкої моди”, однак вони не змогли набути широкого розголосу, 

притому потребують покращення комунікації між одне одним та 

впровадження спільної координації дій, що і покликаний, зокрема, зробити 

цей проєкт.  

      Проєкт також ефективний і у фінансовому плані. Подальше його втілення 

передбачає створення інтерактивного додатку, який може монетизувати 

проєкт. 
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