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ПРОБЛЕМА ВИЗНАЧЕННЯ ТЕРМІНА "ФЕЙКОВІ НОВИНИ"  

 
В с т у п . Наголошено. що фейкові новини становлять загрозу для суспільства. За останні роки вони стрімко поширю-

ються й інколи переважають порівняно зі справжніми новинами. Проаналізовано результати сучасних досліджень щодо  
визначення фейкових новин, на основі яких виокремлено критерії ідентифікації. 

М е т о д и .  Застосовано логічні методи, пов'язані з аналізом структури понять, їх дефініцій та поділів. Компара-
тивний метод використано для порівняння визначень. 

Р е з у л ь т а т и . Розкрито, що перші визначення фейкових новин спиралися на розуміння їх як засобу гумору, зокрема 
сатири. Починаючи з 2015 року, відбулися зміни у вживанні поняття, що пов'язано із суспільно-політичними подіями того 
періоду. До типів фейкових новин почали додавати вияви у вигляді реклами, пародій, містифікацій, пропаганди. Більш сучасні 
напрацювання тяжіють до тлумачення фейкових новин як засобу дезінформації, пропаганди з метою отримання вигоди. 
Акцентовано, що причиною зміни визначення фейкових новин стало їх інше застосування. 

В и с н о в к и . Запропоновано узагальнення, що поширені визначення фейкових новин спираються на ключові ознаки, за 
якими розробляються засоби ідентифікації фейкових новин. Доведено, що до ключових ознак належать відповідність дійс-
ності, намір автора та вигода від поширення. Кожна з перелічених ознак має недоліки. Розширення теоретичних меж тлума-
чення фейкових новин сприятиме пошуку нових засобів для їх ідентифікації. 

 
К л ю ч о в і  с л о в а : фейкові новини, визначення, постправда, пропаганда, дезінформація. 
 
Вступ 
Поява цифрових платформ для спілкування у мережі 

створила умови швидкого розповсюдження інформації, 
зокрема новин. Оперативність повідомлення стала домі-
нувати над іншими цінностями – змістом та якістю. Ці пе-
редумови сприяли стрімкому поширенню фейкових но-
вин, які укорінюють упередження і змінюють поведінку 
людей. Лише за перші 4 місяці 2020 року під час пандемії 
коронавірусу в соціальних мережах та ЗМІ було поши-
рено 2311 непідтверджених повідомлень про лікування 
та походження коронавірусу (Islam et al., 2020), які можна 
ідентифікувати як фейкові. 

Поширеність та тривале існування фейків як явища 
глобальної мережі стало поштовхом до спроб визначити 
і з'ясувати їхню суть. З цією метою було опубліковано 
низку академічних статей, де порівняння визначень фей-
кових новин демонструє наявність різних підходів до ро-
зуміння поняття. 

Метою статті є проаналізувати представлені ви-
значення фейкових новин у наукових статтях, розгля-
нути запропоновані класифікації типів та проаналізувати 
їх застосовність до ідентифікації фейкових новин. 

Методи 
У межах цієї статті застосовано низку логічних та 

компаративних методів, що дозволяють здійснити фо-
рмалізований аналіз визначень поняття фейкові но-
вини. Насамперед використано логічні підходи, пов'я-
зані з аналізом структури поняття, його дефініцій і по-
ділів. Визначення розглядається як базова логічна 
операція, що фіксує зміст поняття через виведення 
його родових і видових характеристик, забезпечуючи 
його точність, однозначність і можливість аналітич-
ного застосування. 

З метою виявлення розбіжностей і спільних рис між 
різними підходами до означення фейкових новин в ака-
демічних джерелах застосовано компаративний метод. 
Це дало змогу здійснити порівняння визначень за крите-
ріями змісту, структури, функції та джерела походження. 
Особливу увагу приділено тому, чи враховує кожне з 
означень такі важливі аспекти, як навмисність обману, 
симуляцію журналістського формату, контекст поши-
рення і потенційну шкоду для аудиторії. 

 

Результати 
Будь-які дослідження спираються на ключові терміни 

та поняття, що потребують чітких визначень. У межах 
логіки було розроблено підходи до операції визначення, 
яка допомагає формалізувати зміст понять. Стандартна 
теорія визначення складається з двох принципів. Пер-
ший – усунення (eliminability) (Belnap, 1993, p. 119), що 
полягає у взаємозамінності дефінієндума та дефінієнса, 
другий – консервативність (conservativeness) (Belnap, 
1993, p. 122). Авторство принципів необґрунтовано при-
писують польському логіку Лєсневському (Urbaniak,  
& Severi Hämäri, 2012). Теорію було окреслено в суперечці 
серед логіків стосовно вимог до визначення та його  
завдань, вона послуговується переважно формальним 
методом, що є результатом досліджень прихильників по-
шуку істини шляхом формалізації природньої мови. 
Отримані специфічні результати навряд чи можна засто-
сувати до нечіткого поняття "фейкові новини". 

Водночас у підручниках з логіки наявні більш прийнятні 
правила для ширшого застосування до визначення по-
нять: 1) дефінієндум та дефінієнс повинні бути тотожні 
за обсягом, 2) не повинно бути кола у визначенні,  
3) "визначення має бути чітким, ясним та однозначним", 
4) визначення не повинно бути заперечним (Хоменко, 
2007/2010, с. 83). 

Спочатку розглянемо окремі спроби визначення по-
няття "фейкових новин". Напевно, найпоширеніше ви-
значення фейку містить Кембриджський словник – "пре-
дмет, який видається справжнім або цінним, щоб ввести 
в оману людей" (Fake news, n.d.) та фейкових новин – 
"неправдиві історії, які мають вигляд новин, поширю-
ються в інтернеті чи з використанням інших засобів ма-
сової інформації, зазвичай створюються для впливу на 
політичні погляди або як жарт" (Fake news, n.d.). Варто 
виокремити дві ключові риси, запропоновані у визна-
ченні: 1) порушення відповідності дійсності та 2) умисне 
спотворення для впливу. 

Німецький дослідник А. Гельферт пропонує власну 
дефініцію: "фейкові новини – це навмисне представ-
лення (зазвичай) неправдивих або оманливих твер-
джень як новин, де твердження є оманливими за своїм 
дизайном" (Gelfert, 2018, с. 108). Під "дизайном" А. Гельферт 
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має на увазі, що цифровий простір поширення фей-
ків надав їм однакових форм, які вже мають системний 
характер. Характерним для визначення є акцент на не-
відповідності дійсності та навмисності.  

Інше визначення пропонує Л. Доскіч: "Фейк (від англ. 
fake – підробка) –це неправдиві новини, вигадані історії з 
метою отримання будь-якої вигоди (фінансової, політич-
ної тощо), достовірність яких забезпечують сфабриковані 
медійні формати: текстове повідомлення, реклама, фото-, 
відео- або аудіопідробки, використання ботів, тролів, які 
беруть активну участь в обговореннях" (Доскіч, 2022, 
с. 76). У визначенні присутні три ознаки фейкових новин 
1) неправдивість, 2) вигаданість та 3) отримання вигоди. 
Перші дві ознаки схожі, проте не є тотожними, адже фей-
кові новини можуть містити правдиві дані в хибному кон-
тексті. Загалом визначення поєднує економічний стимул 
та поширений критерій відповідності дійсності. 

Винятковий підхід до тлумачення фейкових новин та-
кож запропонувала українська дослідниця Ю. Главацька. 
Пропонується розглядати фейкові новини в термінах си-
нергетики. На думку дослідниці, фейковим новинам при-
таманні атрактори та репелери. Атракторами у фейко-
вих новинах "постають їхні функції як результат коопе-
рації автора та навмисно вигаданої (неправдивої) інфор-
мації, поданої в оригінальному тексті новини в масмедій-
ному просторі (Glavatska, 2019, с. 278). Репелерами ж є 
"параметри, що здатні "відштовхувати" систему від стану 
рівноваги" (Glavatska, 2019, с. 278) та "уособлюють пара-
метр "перекрученого" смислу" (Glavatska, 2019, с. 279). 
Синергетичний підхід пояснює фейкові новини як резуль-
тат поєднання наміру автора ввести в оману та вимог 
представити інформацію у вигляді новини. 

Окрім одиничних спроб визначення фейкових новин, 
також наявні комплексні дослідження. Для них характер-
ним є аналіз тематичних статей за тривалий період, що 
унаочнює еволюцію та зміни підходів у визначеннях. 

Причиною поглибленого дослідження фейкових новин 
стали насамперед суспільно-політичні події 2016 року в 
США і Сполученому королівстві Великої Британії та Північ-
ної Ірландії, адже кількість хибних повідомлень у мережі 
могла вплинути на результати виборів та референдуму. 

У 2022 році було опубліковано статтю "Огляд фено-
мену фейкових новин: від підходів, заснованих на не-
правді, до підходів, заснованих на постправді", де про-
аналізовано кілька досліджень щодо вживаності терміна 
"фейкові новини" в академічних статтях за період від 
2005-го до 2022-го року включно. Статистика статей за 
роки демонструє тренд на зміну значення поняття. Також 
фіксація кількості статей по роках показує пов'язаність  
росту уваги науковців до фейкових новин із суспільно-
політичними подіями (Rodríguez-Ferrándiz, 2023). 

Повідомляється, що перші академічні статті про фей-
кові новини з'явилися в 2005 році в невеликому обсязі. Їх 
кількість на рік практично не змінювалася аж до різкого 
росту у 2017-го із подальшим збільшенням кожного року. 
Як відомо, у той час відбулися дві значущі події для між-
народної спільноти – референдум у Сполученому коро-
лівстві Великої Британії та Північної Ірландії про вихід з 
Європейського Союзу та вибори президента США. Оби-
дві події супроводжувалися інтенсивною інформаційною 
боротьбою за голоси громадян. У 2018 році термін "фей-
кові новини" вже остаточно закріпився у політичному 
контексті (Rodríguez-Ferrándiz, 2023). 

Більшість опрацьованих визначень, майже дві тре-
тини, містять два ключових пункти: 1) фейкові новини пу-
блікуються з умислом, 2) їх фейковість можна довести. 
Автор зауважує, що фейкові новини почали набувати свого 

теперішнього значення "через пару років після початку ери 
"політики постправди" (Rodríguez-Ferrándiz, 2023). 

Спочатку фейкові новини були використанням фор-
мату новин як засобу висміювання журналістів або  
конкретних тем без прихованих намірів обдурити.  
Однак усе ж траплялися випадки надто серйозного 
сприйняття таких публікацій як справжніх. Вживання 
поняття у політичному контексті призвело до різкої за-
міни сатири на дезінформацію. 

Сучасні підходи до фейкових новин значно змінили 
свій зміст. Автор стверджує, що значення "сатири" пос-
тупово було втрачено. Домінувати стали визначення, які 
підкреслюють наявність у понятті дезінформації, навмис-
ного обману, політичної або фінансової вигоди 
(Rodríguez-Ferrándiz, 2023). 

Окремої уваги заслуговують дані про опитування гро-
мадськості. Учасники політичних суперечок у мережі  
користуються терміном "фейкові новини" як засобом 
звинуватити своїх опонентів в упередженості з метою 
спростувати протилежну думку, що розкриває ще одне 
значення поняття. Це явище знайшло відображення у 
формулі "Все, що проти моєї думки – це фейкові новини" 
(Rodríguez-Ferrándiz, 2023). 

У 2017 році опубліковано статтю "Поточний стан ви-
кликів та можливостей, пов'язаних з фейковими нови-
нами" (Figueira, & Oliveira, 2017). Автори А. Фігейра та 
Л. Олівейра аналізують і пропонують ефективні засоби 
виявлення фейків, зокрема на прикладі роботи команди 
соціальної мережі "Facebook" та розробленого розши-
рення для браузера студентами Прінстонського універ-
ситету (Figueira, & Oliveira, 2017). Загалом А. Фігейра та 
Л. Олівейра виокремлюють два способи боротьби з фей-
ковими новинами: 1) безпосередніми зусиллями людей 
(наприклад, спеціальні відділи перевірки фактів у вели-
ких виданнях), що дуже повільно, або 2) алгоритмічно, 
що часто містить лише імовірність точності перевірки 
(Figueira, & Oliveira, 2017). 

Також автори запропонували третій спосіб – на пер-
шому етапі люди створюють бази даних перевірки, далі 
алгоритм порівнює новини з ними. Нас же цікавлять за-
пропоновані критерії ідентифікації фейкових новин че-
рез їхні ключові ознаки. Дослідники запропонували два 
параметри: 1) відповідність дійсності – з повідомлення 
можна вичленувати якесь фактичне твердження для пе-
ревірки, бо роботою журналістів є надання інформації 
про дійсність, 2) встановлення надійності джерела – ва-
рте, чи не варте довіри. Отже, за цими ознаками суть по-
няття фейкових новин може бути зведена до тверджень, 
опублікованих від ненадійних джерел з хибним змістом 
(Figueira, & Oliveira, 2017).  

Водночас А. Фігейра та Л. Олівейра зауважують, що 
боротьба з фейковими новинами потребує точності, 
адже засоби протидії можуть бути використаними проти 
свободи слова. Також дослідники звертають увагу на до-
ступність потужних програм, що дає неабияку владу для 
впливу на суспільство, але водночас може стати засо-
бом для ефективної боротьби з фейковими новинами.  

Паралельно було запропоновано інші підходи.  
У 2018 році декілька науковців опублікували статтю "Ви-
значення «фейкових новин»: типологія наукових визна-
чень", де узагальнено різні тлумачення фейкових новин. 
Напрацювання містить аналіз запропонованих визначень 
в академічних статях, опублікованих у період з 2004-го до 
2017-го року включно. У результаті автори виокремили 
такі типи визначень: "(1) сатира в новинах, (2) пародія на 
новини, (3) вигадка, (4) маніпуляція, (5) реклама та 
(6) пропаганда" (Tandoc, Lim, & Ling, 2017, c. 147).  
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Сьогодні здається дивним бачити сатиру серед ви-
значень фейкових новин, однак це було звичним яви-
щем на початку 2000-х, оскільки в США стали популяр-
ними вечірні шоу, де висміювали заяви політиків. Фор-
мат телевізійної програми передбачав аналогію на кла-
сичний випуск новин: телеведучі розповідають, що від-
булося за день із дотепними коментарями, після чого 
глядачам про деякі події демонструється смішний сюжет 
за участі акторів. Важливою ознакою цього виду фейко-
вих новин є неприхована комічність та відсутність наміру 
ввести в оману (Tandoc, Lim, & Ling, 2017). 

Наступним видом фейкових новин у переліку визна-
чень є пародія, що насправді не надто відрізняється від 
попереднього. Так само як і у сатири особливістю пародії 
є комічність, однак у цьому разі метою є висвітлити клю-
чові проблеми суспільного життя. Автори новин-пародій 
не повідомляють додатково про хибність інформації, тому 
іноді ЗМІ її дублюють, вводячи в оману свою аудиторію. 

Третє визначення здійснюється через поняття фаб-
рикації. Іншими словами, фейкові новини позначаються 
як вигадані, але такі, що видаються справжніми. Автори 
сфабрикованих новин навмисно приховують хибність 
поданої інформації. 

Четвертий вид фейкових новин, по суті, є так само фа-
брикацією, але у візуальному форматі. Сучасні програми 
досягли рівня надзвичайної якості в імітації реалістичності 
фото, чим зловживають зацікавлені особи з негативним 
наміром. Також важливо, що обман може відбутися 
завдяки розміщенню справжнього фото в хибному кон-
тексті. Наприклад, прихильник однієї зі сторін під час пре-
зидентської кампанії в США помітив автобуси для участі в 
конференції і опублікував їх фото з приписом, що це зби-
рається мітинг проти кандидата в президенти. 

П'ятим видом фейкових новин автори дослідження 
виокремили рекламу. Певні відеоролики або презентації 
інтегруються у новинні стрічки чи ефіри з метою просу-
вання певної продукції. Їх органічне вплітання у лінію 
оповідання інформації за рахунок імітації формату новин 
вводить в оману споживачів. Однак такі фрагменти за-
звичай виокремлені спеціальними позначеннями, які ма-
ють інформувати про рекламний характер інформації. 

Останнім, шостим, видом визначень фейків автори 
виокремлюють пропаганду. Її особливістю є політична 
вмотивованість, а також наявність упередженості. Для 
поширення пропаганди можуть бути застосовані новини, 
що робить їх фейковими. 

Усі запропоновані підходи у статті (Tandoc, Lim,  
& Ling, 2017) до тлумачення фейкових новин переважно 
прив'язані до телевізійного формату з диктором, який по-
відомляє про події дня. Будь-які порушення усталеного 
формату визначаються як фейкові новини, що, у свої 
чергу, множить види фейків, які насправді дуже близькі. 
З іншого боку, прив'язка до формату теледиктора обме-
жує інші прояви як фейкових новин, так і новин загалом. 

У підсумку автори пропонують два спільні виміри для 
усіх визначень фейкових новин – намір та фактичність. 
Ці ознаки стають критеріями типологізації фейків залежно 
від інтенсивності виявлення кожної з них. У пізніших пу-
блікаціях науковці продовжують спиратися на ознаки 
фактичності та мотивації для розроблення способів  
боротьби з фейковими новинами. 

Наприклад, у статті "Виявлення та протидія фейко-
вим новинам" проаналізовано та запропоновано спо-
соби боротьби з різними типами фейкових новин, поді-
лених на основі двох критеріїв: 1) намір ввести в оману, 
2) фінансові стимули (вигода від поширення). Помітно, що 

збережено параметр мотивації, але введено критерій еко-
номічної вигоди. За цими характеристиками автори поді-
ляють фейкові новини на сатиру, містифікацію, пропаганду 
та тролінг (Verstraete, Bambauer, & Bambauer, 2017). 

Як і в попередній статті, типологію фейкових новин 
відкриває "сатира" – "це вид фейкової новини, яка не має 
на меті введення в оману, хоча має неправдивий зміст і 
зазвичай мотивується нематеріальними інтересами, 
хоча фінансова вигода може бути другорядною метою" 
(Verstraete, Bambauer, & Bambauer, 2017, с. 826). У мат-
риці поділу за наміром та фінансовою вигодою сатиричні 
фейкові новини містяться у правому верхньому куті та є 
найменш небезпечним видом (посилання). Однак іноді 
трапляється непорозуміння, як з іранськими ЗМІ, що 
опублікували статтю "The Onion" з вигаданим опиту-
ванням. Результати нібито демонстрували, що 60 % 
американців у сільській місцевості підтримують прези-
дента Ірану, а не США. 

Наступний тип "містифікація" – це новина з навмисно 
неправдивим змістом, яка має на меті ввести читачів в 
оману з метою змусити їх повірити неправдивій інфор-
мації та має фінансову мотивацію" (Verstraete, 
Bambauer, & Bambauer, 2017, с. 827). Як приклад місти-
фікації автори статті згадують історію успіху македонсь-
ких підлітків з міста Велес. Молоді вдалося заробити 
значні суми коштів за допомогою механізму реклами, 
який передбачає виплату грошей за натискання – пере-
хід користувача на певний сайт. Аби "кліків" було більше, 
підлітки стежили за перебігом президентських виборів у 
США, щоб створювати провокативні заголовки, по суті, 
фейкові новини  

У містифікації введення в оману є лише засобом 
отримання коштів від жертв. Однак шахраї не мають на 
меті зміни політичних поглядів чи оцінок, хоча у випадку 
з македонськими підлітками їм це, імовірно, вдалося. 

Третій вид фейкових новин "пропаганда" – це новини 
чи інформація з навмисним упередженим або неправди-
вим змістом, спрямована на введення читача в оману 
автором і мотивована просуванням політичної причини 
чи точки зору незалежно від фінансової винагороди" 
(Verstraete, Bambauer, & Bambauer, 2017, с. 828). Для 
ілюстрації цього виду фейкових новин використовується 
приклад поширення неправдивої інформації про хвороб-
ливий стан Гіларі Клінтон. 

Четвертим видом визначено "тролінг", що "подає 
новини чи інформацію з упередженим або фейковим 
змістом, який призначено, щоб ввести в оману читача, 
і мотивується спробою отримати особисту гумористи-
чну цінність (лулз)" (Verstraete, Bambauer, & Bambauer, 
2017, с. 828). 

У всіх варіантах визначень, окрім сатири, є намір  
переконати інших учасників комунікації з метою зміни  
їхньої поведінки для фінансової або політичної вигоди. 
Хоча науковці й пропонують чіткий поділ різновидів фей-
ків, однак визнають його складність у застосуванні. По-
перше, автори фейків можуть керуватися як наміром 
ввести в оману, так і фінансовою вигодою. Існують при-
клади фейкових новин зі змішаними намірами. До того ж 
споживачі новин не мають змоги ідентифікувати справ-
жні наміри авторів контенту. По-друге, існує різновид 
фейкових новин, де інформаціє подана у змішаній 
формі, виходячи за межі простого опису дійсності. Усі ці 
причини ускладнюють боротьбу з фейковими новинами, 
що спонукають до пошуку нових підходів.  

У підсумку маємо декілька основних підходів до ро-
зуміння фейкових новин, що залежить від застосування 



ФІЛОСОФІЯ. 1(12)/2025 ~ 103 ~ 
 

 
ISSN 2523-4064 (Print), ISSN 2523-4072 (Online) 

поняття. Описаним вище видам фейкових новин та підста-
вам для їх виокремлення притаманні спільні характеристики.  

Кількісні дослідження зафіксували, що першим у на-
уковому товаристві було розуміння фейкових новин як 
засобу комічного. Для цього підходу характерним є від-
крита імітація формату новин (глядач, слухач або читач 
усвідомлює, що це жарт) з метою висміяти або підкрес-
лити в завуальованій формі проблеми суспільства. До 
фейкових новин як засобу комічного зараховують сатиру, 
рідше – тролінг через неясність намірів пожартувати. 

Іншому підходу притаманне тлумачення фейкових 
новин як засобу отримання фінансової вигоди. Зміст по-
відомлень відіграє вторинну роль, адже головна мета – 
вплинути на користувача, аби він приніс гроші – з особи-
стої кишені або, створюючи трафік на веб-сайти. До 
цього підходу зараховують містифікації та рекламу. 

Найпоширенішим тлумаченням фейкових новин на 
сьогодні є дезінформація. Яскраво вираженою рисою 
цього підходу є акцент на мотивації авторів фейкового 
контенту вплинути на політичні переконання аудиторії. 
Відображення цього типу вбачають у пропаганді. 

Окреме місце посідає синергетичний підхід, що являє 
собою намагання пояснити фейкові новини в термінах 
синергетики. Завдяки цій методології розкривається про-
тиставлення мети авторів фейкових новин ввести в 
оману та обмеження у вигляді формату новин. 

Майже всім перерахованим підходам, окрім сатири, 
притаманно зосереджувати увагу на ключових рисах 
фейкових новин більшою чи меншою мірою: фактичність – 
ступінь відповідності змісту до дійсності; намір, або мо-
тивація – умисна публікація авторами хибної інформації, 
та похідне від них джерело – історія публікацій на довіра 
на її основі; вигода – отримати кошти або змінити пове-
дінку, зокрема вплинути на політичний вибір. Спираю-
чись на ключові риси, науковці пропонують різні засоби 
боротьби з фейковими новинами. 

Як було згадано раніше, епоха постправди стала од-
нією з головних умов стрімкого поширення та зміни зна-
чення поняття фейкових новин. Зміст терміна, початок 
відліку епохи детально обговорюється у низці академіч-
них статей. Спільним для них є констатація відсутності 
чіткого усталеного визначення з одночасним викорис-
танням у повсякденному житті: "Вживаючи певне слово, 
мовець розраховує, що, хоча воно є відносно новим у за-
гальному вжитку, його значення є загально зрозумілім, 
особливо в контексті зазначених політичних подій  
2016 року" (Лактіонова, 2017). 

Постправдою намагаються позначити стан суспільства, 
за якого розмиваються чіткі межі встановлення правиль-
ності позиції. В. Крикун зазначає, що з'являється багато 
точок зору за принципом "це моя думка і вона має право 
на існування" (Крикун, 2021, с. 221). Цей принцип, напе-
вно, мав на меті спричинити позитивні зміни в суспільс-
тві, однак має зворотний бік, яким зловживають свідомо 
або несвідомо з метою отримання вигоди. 

Хоч там як, "формування постправди передбачає 
первинну орієнтацію не на пошуки правди, а на обґру-
нтування достовірності певної точки зору. За таких 
умов "фейк" і "брехня" набувають статусу інструмен-
тарію під час побудови такого постправдивого світо-
гляду" (Крикун, 2021, с. 221). Обґрунтування власної 
позиції здійснюється для переконання інших у процесі 
комунікації, тобто у форматі діалогу. Таким чином, 
епоха постправди, з одного боку, підважує норми об-
ґрунтування позиції, втрачаючи істину як ідеал, а з ін-
шого – стверджує фейки та брехню прийнятними за-
собами аргументації. 

Наявні засоби ідентифікації фейкових новин послу-
говуються методологічними настановами в межах того 
чи іншого підходу. Як уже було узагальнено, ключовими 
рисами є фактичність, мотивація та вигода. На основі 
цих трьох характеристик розробляються та застосову-
ються методи боротьби з поширенням фейкових новин. 
Однак подальші кризи вказують на стрімке поширення 
фейкових новин. 

Фактичність, мотивація та вигода не завжди є надій-
ним критеріями ідентифікації фейкових новин для потен-
ційних жертв. Зміст новини не відображає пряму вигоду 
та навмисність, які можна виявити за допомогою додат-
кових даних (якщо про інше не повідомляється одразу). 
Крім того, нескладно уявити, що автори новини можуть 
вірити у правдивість повідомлення або припуститися по-
милки, що введе в оману аудиторію. Ці події відобража-
ють ненавмисність появи фейкової новини. Наприклад, у 
газеті "The New York Times" опубліковано статтю про  
фінансування урядом Росії телепроєкту, де зазначено, 
що до його фінансування причетний Іран. Однак першо-
джерело, на яке посилаються автори статті, не містить 
згадок Ірану. Помилка виникла через неправильний пере-
клад, про що автор газетної статті повідомив пізніше. 

Відповідність дійсності не завжди є задовільним 
критерієм, оскільки фейкова новина може містити  
факти, проте пропонувати хибні висновки у вигляді 
оцінних суджень, або інші твердження, що поза перевір-
кою на фактичність. Також перевірка на фактичність не 
завжди доступна користувачам інтернету або журналі-
стам, наприклад, якщо описувана новинами подія ста-
лася у зоні бойових дій чи не містить ніяких деталей 
для ідентифікації місця. 

Також незрозуміло, як перевіряти твердження про 
майбутні події. Безперечно, новина про завтрашнє вторг-
нення інопланетян видається зовсім не переконливим і 
тяжіє до містифікації, проте сьогодні ми ще не можемо 
встановити її істинність. Цей простий приклад має відобра-
ження у складніших випадках невизначеності, зокрема 
під час пандемії коронавірусу, коли щодня оновлюється 
інформація про засоби лікування, яка може заперечу-
вати попередню. 

Повністю зацікавленими у виявленні фейкових новин 
є лише споживачі новин, аби мати адекватне уявлення 
про перебіг подій у світі. Політики, інші публічні діячі не 
завжди можуть бути послідовними у своїх діях та заявах, 
вони також зацікавлені в тому, щоб представити себе в 
кращому світлі. Для політиків загалом одним із завдань 
є дискредитація суперників, незважаючи на зайняту 
ними посаду та наслідки для держави. Тому представ-
ники держави як спростовують фейкові новини, так і  
певною мірою іноді виступають їх ретрансляторами. 

Наявні підходи до визначення фейкових новин пот-
ребують покращення. Будь-хто з користувачів вразливий 
для впливу фейкових новин, проте має невеликий обсяг 
інструментів для свого захисту – критичне мислення та 
алгоритми автоматичної перевірки соціальних мереж. 

Дискусія і висновки 
Фейкові новини можуть становити загрозу як для 

жертв хибних повідомлень, так і їхнього оточення. Зміст 
фейкових відрізняється, проте для них є спільним вплив 
на переконання з метою зміни поведінки людини. Фей-
кові новини зазвичай містять несправжні дані про дійс-
ність, але, якщо люди сприймають їх справжніми, то 
вони реальні у своїх наслідках. 

Розвиток сучасних технологій та епоха постправди 
сприяють поширенню фейкових новин, що становить за-
грозу для людей, зокрема в якості суспільних рішень. 
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Фейкові новини стали широко обговорюваним понят-
тям, починаючи з 2016 року, адже їх кількість та якість 
могла вплинути на важливі демократичні процеси. На 
початку фейкові новини мали значення засобу сатири, 
імітацію новин для гумористичних шоу. Однак з 
2016 року нове визначення фейків як засобу досягнення 
особистих цілей у політичній площині витіснило сатиру. 
Увага до фейкових новин лише зростає, зокрема й через 
інші кризи – коронавірус, масштабні бойові дії та інфор-
маційну агресію країн на підтримку своїх військових дій.  

Розвиток засобів фальсифікації відбувається стрі-
мко, тому необхідно покращувати способи ідентифікації 
фейкових новин, що вже існують. Для цього розроблено 
різні підходи. Наявні підходи до визначення поняття ма-
ють три ключові риси: фактичність, мотивацію та вигоду. 
Науковці пропонують засоби ідентифікації фейкових но-
вин, спираючись на ці три ознаки. Проте ці риси мають 
свої недоліки, тому потрібен пошук нових теоретичних 
меж, що розширять можливості боротьби з поширенням 
фейкових новин 
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THE PROBLEM OF DEFINING "FAKE NEWS" 
 

B a c k g r o u n d . Fake news poses a threat to society. In recent years, its distribution has been rapidly increasing and sometimes prevails over real 
news. This article analyzes the results of modern research on the definition of fake news, on the basis of which identification criteria were identified. 

M e t h o d s .  Logical methods related to the analysis of the structure of concepts, their definitions and divisions were used. A comparative 
method for comparing definitions. 

R e s u l t s . The first definitions of fake news were based on understanding them as a means of humor, in particular satire. Starting from 2015, there were 
changes in the use of the concept, which is associated with the socio-political events of that period. The types of fake news began to include manifestations 
in the form of advertising, parodies, hoaxes, and propaganda. More modern developments tend to interpret fake news as a means of disinformation, 
propaganda for the purpose of obtaining profit. The reason for changing the definition of fake news was their different application. 

C o n c l u s i o n s . The article proposes a generalization that the common definitions of fake news are based on key features, according to which 
the means of identifying fake news are developed. The key features include correspondence to reality, the author's intention, and the benefit from 
distribution. Each of the listed features has shortcomings. Expanding the theoretical framework for interpreting fake news will contribute to the search 
for new means for their identification. 

 
K e y w o r d s : fake news, definition, post-truth, propaganda, disinformation. 
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